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RESUMEN

El presente Trabajo Fin de Grado realiza una aproximacion a los documentales

interactivos de autor, para lo que se divide en dos blogues: uno tedrico y otro practico.

El bloque tedrico estudia la definicion de autor en diferentes artes con la
finalidad de realizar una redefinicion de este término en los nuevos formatos
interactivos. En concreto, realiza una revision bibliografica que analiza la autoria en la
literatura, el cine y el documental para crear un listado con los requisitos que debe tener
un creador audiovisual para ser considerado Autor por la critica. A partir de estos
requisitos, se analizan las particularidades de las narraciones interactivas (y en concreto
de los webdocs), para extrapolar estas conclusiones y redactar un listado definitivo de

condiciones que los creadores de webdocs deben cumplir para considerarse autores.

A partir de este analisis, el bloque practico del Trabajo Fin de Grado aplica las
conclusiones del bloque teérico a la planificacién, guionizacién y disefio de produccion
del webdoc titulado Somos Millennials, proyecto que puede considerarse un webdoc de

autor.

Palabras clave: autor, webdoc, realizacion, documental, interactividad, produccion.

ABSTRACT

This Bachelor Thesis makes an approximation to the interactive documentary

d'auteur, through two parts: one theoretical and other practical.

The theoretical part studies the definition of Author in different arts with the
purpose of realizing a re-definition of this term in the new interactive media.
Specifically, it consists in a bibliographic review that analyzes authorship in literature,
cinema and documentary to create a list with the requirements witch an audiovisual
creator must have to be considered an Author by the critics. Based on these
requirements, it analyze the particularities of interactive narratives (specifically
webdocs) for extrapolate these conclusions and write a definitive list of conditions that

webdocs's creators must fulfill in order to be considered Authors.
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From this analysis, the practical part of the Bachelor Thesis applies the
conclusions of the theoretical part in the planning, scripting and production design of

the webdoc titled Somos Millennials, project that can be considered a webdoc d'auteur.

Keywords: author, webdoc, directing, documentary, interactivity, production.
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1.- INTRODUCCION: CUANDO UNA MILLENNIAL
QUIERE SER AUTORA.

El 13 de junio de 2017, el periddico El Pais publicé un articulo de opinién del
periodista Antonio Navalon titulado: 'Millennials’: duerios de la nada. En este texto se
expresa una tendencia de pensamiento cada vez mas comun en lo que respecta a dicha

generacion:

Aquellos millennials que viven sumergidos en la realidad virtual no tienen un
programa, no tienen proyectos y solo tienen un objetivo: vivir con el simple hecho
de existir. Al parecer, lo Unico que les importa es el nimero de likes, comentarios y
seguidores en sus redes sociales solo porque estan ahi y porque quieren vivir del

hecho de haber nacido.!

Como millennial®, este articulo me ofendié sobremanera por sus comentarios
radicales, con los que me acusa de ser una nini® adicta a las redes sociales y sin
aspiraciones en la vida sélo porque naci en 1991. Pero sin duda, lo que me causé mas
indignacion fue entender que esa es la vision que comparte gran parte de la sociedad.

Para el mundo, los millennials somos el eslabon perdido generacional.

Sin embargo, debo agradecer a Navalon la escritura de este articulo porque me
ha ayudado a encontrar el elemento que le faltaba a mi proyecto. El planteamiento de mi
Trabajo Fin de Grado que precedia a este texto consistia en la idea de desarrollar un
documental interactivo que retratase mis aspiraciones, ambiciones y pensamientos en
torno a mi futuro y mi proyecto de vida como cineasta, asi como comparar mi historia
con la de comparieros y amigos que pasan por situaciones muy similares en su lucha por

convertirse en personas creativas. Queria plantear el pesimismo gue nos inunda cuando

! Navalén, A. (2017). ‘Millennials’: Duefios de la nada. El Pais. Recuperado de:
https://elpais.com/elpais/2017/06/11/0pinion/1497192510 685284.html

2 Se conoce como millennials 0 Generacion Y a las personas nacidas entre 1980 y 1995

aproximadamente.

® Término con el que se identifica a los jovenes que “ni estudian, ni trabajan”.
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pensamos en nuestro futuro como sintoma de la competitividad, el intrusismo y las
bajas expectativas que la sociedad tiene puestas en nosotros. Sin embargo, este articulo
nos ha afadido, a los personajes del documental, la etiqueta que nos faltaba para
convertirnos en un tema de interés: Millennials. Somos la generacién de la que no se
espera nada bueno, y por lo tanto, no se le ofrecen oportunidades. Pero también somos
la generacion que no se siente identificada ni representada por nada anterior. Somos los
primeros de un mundo diferente y hemos nacido junto con la aparicién de los nuevos
medios (Manovich, 2005). Nadie mejor que nosotros entiende y convive a diario con las
herramientas de comunicacién que se renuevan continuamente marcando las tendencias

venideras.

En esta nueva cultura de la convergencia (Jenkins, 2008), los consumidores
hemos pasado a ser prosumidores (Toffler, 1994). Dejamos nuestro rol de espectador
pasivo para ser usuarios; participamos en las narraciones, seleccionamos la informacion
que nos interesa, contrastamos fuentes, purificamos el contenido, comentamos y
compartimos la informacion y creamos nuevos contenidos (“Meet Gen C”, 2013). Los
limites entre el espectador/usuario y el creador/autor estan menos definidos. Y es en este
contexto donde empiezan a aparecer subgéneros interactivos dentro de modos maés
tradicionales como la ficcién o el documental. Los webdocs* son un gran ejemplo de
ello: Una representacién creativa de la realidad en la que el espectador adquiere un

papel participativo en la narracion.

Determinados la tematica y el contexto, he llegado a la conclusion de que la
mejor forma de retratar a mi generacion es usando las herramientas que nos son mas
habituales, dejando los géneros tradicionales atrds para adentrarme en Internet y su
interactividad. Sin embargo, el principal problema de esta decision es que al querer
plasmar la realidad de todos y permitir que sean los usuarios los que elijan cémo
contarla, me alejo de mi experiencia personal, y por tanto, de mi visién como autora. Es

a partir de aqui donde se plantea el objetivo principal de mi proyecto: Encontrar un

* Webdoc es uno de los términos habituales con los que se denomina a los documentales
interactivos. También son comunes los términos: documental digital, Web Doc, i-doc, documental web o

docuweb. De aqui en adelante usaré estos términos como sinénimos.
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punto intermedio entre la interactividad y las caracteristicas del cine de autor’,
analizando los antecedentes que me preceden para asi poder plantear la produccion de

un documental interactivo de autor.

Sin embargo, la etiqueta “de autor” en lo referente al arte, la literatura o el cine
(0o en la cultura e industria creativa en general), tiene tantos detractores como
seguidores. Es por todos sabido que el cine de autor se suele asociar con pedanteria,
egocentrismo, aburrimiento, discursos que nadie entiende o imagenes bonitas sin
profundidad, y en muchos casos, los espectadores tienen razén. Por mi parte, considero
que la concepcién de autor va mas alla del nombre propio del creador. Es una forma
particular de percibir el mundo, unida a la necesidad de expresarse de forma creativa. A
lo largo de la historia, se pueden encontrar autores de los dos tipos: de los pedantes y de
los creativos. Y a menudo, los segundos no suelen estar conformes con la denominacion
“de autor” porque son conscientes de las connotaciones negativas que eso implica, sin

embargo, no por ello dejan de serlo.

Por otro lado, el cine esta dejando de ser exclusividad del autor. O de un Unico
autor, al menos. Los equipos de produccion son cada vez mas numerosos y las manos
por las que pasa un film desde su ideacion a su proyeccion son cada vez mas. Cada
persona pone su granito de arena en la proyeccion de sus ideas, desde el color o la
iluminacién de los directores de fotografia hasta los editores que proyectan paisajes
increfbles con cromas®. Los cineastas (y demas personas creativas) no piensan tanto en
“ser autores” como en “hacer peliculas”, y es que los nuevos medios estdn cambiando la

forma de trabajar en el mundo audiovisual.

®> Como mujer directora, soy partidaria de usar lenguaje inclusivo (los/as autores/as), pero en toda
la bibliografia que he tratado se ha usado Gnicamente el género masculino (autor, director, creador, etc.)
De modo que, por unidad y comodidad, usaré sélo el masculino a no ser que se trate de mujeres
concretas.

® Croma, Chroma Key o Clave de color, son los términos con los que se denomina a esta técnica
cinematografica consistente en extraer un color (normalmente verde o azul) de forma digital en una

imagen o video para reemplazarlo por otro fondo.
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Principalmente por estos motivos, considero que, haciendo un analisis histérico
de la concepcion de autor y sus funciones tradicionales, asi como de su posicion actual,
Ilegaré a enumerar una serie de caracteristicas basicas que poseen (o deben poseer) los
creativos del mundo digital para desarrollar sus obras y que puedan ser consideradas “de
autor”, significando esto que tienen una forma caracteristica de ver el mundo y exponer

sus ideas.

2.- OBJETIVOS

La finalidad de este Trabajo Fin de Grado es realizar un analisis de los
antecedentes tedricos y practicos en la realizacion de obras audiovisuales de autor,
incidiendo en las caracteristicas y tendencias tematicas y formales propias de los
documentales interactivos, con la intencion de asentar unas bases férreas que permitan
plantear la guionizacion y produccion del documental interactivo titulado: Somos
Millennials.

Por lo tanto, el presente trabajo persigue satisfacer los siguientes objetivos
especificos:

- Definir el concepto de Autor’ y aplicar esta definicién a la realizacion
audiovisual.

- Estudiar las caracteristicas y funciones tradicionales del Creador/Autor en el
cine de ficcion y documental, con temporalidad previa a la era digital.

- Analizar la redefinicién de autoria con la aparicion de los nuevos medios
digitales y, en particular, las narraciones interactivas multimedia.

- Realizar una investigacion sobre la generacion millennial y su representacion
en los medios de comunicacion, asi como sus tendencias comunicativas y participativas
en redes sociales y plataformas de creacion y difusion audiovisual, con la finalidad de
seleccionar documentacion e informacion para introducir en el documental interactivo.

- Planteamiento de un proyecto interactivo (en concreto un webdoc), en el que se
apliquen los conocimientos derivados del analisis de los puntos anteriores; asi como los

principios y antecedentes tedrico/practicos estudiados en el Grado de Comunicacion

" Escribiré Autor, con A mayUscula, como referencia a la obra La muerte del autor, de Roland

Barthes (1987), cuando los creadores cumplan las funciones que les conviertan en Autores.
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Audiovisual en lo relevante a la creacion audiovisual: Escritura de guiones; produccion
y realizacion audiovisual; montaje y postproduccién; y programacion informatica
bésica.

- Realizar un trailer/demo y preparar un pitch® de venta del proyecto para la
busqueda de financiacién por parte de laboratorios interactivos y la colaboracion de

productoras multimedia para la realizacion definitiva del webdoc.

3.- METODOLOGIA

En primer lugar, el proceso metodoldgico desarrollado en el presente trabajo se
basa en la revision bibliografica y el estudio de fuentes de informacion teoricas y
précticas relacionadas con los temas en cuestion, siendo estos:

a) La funcion y representacion tradicional de la figura del Autor en la literatura,
el arte y los géneros audiovisuales.

b) La redefinicion del concepto de Autor en los productos multimedia
interactivos y su delimitacion dentro de la cultura digital.

c) Definicién y estado de desarrollo del webdoc, asi como las modalidades
narrativas y de interaccion.

c) La representacion de la generacion millennial en los medios de comunicacion
y sus tendencias sociales y comunicativas.

d) Los factores que influyen en la produccion y realizacion de proyectos
interactivos.

d) Las tareas relativas a la guionizacion y produccién de contenidos

audiovisuales.

Tras la lectura y el estudio critico de las fuentes seleccionadas, se ha procedido a
redactar el bloque tedrico del trabajo, en el que se plantea una definicion del concepto
de Autor y su delimitacion en los géneros y subgéneros audiovisuales, tanto en la
realizacion cinematografica tradicional como en la produccion multimedia actual. A

partir de este analisis, se ha propuesto una valoracion personal exponiendo y evaluando

8 Pitch es el término anglosajon con el que se conoce el discurso de venta, realizado entre 2y 5

minutos con la finalidad de convencer a los inversores para que financien tu proyecto.
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los resultados de la investigacion tedrica hasta delimitar un canon en lo que respecta a la
concepcion de Autor y sus funciones o responsabilidades dentro de la obra audiovisual
aplicables al proyecto practico. Por lo tanto, a través de esta estrategia, se han planteado
unas bases que sirven de fundamentacion teérica para la creacion de un proyecto
interactivo de Autor. Estas bases se han expresado a modo de listado de necesidades que
deben poseer los realizadores/productores audiovisuales para poder considerarse
Autores. Y finalmente, estas necesidades han sido extrapoladas y adaptadas a la
realizacion interactiva (en concreto a la realizacion de documentales interactivos), para
lo que ha sido necesario analizar los modelos de interaccion y las diferentes estructuras

narrativas.

Tras este analisis tedrico, se ha procedido a realizar el bloque practico aplicando
los conocimientos derivados del primer bloque. Para ello, se han llevado a cabo los
analisis requeridos y se han tomado las decisiones necesarias para que el webdoc Somos
Millennials sea considerado un webdoc de Autor. En primer lugar, se ha analizado mi
propia trayectoria como creativa para estudiar si se cumplen las condiciones necesarias.
A partir de ahi, se han tomado una serie de decisiones en cuanto a la tematica, el
tratamiento y el estilo de los contenidos para que el webdoc pueda considerarse una

pieza mas de mi trayectoria como Autora.

Seguidamente, se ha llevado a cabo la pre-produccién del webdoc. Para ello, se
ha realizado un analisis del tema (la generacion millennial) y se han revisado articulos y
contenido audiovisual procedente de medios de comunicacion internacionales.
Posteriormente, se ha desarrollado un prototipo de la estructura narrativa, los modos de
interaccion y el disefio de la interfaz a partir de las caracteristicas de la tematica y el
tratamiento de la misma. A partir de ahi, se han escrito los guiones de los contenidos

multimedia que van a ser incluidos en la interfaz del webdoc.

Finalmente, a partir de la guionizacion y la estructuracion de los contenidos
integrados, se ha procedido a realizar el disefio de produccion béasico para la creacion de
un plan de trabajo ajustado. En Gltima instancia, se ha desarrollado una propuesta para
la bdsqueda de financiacion, para lo que se ha llevado a cabo la realizacién de

elementos de venta de contenidos: demo y pitch.
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BLOQUE TEORICO

4.- ANTECEDENTES: (QUE ES UN AUTOR?

Segun la definicion del DRAE en su tercera acepcion, el Autor es la “persona

que ha producido alguna obra cientifica, literaria o artistica”.’

Esta definicion es excesivamente basica y apenas se llega a dilucidar lo que el
concepto de Autor ha significado para la critica literaria y artistica a lo largo de la
historia. Sin embargo, si se puede considerar que es una definicion valida para el
acercamiento legal de este concepto. Y es que, en un primer lugar, es necesario que se
divida la definicion de Autor en dos posibles aproximaciones: La primera definicién
parte de las condiciones legales; es decir, de los derechos y deberes del Autor como
creador de la obra. Y por otro lado, la segunda definicion (considerablemente més
compleja), parte de la concepcion artistica de Autor como creador, asi como su

importancia para la comprensién y el analisis critico de su obra.

En este sentido, la primera definicion viene marcada por la Ley de Propiedad
Intelectual. Segun el Real Decreto Legislativo 1/1996, de 12 de abril (1996), “se
considera autor a la persona natural que crea alguna obra literaria, artistica o
cientifica™’; y “se presumira autor, salvo prueba en contrario, a quien aparezca como tal
en la obra, mediante su nombre, firma o signo que lo identifique” (Ibidem). “La
propiedad intelectual de una obra corresponde al autor por el solo hecho de su creacion”
(Ibidem) y “estd integrada por derechos de caracter personal y patrimonial, que
atribuyen al autor la plena disposicion y el derecho exclusivo a la explotacion de la
obra, sin mas limitaciones que las establecidas en la Ley” (Ibidem). No obstante, “de la
proteccion que esta Ley concede al autor se podran beneficiar personas juridicas en los

casos expresamente previstos en ella” (Ibidem).

° DRAE (2014). Diccionario de la lengua espafiola de la Real Academia Espafiola. (23.a ed.).
Recuperado de http://dle.rae.es/?id=4UGeohY

10 Real Decreto Legislativo 1/1996. Boletin oficial del estado (BOE) nim.97. 22 de abril de
1996. (pp. 14369-14396). Cit. p. 14370.
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En resumen, a nivel legal, el Autor es el que se autodenomina como tal en su
obra, y por ende le corresponden una serie de derechos y deberes. La simplicidad de
esta definicion no implica que no sea importante, puesto que a través de los
denominados derechos de autor surge el imperio del Copyright y contra él, la

reivindicacion de las obras libres de derechos o las licencias Creative Commons.

Paralelamente, la segunda definicion del concepto de Autor es dificil de
enmarcar. Segun Andrew Bennett (2005), autor de The Author (the new critical idiom),
no se trata de una definicion dnica, sino de una serie de ideas conceptuales
predominantes que se han desarrollado y debatido a lo largo de la historia. Sin embargo,
la idea general (o de “sentido comtin”) que define el concepto de Autor, se basa en un
individuo que es responsable por lo que origina: alguien que crea, compone, escribe,
inventa, o funda. Un individuo al que no s6lo le corresponden una serie de derechos por
la propiedad de lo que crea, sino que también tiene influencia sobre su interpretacion.
Ademas, un Autor sera a menudo reconocido como persona de referencia, alguien en

quien se puede confiar y que suele ser obedecido por otros. (Bennet, 2005).

Sin embargo, esta concepcion de Autor no aparece hasta el Renacimiento, de la
mano de la critica literaria. Es en ese momento cuando se abandona el teocentrismo de
la Edad Media y el individuo comienza a ser consciente de su condicion como tal. El
hombre es el centro del mundo y con él cobra importancia su conciencia critica. La
individualidad lleva a cuestionarse quién es el sujeto o el nombre de la persona que
escribe; es decir, el Autor aparece. Sin embargo, los debates sobre la autoria y la
definicion del autor pronto empiezan a girar en torno a su existencia o “muerte”. Segun

Bennet (2005):

The Romantics, in other words, both inaugurated a certain sense of authorship and,
at the same time, in the very same breath, announced the author’s imminent
demise. Thus, the idea of the author as originator and genius, as fully intentional,
fully sentient source of the literary text, as authority for and limitation on the

‘proliferating’ meanings of text, has particular importance for a culture that also, at
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the same time, begins to extol the virtues of a ‘desinterested’ aesthetic, of

impersonality.11

A lo largo de los siglos siguientes, las diferentes teorias criticas que se suceden
intentan definir lo que es (0 no es) la literatura y con ella, el Autor. Sin embargo, Terry
Eagleton (1988), autor de Una introduccién a la teoria literaria, asegura que se puede
considerar que fue en 1917, afo en que el formalista Viktor Shklovsy publica El arte
como artificio, cuando se produce un cambio en la concepcion de Autor. Se podria
considerar que a partir de entonces se puede dividir la teoria literaria moderna en tres
etapas. (Eagleton, 1988).

En la primera de ellas, que corresponde al Romanticismo y siglos posteriores,
sigue habiendo una preocupacién por la figura del Autor porque se le reconoce una
labor de importancia en el proceso de escritura. Sin embargo, la segunda etapa,
conocida como Nueva Critica, rechaza la figura del Autor para darle mayor importancia
al lenguaje y al texto, excluyendo todo lo demas (Autor y lector). Como indica Eagleton
(1988):

La Nueva Critica rompi6 audazmente con la teoria de “los grandes hombres” de la
literatura, e insistio en que lo que el autor intent6 al escribir, aun cuando pudiera
recobrarse, carecia de importancia para la interpretacion de su texto. Por otra parte,
no habia que confundir la respuesta emocional del lector con el significado del

poema.*?

1 Bennet, A. (2005). The autor (the new critical idiom). Oxford, England: Routledge. Cit. p. 55

Traduccion: Los Romanticos, en otras palabras, inauguraron un cierto sentido de la autoria a la
vez que, en el mismo aliento, anunciaron la muerte inminente del autor. Asi pues, la idea del autor como
creador y genio, como fuente plenamente intencional y plenamente consciente del texto literario, como
autoridad y limitacion de los significados "proliferantes” del texto, tiene particular importancia para una
cultura que, al mismo tiempo, empieza a alabar las virtudes de una estética "desinteresada”, de la
impersonalidad. (Traduccion propia).

12 Eagleton, T. (1988). Una introduccion a la teoria literaria. México D.F, México: Fondo de

cultura econémica. Cit. p. 65
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En la tercera etapa, que se desarrolla en afios posteriores, se produce un cambio
de enfoque dirigido al lector y su implicacion para con el texto, desarrollando la Teoria
de la Recepcion. En este caso, el proceso de escritura es siempre dindmico y convierte a
la obra literaria en un “esquema” que el lector debe completar y actualizar. En este
contexto, la figura del Autor no tiene tanta importancia como la figura del lector, sin el

cual el texto no puede llegar a ser una obra completa. (Eagleton, 1988).

A partir de estas etapas, la mayor discusion acerca de la autoria vendra de la
mano del postestructuralismo y criticos como Paul de Man, Hillis Miller, Jacques
Derrida, o por supuesto, Roland Barthes y Michael Foucault. Estos dos ultimos autores
representaran para la época contemporanea, los dos grandes polos del debate sobre la
funcion del Autor con los textos La muerte del autor (1967) de Roland Barthes, y ¢Qué
es un autor? (1969) de Michael Foucault.

Por un lado, segtin Barthes (1987) “la escritura es la destruccion de toda voz™*,
empezando por la persona que escribe. La escritura es un proceso neutro por el que el

escritor pierde su voz, deja atrés su identidad y da paso al lenguaje como protagonista.

Barthes (1987) parte de la idea de que la figura del Autor es una construccion
social moderna que surge de la necesidad de darle importancia al individuo como
creador y elemento indispensable para la comprension de la obra. De forma que lo que
escribe estd vinculado a su nombre, sus gustos o su historia. Sin embargo, ni él ni otros
criticos estan de acuerdo, en concreto, menciona en su texto a Mallarmé como el

primero en oponerse a esta idea. Como indica Barthes (1987):

Para él, igual que para nosotros, es el lenguaje, y no el autor, el que habla; escribir
consiste en alcanzar, a través de una previa impersonalidad —que no se deberia
confundir en ningin momento con la objetividad castradora del novelista realista-

ese punto en el cual s6lo el lenguaje actta, “performa”, y no “yo”.**

13 Barthes, R. (1987). La muerte del autor. El susurro del lenguaje, (pp. 65-71) Barcelona.
Espafia: Grupo Planeta. Cit. p. 66
! Barthes, R. (1987). La muerte... Op. Cit. p. 67
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Barthes (1987) critica la idea de que el Autor-Dios es creador o precede al libro,
como si se trataran de un padre y un hijo. Por el contrario, defiende que el escritor nace
a la vez que su texto y “se limita a imitar un gesto siempre anterior, nunca original”.*®
De forma que la obra no depende Unicamente del escritor, sino de mil focos culturales
anteriores de los que el individuo ha aprendido el oficio, y la comprension y uso del
lenguaje. Esas culturas multiples se unen para crear una obra que cobrard sentido
posteriormente, pero no a través del Autor, sino del lector: “El lector es el espacio
mismo en que se inscriben, sin que pierda ni una, todas las citas que constituyen una
escritura; la unidad del texto no esta en su origen, sino en su destino”.'® Es por esto que

Barthes (1987) lapida su articulo con la frase “el nacimiento del lector se paga con la

muerte del autor”. (Ibidem).

La idea de Barthes de que el Autor habia muerto y, por ende, era innecesario su
analisis para descifrar el significado del texto, se oponia directamente al trabajo
realizado por la critica hasta el momento. A partir de este articulo, la oposicion de
Barthes (entre los que se encuentra a Michael Foucault como méaxima expresion) debia
centrarse en analizar qué ocurre cuando obvias al Autor de la ecuacion; es decir,
“localizar el espacio que de este modo deja vacio la desaparicion del autor [...] y

acechar los emplazamientos, las funciones libres que esta desaparicién hace aparecer”.!’

En este sentido, Foucault (1987) defiende que hay dos nociones que bloquean la
desaparicion del Autor: Una es la propia definicion de obra, ¢acaso no es aquello creado
por un Autor? Y la segunda nocion, surge a partir de la propia naturaleza del proceso de
escritura. “Otorgarle a la escritura un estatuto original, ;no es de hecho una manera de
traducir en términos trascendentales, por una parte, la afirmacion teologica de su

) S . 18
caracter sagrado, y por otra, la afirmacion critica de su caracter creador?”.

15 Barthes, R. (1987). La muerte... Op. Cit. p. 69

16 Barthes, R. (1987). La muerte... Op. Cit. p. 71

7 Foucault, M. (1987). ;Qué es un autor?. Revista de la Universidad Nacional (1944-1992),
2(11), (pp. 4-19). Recuperado de: https://goo.gl/98VFmu. Cit. p. 6

18 Foucault, M. (1987). ¢Qué es un autor... Op. Cit. p. 6
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De modo que, si la desaparicion del Autor deja elementos vacios y cuestiones sin
resolver, tal vez sea que si tiene una funcion. A partir de esta idea, Foucault (1987)
determina cuatro factores que demuestran la existencia del Autor y definen su funcion:

1) La primera de ellas es el propio nombre del Autor. Y es que este elemento no
solo tiene una funcién indicadora, sino que también describe y clasifica. Es decir, el
nombre acaba ejerciendo un papel con relacion al discurso, o como indica Foucault: “El
nombre de autor funciona para caracterizar un cierto modo de ser del discurso”.™
Debido a que no se lee del mismo modo (o con la misma intencién) un texto de Albert
Einstein que de Jane Austen, podemos decir que el nombre del Autor “se trata de una
palabra que debe recibirse de cierto modo y que debe recibir, en una cultura dada, un
cierto estatuto”. (Ibidem). Con esta idea, Foucault (1987) intenta resolver la primera de
las cuestiones anteriores y entenderd que una obra es, necesariamente, aquello que ha
sido escrito por un autor. Sin embargo, destaca que no todo lo escrito por un Autor es
una obra porque “en una civilizacion como la nuestra hay un cierto numero de discursos
dotados de la funcion de ‘autor’ mientras que otros estan desprovistos de ella” (Ibidem).

2) El segundo factor, es la relacion de apropiacion que tiene el Autor con sus
obras. Culturalmente, el discurso empezé siendo un acto y no un producto o un bien
(como se concibe ahora). Sin embargo, una vez que los discursos podian llegar a ser
transgresivos (y por lo tanto censurados), se volvia necesario relacionar esas obras con
las personas que los escribian. Es decir, los discursos empezaron a tener Autores.

3) El tercer factor es la relacion de atribucion. El autor es aquél al que se le
puede atribuir lo que ha dicho o escrito; sin embargo, este rasgo es el resultado de una
operaciéon compleja, ya que lo que hace de un individuo un Autor “no es sino la
proyeccion [...] del tratamiento aplicado a los proyectos, de los acontecimientos
realizados, de los rasgos establecidos como pertinentes, de las continuidades admitidas,
o de las exclusiones practicadas”.20

4) El cuarto y altimo factor es la posicion del Autor dentro y fuera de la obra, es
decir, como se involucra o se define a la hora de expresarse (lo que le distingue de

otros) y qué estatus tiene dentro del tipo de discurso en el que se involucra.

9 Foucault, M. (1987). {Qué es un autor... Op. Cit. p. 8
20 Foucault, M. (1987). (Qué es un autor... Op. Cit. p. 10
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Con estos cuatro elementos, Foucault (1987) demuestra que la concepcion de
Autor es necesaria (y por lo tanto, no puede morir) porque cumple una funcion tanto
dentro de la obra como en el contexto cultural en la que se incluye. Como Foucault
(1987) explica en su articulo, este argumento ha sido defendido por la critica moderna,
que sigue cuatro modalidades para definir la funcion del Autor:

e Un Autor “permite explicar tanto la presencia de ciertos acontecimientos
en una obra como sus transformaciones™?, debido, principalmente, a su
biografia y lo que Foucault llama proyecto fundamental.

e Un Autor es una “unidad de escritura” (Ibidem) que se puede observar en
todas sus obras, ya que a pesar de “la evaluacion, de la maduracion o de
la influencia” (Ibidem) se puede hallar esta unidad en su trayectoria.

e El Autor es “lo que permite superar las contradicciones que pueden
desplegarse de una serie de textos” (Ibidem).

¢ Finalmente, el Autor es una unidad de expresion que “se manifiesta igual

y con el mismo valor” en todas su obras. (Ibidem).

A partir de esta revision bibliogréafica, se podra estudiar la funcion del Autor en
las diferentes modalidades artisticas y ambientes culturales, basandose sobre todo en los
factores determinados por Michael Foucault (1987) y los cuatro puntos de la critica
moderna. Aungue no se deben olvidar las cuestiones planteadas por Roland Barthes
(1987); ya que seran muy relevantes en determinados contextos. Sin embargo, aunque la
cultura actual se centre en la postura de que el Autor si existe (y tiene una funcion
importante), en todas las disciplinas artisticas (incluida el cine) ha surgido el debate de
si es el propio lenguaje (ya sean palabras o imagenes) el que trasmite a través del artista

y, por lo tanto, la figura del Autor no es méas que un mero instrumento.

4.1- EL AUTOR EN EL CINE.

A pesar de que la mayoria de los criticos se hayan centrado en la literatura, la

figura del Autor y la discusion sobre su relevancia en la obra no es un factor que se haya

2! Foucault, M. (1987). (Qué es un autor... Op. Cit. p. 11
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estudiado Unicamente en este campo, sino que su debate se ha extendido a todas las
artes clasicas®®. Por ejemplo, al igual que en la literatura, desde el Renacimiento (y
sobre todo en la época de la llustracion) empezaron a aparecer tratados de pintura o
escultura que indicaban una serie de reglas para hacer arte o juzgarlo con un criterio

correcto y unificado.

Con el nacimiento del cine en 1895, el debate sobre la autoria empezé a afectar a
este nuevo medio, que recibié el nombre de Séptimo Arte. Esta denominacion fue
acufiada por primera vez por Ricciotto Canudo (1998) porque consideraba que el cine
era “el epicentro y una posible culminacion™® de todas las artes clésicas. Por lo tanto, el
hecho de que el cine causara este tipo de debates, como ocurridé con las artes que lo

conforman, era un factor bastante predecible.

Sin embargo, para debatir la figura del Autor en este nuevo arte, lo primero que
se debe debatir es quién puede ser el Autor en un film; ya que al contrario de las seis
artes clasicas, ésta no depende s6lo de un artista, sino de un numeroso grupo de
personas que han trabajado juntas para crear la pelicula. Desde el guionista que escribe
la idea hasta el montador, pasando por el director, o el director de fotografia, todos los
implicados en la obra con cierto nivel de responsabilidad, han aportado algin elemento
propio y diferenciador que los convierte, en cierta medida, en Autores. Sin embargo, si
analizamos el caso Unicamente desde su perspectiva legal, la Ley de Propiedad
Intelectual, en su articulo 87, limita la autoria de las obras audiovisuales a: “1) Director
- Realizador; 2) Los autores del argumento, la adaptacién y los del guion o los didlogos;
3) Los autores de las composiciones musicales, con o sin letra, creadas especialmente
para esta obra”.?* Es decir, el Autor de la pelicula puede ser el director, el guionista o el

compositor de la musica.

22 Considerando las seis artes clasicas: Arquitectura, escultura, pintura, mosica, danza,
poesia/literatura.

2 Canudo, R. (1998). Manifiesto de las siete artes. Joaquim Romaguera i Rami6, y Hornero
Alsina, Textos y manifiestos del cine. (pp.12-16). Madrid, Espafia: Catedra. Recuperado de:
https://goo.gl/wdn7js. Cit. p 12.

24 Real Decreto Legislativo 1/1996. Boletin... Op. Cit. p. 13.
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Pero a pesar de lo que el marco legal delimita (o amplia en este caso); a lo largo
de la historia del cine se ha considerado que los verdaderos Autores de las peliculas eran
(o podian ser) los directores o realizadores, ya que como Mark Cousins (2005) explica:
Los directores “son los que recogen las distintas porciones de creatividad hasta formar
un todo y se encargan de crear esa alquimia a travées de la cual las palabras del guion

cobran vida en la patntallla”.25

Pero que todas las peliculas tengan directores, ¢implica que todos los directores
son Autores? Esta es una pregunta muy parecida a la que se hizo Michael Foucault
(1987) sobre la literatura y su respuesta es la misma: En la cultura actual, hay peliculas
que tienen una funcidn de Autor y otras peliculas que no. Asi pues, ¢quiénes son los

Autores en este caso?

Conforme el cine ha evolucionado a lo largo de su apenas siglo de vida, han
surgido nombres propios que han ofrecido una nueva vision dentro de este arte.
Personas como Griffith, Keaton, Ozu, Ford, Bufuel, Welles, Bergman, Truffaut,
Godard, Fellini, Hitchcock o Scorsese, no s6lo han hecho peliculas, sino que su
trayectoria artistica ha creado una serie de precedentes que ahora son estudiados e
imitados. Pero no sélo se les considera artistas del cine (y Autores) por su coleccion de
peliculas o sus métodos innovadores, sino porque han sabido crear arte en el contexto
social, econémico y cultural en el que han vivido y, aun asi, trascender y afectar al cine

posterior.

Por este motivo, cabe cuestionarse si los famosos hermanos Lumiere,
considerados padres del cine por proyectar por primera vez una pelicula el 28 de
diciembre de 1895, eran Autores. Sus peliculas no tenian ninguna intencion narrativa o
artistica, de hecho, se trataban sobre todo de la fascinacién por un nuevo invento que
usaron de forma casi antropolégica. Y con el inicio del siglo XX, directores como
Mélies o Porter empezaron a investigar el lenguaje cinematogréafico, creando los planos,
encuadres y los cortes de las peliculas, pero aun asi estas “primeras peliculas no

formaban parte de una industria cinematografica. EI medio habia nacido como una

% Cousins, M. (2005). Historia del cine. Barcelona, Espafia: Blume. Cit.p. 9
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forma de arte no narrativa y no industrial mas cercana a la accion y la novedad, como

pueda ser el circo”.?®

Fue afios més tarde, alrededor de 1918, cuando empezaron a aparecer los
primeros artistas. D.W.Griffith y Chaplin en Estados Unidos, Bauer en Rusia 0 Sjostrom
en Suecia, etc. El cine empezd a tener un foco mayoritario en Estados Unidos y se
conformé el mundialmente conocido Hollywood y su Star System?’. (Cousisn, 2005).
Criticos como Garcia Escudero (1970) han utilizado el término octavo arte para hablar

de este sistema de negocio nacido a partir del cine.

Hollywood no es Unicamente un lugar geogréafico, es un simbolo, una mentalidad
que se ha repetido alli donde las mismas razones comerciales han asfixiado a
nombres y tendencias, “nuevas olas” y proyectos. [...] Un sistema donde el
productor controla hasta los encuadres de los planos y al director no se le permite

entrar en la sala de montaje.?®

Pero alli donde hay un sistema prioritario hay resistencia; una alternativa a la
opcion predominante. Algunos Autores fueron capaces de evitar el yugo del oligopolio
de los estudios y producir sus peliculas, aunque fueron una minoria. Este realismo
romantico”® dominado por el star system, encontré detractores tanto en directores como

escritores y actores. (Cousins, 2005).

Nombres propios como Ernst Lubitsch o Lois Weber, que rompieron los
esquemas caracteristicos de la época para dar un tratamiento mas provocador. Los
naturalistas como Robert Flaherty o Victor Sjostrom, que buscaban un cine mas realista
que reflejara problemas sociales reales. Impresionistas como Germaine Dulac o Abel
Gance; expresionistas alemanes y escandinavos como Fritz Lang o FW. Murnau; y

cineastas como Yevgeni Bauer o Sergei Einsenstein, que buscaban crear respuestas

26 Cousins, M. (2005). Historia... Op. Cit. p. 32

2" Sistema de contratacion y exclusividad por parte de los grandes estudios de Hollywood con
actores y creativos que desarroll6 un importante oligopolio en el cine.

%8 Garcia Escudero, J. M. (1970). Vamos a hablar de cine. Madrid, Espafia: Salvat. Cit. p. 38

2% Denominacion con la que Mark Cousins se refiere al cine clasico dominado por el star system.
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intelectuales en el pablico utilizando principalmente el montaje cinematografico. Y
también directores mas artisticos, como Luis Bufiuel o los cineastas japoneses, quienes

continuaban con el benshi*® y el cine bidimensional. (Cousins, 2005).

Entre otros, estos directores pueden considerarse los primeros Autores del cine,
empezando una lista que ird creciendo internacionalmente hasta la actualidad. El cine
avanz0 hacia nuevas corrientes, el neorrealismo italiano (con Visconti o Rossellini), la
nouvelle vague francesa (Godard y Truffaut) y los nuevos cines de los setenta, el free
cinema o el cinema novo. Estos directores “alternativos” pueden considerarse la cara B
del cine; la otra parte de las peliculas creadas por la industria cinematografica con la
intencion de ganar dinero gustando al publico medio. Es decir, estos Autores crearon el
ahora Ilamado cine independiente. Esta separacion entre el cine comercial y el cine
d'auteur  no sélo ha continuado hasta hoy, sino que ha llegado a formar dos mercados
diferenciados entre un tipo de cine y otro, a la vez que el publico ha ido cambiando y
aceptando Autores independientes dentro de las salas de cine. Es decir, estas peliculas
alternativas y estilos predominantes fueron posibles por dos factores principales: la
maduracion de la realizacion audiovisual y el relevo generacional del publico.
(Sanderson, 2005).

Siempre ha existido el artista genial que, por serlo, puede realizar su obra en dos
niveles simultaneos y llegar al mismo tiempo a los espectadores elementales y a los
refinados: Chaplin. Pero lo que ahora ocurre es que la masa de los espectadores en
general, alcanza niveles que hace pocos afios hubiesen sido minoritarios: los del
cine de Bergman, Antonioni, Fellini o Losey, que por eso puede estrenarse en las

salas comerciales.*?

% E| benshi consiste en narrar las peliculas extranjeras para las personas que no entienden los
rotulos.

3 Término acufiado por primera vez en la revista Cahiers du Cinéma en los afios 50 y que se
traduce como “cine de autor”. Fuente: Sanderson, J. D. (Ed.). (2005). ;Cine de autor?: revision del
concepto de autoria cinematogréafica. Alicante, Espafia: Vicerrectorado de Extension Univ., Univ. de
Alicante.

%2 Garcia Escudero, J. M. (1970). Vamos a hablar-... Op. Cit. p. 42
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Asi que, a dia de hoy, se puede hablar de directores mejores o peores, y mas o
menos conocidos, pero entre algunos de ellos se podré encontrar Autores tal y como
Michael Foucault (1987) describié este término. Esta separacion entre directores y
Autores fue iniciada por los primeros criticos cinematogréficos: los escritores de la
revista Cahiers du Cinéma, nacida en 1951 de la mano de André Bazin.

El conjunto de criticos y cineastas que escribian en las paginas de esta revista
reconocian elementos recurrentes en la filmografia de unos determinados
directores, se afanaban en elaborar teorias sobre ellos y se atribuian la capacidad de
elaborar un pantedn de los elegidos, igual que se hacia en otras manifestaciones

artisticas.®

Los criticos de esta revista, a la hora de analizar a un Autor, buscaban “dos
coordenadas principales: la caligrafia cinematogréafica y la recurrencia tematica [...] el

punto algido se alcanzaria al identificar en una obra completa obsesiones ocultas incluso

para el propio cineasta”** Es decir, analizaban la forma y el uso del lenguaje
cinematogréafico (encuadres, tempos, seleccion cromatica, actores recurrentes, musica,
etc), y los temas tratados y su progresion a lo largo de sus obras (tematicas como el paso
del tiempo, la venganza, la muerte, el odio, el arte, etc.)

Afios después, estas teorias del Auteur™ en el cine llegaron a Estados Unidos
donde Andrew Sarris (1962) publica el articulo Notes on the Auteur Theory in 1962. En
él, Sarris no s6lo aproxima las ideas de los criticos franceses al cine norteamericano,
sino que afiade una teoria que sera utilizada por la critica moderna y definira lo que hoy
se considera cine de autor. Sarris (1962) describe tres principios sobre la Autoria

cinematogréafica que se pueden resumir asi:

¥ ganderson, J. D. (Ed.). (2005).:Cine de autor?: revision del concepto de autoria
cinematogréfica. Alicante, Espafia: Vicerrectorado de Extension Univ., Univ. de Alicante. Cit. p. 9

% sanderson, J. D. (Ed.). (2005). ¢ Cine de autor... Op. Cit. p. 10.

% Con este término, los criticos franceses de la revista Cahiers du Cinéma diferenciaban entre

directores-realizadores y Autores.
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1) EIl director debe implicarse en la totalidad de la pelicula para que no pueda
discutirse su Autoria. Desde la idea a la sala de montaje, el director debe liderar la toma
de decisiones que afecten al film.

2) EIl director debe ser el escritor del guion, tratandose siempre de una idea
original o una adaptacion muy personal.

3) Todas las peliculas de un mismo director deben compartir las mismas
tematicas, técnicas narrativas y estilos visuales. (Sarris, 1962; citado en Sanderson,
2005)

Sin embargo, a pesar de todas las innovaciones tecnologicas y los cambios en la
industria cinematografica, Sarris (1962) mantiene que el director debe: “1) demostrar su
conocimiento de los aspectos técnicos; 2) impregnar la pelicula con el sello indiscutible
de su personalidad; 3) ser capaz de transmitir el mensaje interno de la historia y saberlo
reflejar en la pelicula”.®® De modo que, si el director se trata de un Autor, la obra que
haya realizado tendra una serie de caracteristicas propias y diferenciadoras con el resto
de peliculas de la industria. Segun Sarris (1962), estas caracteristicas son tres y se

pueden ilustrar de forma gréfica.
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1. Los circulos concéntricos de Sarris. Fuente: Sanderson, J. D. (Ed.). (2005) ¢(Cine de autor?: revision del
concepto de autoria cinematografica. Alicante. Espafia: Vicerrectorado de Extension Univ., Univ.de Alicante.

% Sanderson, J. D. (Ed.). (2005). ¢Cine de autor... Op. Cit. p. 56.
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En este sentido, una obra debe tener varias profundidades y el director debe
involucrarse en ellas, pasando de un circulo a otro hasta dominarlos todos a lo largo de
su trayectoria. En resumen, un director no es un Autor hasta que no demuestra en sus
obras que domina la técnica y el lenguaje cinematograficos, ademas de plasmar un estilo

personal en sus peliculas. (Sarris, 1962)

En resumen, a lo largo de la historia del cine, se ha dividido la realizacion de
peliculas en dos fuentes principales: la industria comercial y el cine independiente (que
puede llegar a ser cine de autor). Dentro del segundo campo, se pueden encontrar
directores o Autores en funcién de las caracteristicas de sus obras y su trayectoria
profesional. En este sentido, se pueden agrupar los elementos necesarios segun las
teorias de los criticos franceses de la revista Cahiers du Cinéma y el critico
estadounidense Andrew Sarris (1962). A los que se le deben afiadir los criterios de
Foucault (1987) y la critica moderna. Esta union dard como resultado el siguiente
listado:

1) Para que un director se considere Autor debe tener un recorrido o trayectoria;
es decir, haber realizado mas de una pelicula para poder estudiar las técnicas y tematicas
comunes.

2) El director debe participar en todos los procesos del film y ser la Gltima voz
en la cadena de mando y la toma de decisiones.

3) Las obras deben tener una tematica comin. Segun Sarris (1962), lo mas
adecuado es que también sea el guionista de la obra. Pero en cualquier caso, debe
tratarse de una obra que complete la tematica que el Autor esta desarrollando en su
trayectoria. De modo que, si la obra no ha sido escrita por si mismo, debe haber
colaborado en su escritura 0 adaptado el guion a su interés.

4) Las obras deben demostrar una técnica o estilo propios. A menudo los Autores
trabajan con los mismos directores de fotografia 0 montadores, usando sus técnicas a
favor de su estilo.

5) Las peliculas deben tener el sello indiscutible de la personalidad del director.

A pesar de todos los debates, estos cinco puntos son los comunmente mas
aceptados cuando se habla de cine de autor y, por ende, seran los que afectaran a la

realizacion de la parte practica de este proyecto.
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4.2- EL AUTOR EN EL MODO DOCUMENTAL.

El documental es un tratamiento creativo de la realidad.

Con esta escueta definicidn se plantea la maxima diferencia entre el documental
y el cine de ficcion: la realidad. (Grierson, 1988). El cine y el documental comparten
fecha de nacimiento pero su evolucion a lo largo de los afios ha sido muy diferente.
Algunos criticos consideran que es un error, por lo tanto, suponer que el documental es
un género®’ cinematografico, ya que no comparte las mismas reglas formales que el cine
de ficcion. Estos criticos a menudo prefieren las palabras modo, préctica, tratamiento o
forma para referirse al documental. A la larga, el tiempo ha dado la respuesta y a dia de
hoy lo més habitual es diferenciar entre cine de ficcion (conocido comiunmente como
cine) y cine de no-ficcion (conocido cominmente como documental). Es decir, ambos
tratamientos se consideran cine porque comparten un lenguaje con el que comunicarse a
partir de imagenes, sonido y el montaje de los mismos; pero por lo demas, los caminos

del cine y el documental se bifurcan.

¢Por qué darle tanta importancia a este detalle? Porque la hipétesis redactada en
el epigrafe anterior se encontrara con una serie de dilemas al tratar el cine de no-ficcion.
En resumen, si el documental no sigue las mismas reglas que el cine de ficcién, ¢bajo

qué condiciones se considerara que el realizador del documental es un Autor?

Por un lado, los cinco puntos resumidos al final del el epigrafe 4.1 pueden
funcionar dentro del documental; es decir, no es dificil que un realizador de
documentales tenga una trayectoria analizable, que participe en todo el proceso creativo
del documental, que estudie una tematica concreta o que desarrolle su técnica, estilo y

sello personal. Y esto es, a fin de cuentas, lo que se ha determinado que es necesario

3" “En las artes, cada una de las distintas categorias o clases en que se pueden ordenar las obras
segun rasgos comunes de forma y de contenido.” Fuente: Real Academia Espafiola. (2014). En
Diccionario de la lengua espafiola (23.a ed.). Recuperado de http://dle.rae.es/?id=4UGeohY
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para poder ser denominado Autor. En este sentido, el cine de ficcion y no-ficcion no son
tan diferentes, con palabras de Bill Nichols (1997):

La forma documental también puede incorporar conceptos de desarrollo del
personaje y subjetividad, montaje de continuidad o secuencias de montaje, y la
invocacion del espacio fuera de la pantalla. Al igual que la ficcion, el documental
también puede sugerir que sus percepciones y valores pertenecen a sus personajes o

se adhieren al mundo histérico en si.*®

Por otro lado, desde la perspectiva de la industria cinematografica, el
documental siempre ha sido catalogado de independiente porque no es la predileccién
del puablico. Pocos documentales se estrenan en las salas de cine y en la television
prevalecen los reportajes periodisticos. Los realizadores de documentales comparten los
mismos festivales, salas y criticos que los Autores de cine independiente, pero en la
practica no son analizados bajo las mismas condiciones. Y es que el concepto
tratamiento creativo de la realidad, es demasiado amplio. Dentro del modo documental,
habra estilos que den pie a la realizacion de documentales de Autor y otros que lo
imposibiliten. Mientras que en el cine de ficcion, todos los géneros o estilos
cinematograficos permiten colocar la etiqueta de Autor, en el documental se producen
inconvenientes cuando entran en juego factores como la objetividad. Y es que,
tradicionalmente, cuando se ha querido plasmar una realidad de la forma mas objetiva
posible, el realizador ha intentado alejarse de la narracion, de los personajes y del
contexto, para no influenciar con su presencia y perspectiva. Es decir, el dejar hablar a
las imagenes, sin guion y con la minima manipulacion en el montaje, es una tipologia

dentro del modo documental. (Nichols, 1997).

En este aspecto, ,como puede un realizador desarrollar su sello personal y
perspectiva, si su maximo interés es no intervenir? Algunos creadores, como Dziga
\ertov, arreglaron répidamente el problema al asegurar que la objetividad en el

documental era imposible.

® Nichols, B. (1997). La representacion de la realidad: cuestiones y conceptos sobre el
documental. Barcelona, Espafia: Paidés. Cit. p. 35.
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Vertov defendia que la cdmara era un ojo que observaba una realidad, la realidad
que capturaba el cineasta y que mediante el montaje le permitia elaborar y ofrecer
su interpretacion. Por lo tanto, no era una herramienta objetiva porque nos

mostraba una realidad construida por el montaje.*

A partir de estas dos reflexiones de Nichols y Vertov, se desprende que el
realizador o documentalista tiene a su disposicion las mismas herramientas que los
directores de ficcidn para desarrollar su carrera artistica como Autor. En este sentido, la
unica diferencia entre los dos tratamientos sera que en los documentales, el realizador
debe tomar una posicion con respecto al mundo histérico (el mundo real) para

desarrollar su historia.

La cuestion que se plantea al espectador, por tanto, no es qué tipo de mundo
imaginario ha creado el realizador sino cdmo se ha portado éste con respecto a los
segmentos del mundo histérico que se han convertido en escenario de la pelicula.

¢Cuél es el lugar del realizador?*

Entones lo que queda por preguntarse es: ;Qué géneros o estilos documentales
facilitan el tratamiento del realizador para llegar a considerarse Autor? Y en cada uno de
ellos ¢Qué factores debe tener en cuenta el realizador para desarrollar su estilo propio?
Bill Nichols, en su libro La representacion de la realidad (1997) resumié los tipos de
documentales agrupandolos en cuatro modalidades: expositiva, de observacion,
interactiva y reflexiva. Afios después, en su libro Introduction to documentary (2001)
hablaria también de las modalidades poética y performativa. (Nichols, 1997; Nichols,
2001).

1) El documental expositivo ‘“se dirige al espectador directamente, con
intertitulos o voces que exponen una argumentacion acerca del mundo histérico”.* Es
una modalidad cercana al ensayo representado de forma audiovisual, siendo un modo

mas retdrico que estético. También suelen realizarse entrevistas donde los sujetos

% Quintana, M. S. (2016). El documental. Barcelona, Espafia: Editorial UOC. Cit. p. 26.
% Nichols, B. (1997). La representacion... Op. Cit. p. 119.
*I Nichols, B. (1997). La representacion... Op. Cit. p. 68.
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ofrecen sus testimonios. EI modo expositivo incide en la ilusion de objetividad, pero la
subjetividad del realizador se expresara a través de la seleccion del tema, la tonalidad o
el factor persuasivo de la voz, las imagenes seleccionadas, el montaje, etc. Robert
Flaherty o John Grierson son dos Autores que trabajaron principalmente con este tipo de
documental. (Nichols, 1997).

2) La modalidad de observacion “hace hincapié en la no intervencion del
realizador. Este tipo de peliculas, también Ilamadas cine directo, ceden el ‘control’ mas
que cualquier otra modalidad, a los sucesos que se desarrollan delante de la camara”.*?
Las opciones del documental expositivo como las entrevistas o el voice over, quedan
descartadas. Las peliculas de observacion utilizaran el montaje para dar la impresion de
temporalidad real y los realizadores daran prioridad a una observacion improvisada y
directa utilizando tecnologia portétil (motivo por el que esta modalidad se hizo popular
a partir de los afios setenta). Esta tipologia permite a los realizadores registrar la
realidad sin involucrarse, siendo el modo predilecto de Autores como Edgar Morin y
Mario Ruspolli, entre otros. (Nichols, 1997).

3) La modalidad interactiva (aunque ahora seria mas correcto denominarla
participativa para no confundirla con los documentales interactivos actuales) “hace
hincapié en las imagenes de testimonio o intercambio verbal y en las imagenes de
demostracion”.*® El montaje tiene la labor minima de mantener la continuidad de los
testimonios para crear una narracion global. No obstante, el realizador se involucra en el
discurso para mostrar su perspectiva. Entrara en contacto con los individuos, usara
técnicas intervencionistas y de entrevista y participara de manera activa en los
acontecimientos. A menudo, serd también el narrador de la historia y usard imagenes de
archivo para justificar o demostrar las aportaciones. Destacan las figuras de Jean Rouch
o0 Connie Filed como autores de esta tipologia. (Nichols, 1997).

4) La modalidad reflexiva tiene como objetivo concienciar al espectador de que
esta visualizando un documental, demostrando que no se trata de la realidad, sino de una
reconstruccion o representacion de ella. Nichols lo define como modo autocritico, cuya
finalidad es que el espectador asuma una posicion de juez ante cualquier tipo de

representacion. “Los textos reflexivos son conscientes de si mismos [...] en lo tocante a

*2 Nichols, B. (1997). La representacion... Op. Cit. p. 72.
* Nichols, B. (1997). La representacion... Op. Cit. p. 79.
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la estrategia, estructura, conversaciones, expectativas y efectos”.* Dziga Vertov o Jill
Godmilow son Autores que han trabajado esta modalidad. (Nichols, 1997).

5) La modalidad poética se vincula a las vanguardias artisticas y “su interés
radica en la exploracion de las asociaciones y las pautas relacionadas con los ritmos
temporales y las yuxtaposiciones espaciales”.* Los realizadores de esta modalidad
utilizan elementos propios de otras artes como el surrealismo o el impresionismo, con la
intencion de crear un tono y estado de animo determinados, dandole menos importancia
a la informacion. Algunos autores de esta modalidad son Walther Ruttman y Jean Vigo.
(Quintana, 2016)

6) La modalidad performativa cuestiona las bases tradicionales (y las
modalidades anteriores) del cine de no-ficcidn y centra su interés en la expresividad, la
poesia, la actuacion y, sobre todo, la representacion artistica (y no realista) de la
realidad. Un Autor representativo de este tipo de documental es Michael Moore.
(Quintana, 2016; Nichols, 2011)

Otros investigadores del modo documental, como Erik Barnouw (1996),
prefirieron realizar una clasificacion de documentales en funcion de los temas tratados:
documental histdrico, documental poético, documental cronista, etc. Sin embargo, las
modalidades de Bill Nichols se determinan en funcion de los recursos narrativos y
cinematogréaficos utilizados, y de la intervencion del realizador en la historia,

pudiéndose tratar cualquier tema independientemente de la modalidad seleccionada.

De modo que, a partir de estas seis modalidades, los realizadores de no-ficcion
pueden encontrar los ingredientes principales para crear un tipo de documental u otro.
Estos elementos, afiadidos a los cinco puntos del epigrafe 4.1, formaran las pautas

necesarias para ser considerado Autor en el modo documental.

5.- EL DOCUMENTAL INTERACTIVO: DEFINICION

El documental interactivo es una de las nuevas formas de expresion nacidas a

partir de los avances tecnologicos Yy, sobre todo, de la aparicion de Internet y la World

* Nichols, B. (1997). La representacion... Op. Cit. p. 93.
** Quintana, M. S. (2016). El documental... Op. Cit. p.35.
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Wide Web. A fin de cuentas, “la digitalizacion ha supuesto un cambio de paradigma en

46y el documental no iba a permanecer ajeno.

todos los ambitos de la comunicacion
Puede parecer un género relativamente joven, pero los interactivos empezaron a
aparecer hace mas de dos décadas. Con todo, es cierto que su mayor expansion se
produjo a partir de 2008 con el avance del nuevo lenguaje digital html5 y su aplicacion
a la interaccion multimedia. (Franganillo, 2011; citado en Sora, 2015). El término
webdoc surgié en 2002 en el Festival Internacional de Cine Documental en Paris, en la
sesion Cinéma du R ’eel. Sin embargo, mas de una década después, ain se considera un
término dificil de definir, ya que apenas se ha investigado académicamente. (de la
Puente & Quiroga, 2015). A pesar de esto, en los Ultimos afios (aproximadamente entre
el 2012 y 2015), los webdocs han encontrado su hueco en el mercado, aumentando tanto

su visualizacion, como su produccidn e investigacion.

Asi pues, el documental interactivo surge a partir de tres dimensiones que se
combinan. La primera es el propio modo documental, la segunda es la aplicacion de los
formatos interactivos a la narrativa audiovisual, y la tercera es el importante lugar que
ocupa el usuario dentro de la interaccion a la hora de dar forma a la narrativa del
webdoc. (Fidalgo & Arnaiz, 2013). Segun Arnau Gifreu Castells (2014):

Los formatos interactivos han creado nuevas plataformas de visualizacion y
participacion capaces de acumular diversos tipos de contenidos, ademas de
conseguir romper con la linealidad imperante del discurso, forma tradicional de

consumir los contenidos desde la época cléasica griega.*’

En cuanto a su definicion, documental interactivo es un concepto difuso que
pertenece a un campo en constante crecimiento. Antes de hacer la afirmacion anterior en
el libro El documental interactivo (2014), Gifreu Castells, realiza en su tesis doctoral
(2013) lo que denomina una aproximacién a la definicion de documental interactivo,

que ocupa gran parte de su proyecto. Por lo tanto, pretender escribir en este proyecto

%8 Ledn, B. (Coord). (2014). Nuevas miradas al documental. Salamanca, Espafia: Comunicacion
social ediciones y publicaciones. Cit. p.15.
" Castells, A. G. (2014). El documental interactivo: evolucion, caracterizacion y perspectivas de

desarrollo. Barcelona, Espala: Editorial UOC. Cit. p. 12.
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una definicién sencilla es mas complicado de lo que pueda parecer. De modo que lo que
se plantea en este trabajo, es realizar es una aproximacion a la definicion basica de
webdoc que permita entender el funcionamiento, las estructuras narrativas y los modos
de interaccion que se realizan en este género, para asi poder analizar el factor de la
Autoria. En primer lugar, el propio Gifreu Castells (2011) escribio:

Estamos en condiciones de definir provisionalmente los documentales multimedia
interactivos como aplicaciones interactivas en linea o fuera de linea, realizadas con
la intencion de representar la realidad con unos mecanismos propios que
denominaremos modalidades de navegacion e interaccion, en funcién del grado de

participacion que contemplen.*®

Es decir, un webdoc asume la capacidad de metagénero en el que se recogeran
diversos discursos (que a su vez pueden estar realizados en diferentes formatos) con la
intencion de crear multiples experiencias en los usuarios a través de su propia
participacion. (de la Puente & Quiroga, 2015). Concretamente, los webdocs son “una
interfaz con una metafora grafica [...] un sistema hipertextual a base de nodos y

vinculos camuflados”.*°

Por lo tanto, al hablar de un webdoc o documental interactivo, se referencia una
plataforma (normalmente una pagina web o programa descargable) con una interfaz
gréfica que representa el tema del documental, y una serie de links, nodos o
hipervinculos, que permiten navegar por la informacion que forma parte del
documental. Esta documentacion puede estar compuesta por videos, audios, fotografias,
imagenes de archivo, enlaces, etc. En general, cualquier medio que sea util para la
transmision de informacion y se pueda utilizar para el seguimiento de la narracion. La
diferencia de este modo de documental frente al documental tradicional reside,
principalmente, en el tipo de narracion y en como el usuario/espectador actla frente a

ella. Como explican Fidalgo y Arnéiz (2013):

8 Gifreu, A. (2011). El documental multimedia interactivo como discurso de la no ficcion
interactiva. Por una propuesta de definicién y categorizacion del nuevo género emergente. Hipertext. net,
9. Cit.p.5. Recuperado de: https://www.upf.edu/hipertextnet/numero-9/documental-multimedia.html

* Castells, A. G. (2014). El documental interactivo... Op. Cit. p. 224.
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La clasica estructura de presentacion, nudo y desenlace, y la concepcion lineal y
cerrada de la narracion, se ve alterada en el momento en el que la historia se ha de
articular teniendo en cuenta las caracteristicas fundamentales del soporte de
Internet, esto es, la multimedialidad, la hipertextualidad y la interactividad. [...]
Introduce el grado de interaccidn con respecto al receptor-usuario, el cual adopta
un nuevo papel activo en relacion al papel pasivo que hasta ahora ha venido

desempefiando.

A pesar de todo, el documental interactivo no puede considerarse simplemente
una evolucién del documental audiovisual tradicional porque tienen caracteristicas
diferentes. “The interactive documentary is not the extension of linear documentaty into
digital media, it is -something else-".>* El webdoc juega con el tiempo y la duracién,
otorga responsabilidad a la audiencia, acta como una base de datos, y el tratamiento
creativo de la realidad funciona bajo normas artisticas e informaticas diferentes. (Gifreu,
2013). Por lo tanto, con los webdocs no se habla del futuro del documental, sino de una
forma diferente de documental; un subgénero que habria de afiadirse a las modalidades
de Nichols (1997; 2001).

5.1-CLASIFICACION Y TIPOLOGIAS DE DOCUMENTALES
INTERACTIVOS.

Con el fin de encontrar la modalidad de documental interactivo que mejor se
adapta a los factores necesarios para hablar de webdoc de Autor (y con ello poder

desarrollar el bloque practico), se ha optado por analizar varias tipologias.

* Fidalgo, M. I. R., & Arnaiz, S. M. (2013). Los nuevos documentales multimedia interactivos:
construccion discursiva de la realidad orientada al receptor activo/The new interactive multimedia
documentary: discursive construction of reality for the active receiver. Historia y Comunicacién
Social, 18. Recuperado de: https://goo.gl/dgkLNh. Cit. p.250.

°! Gaudenzi, S. (2013a). The interactive documentary as a living documentary. Doc On-line:
Revista Digital de Cinema Documentario, (14), 9-31. Cit. p. 12.

Traduccion propia: EI documental interactivo no es la extension de la documentacion lineal en
los medios digitales, es “algo mas”.
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A la hora de clasificar las modalidades de webdocs, se plantea un campo
completamente abierto donde las definiciones y las posibilidades cambian a menudo.
Sin embargo, se pueden encontrar algunos intentos de clasificacion. Es el caso de
Marie-Laurie Ryan (2001) o Florent Maurin (Maurin, 2011; de la Puente & Quiroga,
2015), que realizan una clasificacion de las posibles narrativas interactivas; Maria
Yafez (2011) o Sandra Gaudenzi (2013a), que han realizado una clasificacion a partir
de los modos de interaccion; o Carles Sora (2015), que ha desarrollado un modelo de

andlisis en funcidn de los elementos caracteristicos de los proyectos interactivos.

En primer lugar, Ryan (2001) describe en nueve posibilidades® las estructuras
que se pueden dar en las narrativas interactivas; no obstante, no todas son aplicables a
los documentales interactivos. Sera Maurin (2011), quien aplicard estas estructuras a los
webdocs, resultando siete posibilidades:

1) Narrativa lineal: Constituye la forma clasica de narrar y es la opcién mas
comun en la literatura y los medios audiovisuales hasta la aparicion de la interactividad.
Consiste en una historia que se desarrolla a partir de un cddigo de tiempo en el que el
usuario no puede intervenir. Al tratarse de una interaccién minima, cada usuario obtiene
la misma experiencia. Ejemplos de este tipo son Hidden Wounds (2013) de Tomas Kaan
y Arnold van Bruggen; o Alma, hija de la violencia (2014) de Miquel Dewever-Plana y
la periodista Isabelle Fougeére.

2) Narrativa concéntrica: Los usuarios acceden a un esquema 0 mapa visual con
todos los contenidos y pueden elegir el orden que prefieren para visualizarlos. El
problema principal es que el creador cede toda la potestad narrativa y su punto de vista
puede debilitarse. Por otro lado, no es recomendable usarlo cuando el target de usuarios
no esta habituado a los webdocs, ya que puede parecer que hay “demasiada saturacion
de informacién simultinea”.> Un ejemplo es el webdoc Seven digital deadly sins
(2014) producido por National Film Board of Canada (NFB) y The Guardian.

%2 \fer esquema en el Anexo |.

> de la Puente, M., & Quiroga, L. D. (2015). El documental interactivo en la cultura de la
convergencia y las narrativas trasmedia. Doc On-Line: Revista Digital de Cinema Documentéario, (19).
Recuperado de: https://goo.gl/Xp2q9a. Cit. p.72.
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3) Narrativa espina de pescado o banda eléstica: Esta modalidad presenta una
historia central o eje, donde se intercalan historias paralelas que, una vez visualizadas,
vuelven a la narracion principal. La desventaja es que tiene muchas similitudes con la
narracion lineal y a veces los usuarios esperan mas interaccion. Un ejemplo es Las
sinsombrero (2015), de Tania Balld, Serrana Torres y Manuel Jiménez Nufiez;
producido por Lab RTVE.>

4) Narrativa ramificada: En momentos determinados, el usuario podra tomar
decisiones que lo llevaran hacia un nodo u otro de la historia. Es una estructura muy
interactiva (los usuarios toman decisiones importantes), pero con poca saturacion de
informacion. Un ejemplo es Pregoneros de Medellin (2015) de Angela Caravali.

5) Narrativa paralela: Se trata de una historia ramificada, ya que el usuario toma
decisiones en los nodos y la narracion nunca volvera al eje inicial, sino que seguira
hasta un final determinado. Un ejemplo seria Thanatorama (2007) de Alexandre
Brachet.

6) Narrativa enroscada: La historia se desarrolla a partir de varios puntos de vista
que el usuario puede visualizar de una en una, o a través de los nodos (puntos en comun
de las diferentes lineas narrativas). Un ejemplo es Gaza Sderot (2009) de Khalil al
Muzayyen y Robby Elmaliah.

7) Narrativa dinamica orientada a objetos: Es una narracion centrada en
pequefias historias que no tienen orden de visualizacion pero donde la historia completa
solo es percibida al final. Un ejemplo es Soul Patron (2010) de Frederik Rieckher. (de la
Puente & Quiroga, 2015).

Por otro lado, Maria Yafiez (2011) opta por una clasificacion en cuanto a
interaccion por parte de los usuarios y organiza los documentales interactivos en cuatro
categorias:

1) Documental hipertextual e inmersivo: Son los webdocs que buscan sumergir
al usuario dentro de la historia a través de una interfaz abierta y explorable (que imita
los entornos 360°), de modo que no se da prioridad a ningin relato. Dentro del espacio
inmersivo, puede haber diferentes formatos y el usuario debe elegir que ver y en qué

orden. Se pretende con ello que el interactor se sienta protagonista de la accion. Algunos

** Laboratorio de innovacion audiovisual de RTVE (radio-television espafiola).
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ejemplos son la serie Highrise (2010) de Katharina Cizek o Welcome to Pine Point
(2011) de Paul Shoebridge y Michael Simons.

2) Documental colaborativo: Se basa en la participacion de los usuarios para
completar la narracion. Los interactores pueden colaborar de dos formas principales: O
enviando informacion para que los creadores realicen el montaje (en el formato que el
director del proyecto crea conveniente), o bien con la posibilidad de participar en el
montaje a partir del material dado por los creadores. Proyectos que han nacido a partir
de esta idea son Life in a day (2011) de Ridley Scott, Man with a movie camera: Global
remake (2007) de Perry Bard, o The Johnny Cash Project (2010) de Chris Milk.

3) Documental sin video: Cabe cuestionarse si es necesario que se realice
imagen en movimiento para ser llamado documental, pero lo cierto es que el
documental interactivo no es audiovisual porque su formato predominante sea el video;
sino porque “la disposicion de los elementos multimedia visuales y sonoros, aunque
ninguno sea video, conforma en si una experiencia audiovisual”.® Es el caso de
proyectos como We feel fine (2006) de Johnathan Harris y Sep Kamvar; o Quipu Project
(2015) de Maria Court y Rosemarie Lerner.

4) Documental experiencial: Nace con ideas muy similares a las desarrolladas en
los juegos de rol o los ARG®®. La idea principal es que la narracién se desarrolla sobre el
terreno, usando el mundo real como soporte, con la participacion de los usuarios. Si
hasta el momento la mayor interaccién era ponerse en lugar de un avatar’®’ la
experimentaciéon en el espacio fisico hace que el usuario conecte ain mas con la
narracion. Algunos ejemplos son Rider Spoke (2007) del estudio Blast Theory y A
machine to see with (2010) de Matt Adams.

Aunque se trate de un estudio muy parecido a la anterior, Sandra Gaudenzi
(2013b) hace su propia clasificacion proponiendo cuatro modelos.
1) El modo conversacién (conversational mode): Intenta reproducir la

interaccion entre dos seres humanos, 0 un ser humano en un espacio fisico. La

% Yéfiez, M. (2011). Informe: documental interactivo. Con la realidad si se puede jugar, Embed.

at Barcelona. Espafia. Recuperado de: http://antes.embed.at/article43.html. Cit. p.8.

*® ARG siglas con las que se conoce a los juegos de realidad alternativa.

> Identidad virtual que escoge el usuario de una computadora para que lo represente.
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simulacion o recreacion de un espacio a través del ordenador en la que el usuario es
completamente libre, y la utilizacion de inteligencia artificial para causar respuestas
espontaneas a partir de la accion del usuario, son las caracteristicas principales. El
ordenador debe crear infinitas posibilidades (o0 que aparente tenerlas a partir de loops™).
Algunos ejemplos son Sim City (1989) de Will Wright o Gone Gitmo (2007) y Hunger
in L.A (2012) de Nonny de la Pefia.

2) El modo hipertextual o autostop (hitchhiking or hypertext mode): En este
caso, la interactividad deja atras la conversacion para convertirse en una exploracion a
través de rutas pre-establecidas. A dia de hoy, este es el tipo de webdoc mas comun,
principalmente porque permite mas control a los Autores al ser una narracion cerrada.
Ademas, suele ser mas facil de programar o producir. Dentro de esta modalidad se
encontrarian el documental hipertextual e inmersivo y el documental sin video descritos
por Yafiez (2011). Un ejemplo es Sexo, maracas y Chihuahuas (2016) de Diego Mas
Trelles.

3) El modo participativo (participatory): Dentro de este modo, se incorporaria el
documental colaborativo definido por Yafiez (2011) y se afiadiria aquellos documentales
que utilizan internet como database™. Estos documentales no suelen tener mucha
interaccion por parte de los usuarios, sino que acceden como observadores y participan
en determinados momentos para aportar informacion que el webdoc les solicita. A
menudo, los modos hipertextual y participativo estan combinados. Un ejemplo es Do
not truck (2015) de Brett Gaylor.

4) El modo experimental (experiential): es la misma idea definida por Maria
Yafez (2011) y se basa en que la interacciéon del usuario es con el mundo real. Este
modelo depende de la tecnologia y sus avances (lo mas usado es el GPS y las
aplicaciones moviles). Otro ejemplo de este modelo es Greenwich Emotion Map (2005-
6) de Christian Nold.

Finalmente, Carles Sora (2015) rompe con este tipo de clasificacion para
desarrollar un modelo de andlisis basado en las particularidades de los modos

interactivos:

> Un loop consiste en la ilusién de infinito a partir de la repeticién de un bucle.
% Internet como banco de datos, ciimulo de informacién en todo tipo de formatos.
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1) Procedural: El cédigo es el responsable del montaje del proyecto y controla la
evolucion de la narracion. A menudo es codigo abierto para permitir que los usuarios
varien la evolucidn inicial.

2) De datos: Son proyectos que se nutren de bases de datos. Algunas se
encontraran en la World Wide Web (big data) y otras seran bases de datos preexistentes
o0 cerradas para la narracion.

3) Inmersivo: Crear una experiencia inmersiva a través de la interfaz, a través de
la recreacion de un espacio virtual o la colocacion de elementos virtuales en el espacio
real.

4) Atemporal (sin principio ni fin). Pueden ser atemporales en dos sentidos. Por
un lado, si se nutre de bases de datos abiertas, la informacion puede seguir cambiando y
alterando la narracion. Por otro lado, se encuentra el tiempo interno del proyecto en el
que el usuario tiene plena potestad, decidiendo cudndo empieza o acaba cada elemento.

5) Espacial: es la creacion de un espacio explorable a través de la interfaz;

aunque no seria completamente libre, como ocurre con el inmersivo.

A partir de la definicion de webdoc y las distintas clasificaciones, se puede
analizar la figura del Autor dentro de este nuevo formato.

52- LA FIGURA DEL AUTOR EN LOS MODOS
INTERACTIVOS.

Con los webdocs cabe hacerse la misma pregunta que con el cine o los
documentales: Si las reglas, el formato y la narracién estan sufriendo cambios
fundamentales, ¢bajo qué condiciones se puede hablar de Autoria en su realizacion? Es
posible que este interrogante sea, a diferencia de los casos anteriores, mucho mas dificil
de responder. Y es que si en la literatura, el cine y el documental se hablaba de lectores
u observadores, en los interactivos se habla de usuarios. Y del mismo modo, si en el
cine o el documental se analizaban directores y realizadores, ahora es mas
recomendable hablar de emisores. (Castells, 2014). Es decir, si Barthes (1987) ya
consideraba que el Autor habia sido asesinado por el lector, cuando realmente tenia una
actitud pasiva frente a la obra (es decir, que no podia afectar a la narracion con su

lectura), ¢no se deberia plantear si el Autor muere cuando los usuarios son activos?
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Algunos tedricos, como Gifreu (2013), se pondran del lado de Barthes (1987) y
asesinaran al Autor de webdocs. Segun él, el creador o editor pierde el control del
producto y pasa a ejercer una labor asistencial para el interactor. Actuard como una voz
que asiste y guia al usuario por los posibles caminos para construir la historia. “Se
rompe la fuerza persuasiva de un contrato pedagdgico lineal para dar lugar a la
emergencia de una subjetividad que se construye en la experiencia documental”.*®

Sin embargo, Sandra Dickson (2009; citado en Bitonte y Griglelo; 2015) y otros
tedricos defienden que sin el contexto del Autor en el webdoc, se puede llegar a una

mala interpretacion de la informacion por parte del usuario.

De forma que se llega a una posicion muy similar a la que se planteaba al
principio del andlisis teodrico: Autor si, contra Autor no. Frente a la dualidad de
opiniones, es factible pensar que se terminara realizando una redefinicion del concepto
de Autor en el nuevo contexto cultural. La industria ain estd analizando como vender
este tipo de productos y los creadores apenas han tenido tiempo de desarrollar su
trayectoria artistica. Los festivales especificos empiezan a aparecer y cada vez mas, la
creacion de un webdoc depende de muchos nombres propios. Asi pues, la hipotesis de
este TFG al respecto, es que al igual que ha ocurrido con el cine, llegado el momento se
empezara a diferenciar entre Webdocs de industria y Webdocs de Autor, desarrollandose
una generacién de nombres propios que dedican su carrera al estudio de una tematica y

al desarrollo de su técnica, surgiendo asi los Autores de documentales interactivos.

Sin embargo, aunque aun quede mucho camino por recorrer, se puede analizar el
lugar que ocupa ahora mismo el Autor frente al usuario y su labor creativa dentro de los

documentales interactivos.

En primer lugar, si se analizan los cinco puntos que definen un Autor en el cine,

descritos en el epigrafe 4.1., se hallan dos problemas fundamentales. EI primero, es que

% Bitonte, M. E., & Grigiielo, L. B. (2015). De las modalidades de representacion a las
modalidades de interaccion en el documental multimedia interactivo. Un estudio exploratorio. AVATARES

de la Comunicacidn y la Cultura, (10). Recuperado de: https://goo.gl/qcw4b6. Cit. p. 6.
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el creador no puede participar en todos los procesos del proyecto y todas las decisiones
no dependen de él en ultima instancia, sino del usuario. De lo contrario, se perderian las

capacidades interactivas que lo convierten en un webdoc.

Y el segundo problema, es que la técnica y el estilo no siempre dependen del
director, ya que muy a menudo los webdocs seran disefiados y programados por
laboratorios de investigacion, programadores informaticos o productores multimedia
cuyo trabajo poco tiene que ver con el lenguaje audiovisual tradicional.

1
IG

La particularidad del corpus de los DMI™> radica en que la figura de

realizador/autor se diluye y se desplaza hacia proyectos institucionales avalados en
su mayor parte por instituciones académicas [...], en menor medida por organismos
institucionales o gubernamentales como el Ministerio de Cultura [...] y en contadas
ocasiones por medios periodisticos (The Guardian, arteTV y otros en co-

produccion).®

Segun Arnau Gifreu (2017), podemos considerar tres niveles de participacion en
los proyectos interactivos.

1) Trabajar en la produccion y direccion: Supone un alto nivel de
responsabilidad y poder de decision.

2) Disefio de la interaccion (guionizacion): Supone un nivel intermedio de
responsabilidad, ya que la decision final depende de productores y directores.

3) Asesoria-tutorizacion: Coordinadores miembros de laboratorios de
investigacion audiovisual o productoras multimedia asesoran sobre la realizacion y

guionizacion. Supone un nivel de responsabilidad bajo.

Sin embargo, aunque éste sea el esquema general en el proceso de realizacion de
un documental interactivo, en algunos casos, los webdocs vienen acomparfiados por un

nombre propio de la persona que actia como director o coordinador del proyecto, de

®1 DMI son siglas usadas para hablar de los Documentales interactivos
52 Bitonte, M. E., & Grigiielo, L. B. (2015). De las modalidades de... Op. Cit. p. 4.
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forma que si se puede hablar de Autoria segun el criterio de Foucault (1987) tratado

anteriormente.

Algunos Autores que empiezan a despuntar en esta joven industria son Katerina
Cizek y Matt Adams. Estos creadores no sélo eran los directores de los proyectos, sino
que participaron en la produccion y el disefio de la interaccion. Por lo tanto, estaban al

cargo de todas las responsabilidades.

Por otro lado, la capacidad que tendra el creador para convertirse en Autor
dependera del tipo de documental interactivo que decide hacer. A fin de cuentas, una
narracion lineal dara mas autoridad al creador que una narracién concéntrica (de la
Puente & Quiroga, 2015); al igual que el modo colaborativo tiene una interaccion
incontrolable para el creador frente al modo hipertextual, que es mas cerrado.
(Gaudenzi, 2013b). En definitiva, la Autoria en los documentales interactivos no sélo
depende de los factores que se desprenden de los formatos audiovisuales y textuales,

sino que hay que tener en cuenta las caracteristicas especificas de este género.

En primer lugar, se debe analizar que al hablar de webdocs, el usuario siempre
adopta una actitud activa hacia la narracion, de forma que en menor o mayor medida,
puede considerarse un co-autor. Sin embargo, la capacidad del usuario como co-autor
siempre estara supeditada a la decision del Autor principal. En este sentido, el usuario
participa en una autoria derivada, frente a la autoria primaria del Autor. (Pascual &
Telo; 2012). Sin embargo, que la autoria sea compartida con el usuario no tiene por qué
implicar que el creador no pueda desarrollar al maximo las capacidades de su Autoria
primaria. En definitiva, la labor principal del autor derivado serd concluir la narracion
siguiendo los nodos establecidos, pero el creador o Autor primario dispone de muchas

mas posibilidades.

En segundo lugar, el creador de webdocs sigue ejerciendo el mismo papel que el
director de documentales tradicionales en lo que respecta a la seleccion de temas y su
tratamiento (moral y ético); ademas de la realizacion de piezas documentales. Es decir,
si el webdoc contiene videos, su realizacién seguird las modalidades descritas por

Nichols (1997; 2001) para el modo documental tradicional. Lo mismo ocurrira con el
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resto de elementos multimedia del webdoc (textos, fotografias, videos, etc), que pueden

ser realizados por el Autor o seleccionados en funcidn de su criterio artistico.

En tercer lugar, el creador del webdoc debe seleccionar la tipologia de narracion
que quiere seguir entre las definidas por Maurin (2011). En cualquier caso, la escritura
del guion tendrd una importancia mucho mayor que en los documentales tradicionales
(que suelen adquirir su forma final en las mesas de montaje) porque “en las interfaces
gréaficas hay que tener previstas y tratadas las diferentes respuestas posibles, asi como
las numerosas trayectorias de navegacion y formas de acceder a los contenidos
difundidos”.®® Es decir, la programacién del webdoc vendra definida en primera

instancia por el guion y los nodos interactivos que éste contenga.

El cuarto factor, consiste en la seleccion de la modalidad de interaccion en
funcion de las clasificaciones de Yafiez (2011) y Gaudenzi (2013b). Y, aunque en cada
tipologia o modalidad el usuario puede tener mas 0 menos importancia como autor
derivado, siempre se tratara de una capacidad cedida por el Autor de forma consciente.
En este sentido, Sandra Gaudenzi (2013b), en su tesis, crea una tabla® en la que estudia
la capacidad de los creadores en funcion de la modalidad de webdoc. Las posibilidades
del Autor en cada modalidad seran:

1) Modo Conversacion: Crear un mundo (universo diegético), sus normas y las
capacidades del usuario.

2) Modo Hipertextual: Crear posibles rutas dentro de una base de datos cerrada.

3) Modo Participativo: Limitar la accion del usuario dentro de las bases de datos
o limitar los datos dentro del propio webdoc, asi como decidir qué historia contar con
esos datos.

4) Modo Experimental: Disefiar una experiencia en un espacio dindmico.

%3 pascual, J. A., & Telo, A. R. (2012). Creaci6n colectiva audiovisual y cultura colaborativa
online. Proyectos y estrategias. Revista ICONO14, 8(1), (pp.85-97). Recuperado de:
https://goo.gl/ynxTF3. Cit. p. 89.

% \fer tabla en el Anexo II.
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El dltimo factor consiste en el disefio creativo y artistico del webdoc. Al igual
que los Autores del cine o de documentales tradicionales podian ceder las labores
técnicas a su equipo, en los documentales interactivos, los Autores puede elegir entre
usar programas especificos®™, o ceder la programacién del cédigo a laboratorios o
productoras multimedia. Irdnicamente, el primer caso da como resultado un webdoc
mas impersonal, porque a pesar de que ha sido realizado en su totalidad por el creador,
el software limita las posibilidades creativas e iguala todos los webdocs a las mismas
caracteristicas artisticas. Por otro lado, el trabajo de los programadores y disefiadores
tiende a ser una aplicacion real de las ideas del Autor. En este sentido, estos
profesionales intentaran seguir los esquemas interactivos del creador y sus ideas en el

disefio o la ilustracion de la interfaz. (Gifreu, 2017).

Finalmente, a partir de la lista de los elementos necesarios que debe tener un
director de cine para ser considerado Autor, descrita en el epigrafe 4.1., se pueden
extrapolar las conclusiones a los webdocs incorporando las especificidades de este

formato

De modo que, a partir de las ideas de Foucault (1987) y la critica literaria
moderna; el criterio de los criticos franceses de la revista Cahiers du Cinéma y el
estadounidense Andrew Sarris (1962); las modalidades de documental de Bill Nichols
(1997; 2001); las clasificaciones y modalidades de webdocs definidas por Florent
Maurin (2011), Maria Yafez (2011), Sandra Gaudenzi (2013b) o Carles Sora (2015);
ademas de todo lo analizado en este epigrafe, se puede argumentar que los factores
necesarios para considerar que el creador de un webdoc es un Autor son:

1) Para que un creador de webdocs se considere Autor debe firmar sus proyectos
con su nombre propio (0 nombre artistico), para que a lo largo de su trayectoria puedan
aplicarse las relaciones de apropiacion y atribucion definidas por Michael Foucault
(1987).

2) El creador debe tener un recorrido o trayectoria; es decir, haber realizado mas

de un proyecto para poder estudiar las técnicas y tematicas comunes.

% Hablaremos de este tipo de programas en el bloque practico.
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3) El creador debe realizar, participar o supervisar todos los procesos creativos y
técnicos durante la realizacion del webdoc.

4) El creador debe ser consciente de que la interaccidn es necesaria, para lo que
elegira la modalidad de webdoc que desea realizar, guionizard los nodos narrativos y
modos de interaccion, y cedera al usuario la coautoria que le corresponda en funcién del
tipo de webdoc seleccionado.

5) Las obras deben tener una tematica comun, desarrollada a lo largo de su
trayectoria.

6) Los elementos multimedia (videos, fotografia, audio, etc.) que se incorporen
dentro del webdoc deben ser realizados o seleccionados por el creador con la intencion
de contar la historia desde su propio criterio, a partir de las modalidades definidas por
Bill Nichols (1997; 1991).

7) Los creadores deben involucrarse en el disefio creativo y artistico del webdoc,
procurando que sus ideas se vean realizadas. La narracion seleccionada debe
programarse en el codigo y el estilo debe representarse en la interfaz.

8) Las obras deben demostrar una técnica o estilo propios. Esto no implica que
los creadores no puedan colaborar con laboratorios o productoras multimedia, siempre
que tengan la posibilidad de liderar las decisiones.

9) Los webdocs deben tener el sello indiscutible de la personalidad del creador.

Asi pues, a partir de estos nueve puntos se podra detectar si un documental
interactivo ha sido realizado por un Autor. Pero ademas, esta extrapolacion puede usarse
como guia para la creacion de webdocs, siendo consciente de que contiene los criterios

necesarios para desarrollar una carrera como Autor de documentales interactivos.
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BLOQUE PRACTICO

6.-ANALISIS DE MI TRAYECTORIA CREATIVA.
¢PUEDO SER AUTORA?

El estudio desarrollado en el bloque tedrico tiene como finalidad encontrar y
enumerar los factores necesarios para que un creador audiovisual pueda ser considerado
Autor. Asi pues, para el desarrollo del bloque tedrico se debe analizar mi trayectoria
creativa a partir de estos factores con el fin de detectar los elementos necesarios para

poder realizar un webdoc como Autora®™.

En primer lugar, cabe destacar que mi trayectoria hasta ahora es bastante corta:
Solo he dirigido cinco cortometrajes y no he realizado ningin webdoc hasta la fecha.
Asi que realmente, no puedo considerarme Autora (aun), porque si se analiza el segundo
requisito de la lista definida en el epigrafe 5.2., El creador debe tener un recorrido o
trayectoria; es decir, haber realizado mas de un proyecto para poder estudiar las

técnicas y teméticas comunes.

Sin embargo, aunque en muchos sentidos aln estoy aprendiendo vy
experimentando en la realizacion audiovisual para definir por completo mi estilo, si he
intentado seguir unas técnicas, tematicas y estéticas comunes. Por ahora, he trabajado
sobre todo la ficcidn, y el género con el que me siento mas comoda es la comedia. En
algunos casos, utilizo la ironia, el sarcasmo y el humor absurdo para realizar una critica
sobre alguno de los factores que pueden incomodarme o afectarme. En otros casos, uso
la comedia para analizar la actitud de la juventud que me rodea y los miedos o
inseguridades que compartimos; pero sin excepcion, en todas mis obras utilizo el mundo

real como escenario pero afiado elementos fantasticos que potencian mi mensaje.

% En el bloque préctico utilizaré con més asiduidad verbos en primera persona; ya que ha sido

una necesidad a la hora de realizar una autocritica y analisis de mi propia trayectoria y perspectiva.
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Por otro lado, estudiando el resto de factores, me doy cuenta de que puedo
adaptarme bien a los requisitos, ya que por norma general escribo, dirijo y produzco los
cortometrajes que realizo. Si trabajo con algun guionista, formo parte del proceso de
escritura. Y en la edicion, siempre estoy en la mesa de montaje como ayudante. Ademas,
en los ultimos cortometrajes también he sido directora de fotografia. Esto quiere decir,
que por norma general, controlo la técnica y cuando dirijo un proyecto estoy presente en
todo el proceso creativo. Por otro lado, tiendo a trabajar siempre con el mismo equipo y
los mismos actores porque considero que asi se crea una unidad y una correlacién mas

intensa.

Para ejemplificar estas caracteristicas, voy a realizar un breve analisis sobre la

filmografia que he realizado hasta la fecha.

Mi primer cortometraje es Enlatados (2015). En esta historia quisimos realizar
una critica al sistema educativo, sobre todo enfocado al sector audiovisual. Para ello
imaginé un empleo que no existe y una escuela especializada donde los alumnos
aprenden un oficio e intentan aplicarlo.

El segundo caso es Los hombres de Frango (2016), en el que pretendiamos
realizar una critica a las reglas clasicas de realizacion audiovisual. Para ello ideé una
legislacidn gue no existe y un cuerpo de policia especial que hace cumplir dicha ley.

El tercer cortometraje es Dentro de mi (2016). En esta ocasion, retratamos la
tendencia a crear un fandom®’ y a volver a las modas del pasado. Los personajes eran
unos jovenes vanidosos y egocéntricos, obsesionados con conocer a sus idolos.

El cuarto cortometraje es Animo, Tonton (2016). En él, quisimos representar el
miedo a no conocernos a nosotros mismos y que la sociedad nos rechace. El factor
fantastico es que el protagonista creia ser una mascota deportiva (un animal real).

Finalmente, en el cortometraje Blablatime (2017), quisimos representar temas
como la vanidad, el miedo a la soledad y la necesidad de viajar y alejarse del entorno.
Para ello, ideamos un coche que viajaba en el tiempo y recogia personas de distintas
épocas.

87 Término angléfono que se refiere a la comunidad fan de una persona, grupo o producto.
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En cuanto a la realizacion documental, aunque tengo menos experiencia, he
realizado algunas muestras que considero exploratorias. Sumando un total de dos
documentales y un reportaje, las caracteristicas principales son la utilizacion de
imégenes de archivo con mi propia voz en off como narradora; o bien entrevistas y
montaje narrativo a partir de las voces de los sujetos. Estos trabajos son:

Derechos humanos (2013), un documental realizado en espafiol, italiano y
aleman sobre la violacion de los derechos humanos. Compuesto por imagenes de
archivo y tres voces en off.

No es TV, es poder (2016). Se trata de un documental sobre el sistema mediatico
desarrollado con imagenes de archivo y mi voz en off.

Judio de Baena (2017). Se trata de un reportaje sobre la figura del judio de la

localidad de Baena (Cérdoba) con mas de cinco voces entrevistadas.

Asi pues, aungque mi carrera es muy corta y poco profesional como para empezar
a hablar de Autoria, considero que tengo unas bases estables para poder desarrollar este
proyecto como primera pieza de mi trayectoria como Autora. En este sentido, el tema
millennials encaja a la perfeccion con lo que llevo hecho hasta ahora y con lo que

preveo hacer: Retratarme a mi y a mi generacion a traves de la comedia.

7.- PRE-PRODUCCION DEL WEBDOC “SOMOS
MILLENNIALS”.

En los medios audiovisuales tradicionales, la creacion de una obra (ya sea de
ficcidn o no ficcidn) se basa en tres procesos principales: Pre-produccion, produccion y
post-produccién (Luciano, 2011). En la préactica, estas fases se subdividen en cinco
etapas: Pre-produccién, produccion, rodaje o realizacion, post-produccion 'y
distribucion. (Katz, 2005; Mackendrick, 2013). Desde el nacimiento del cine como
industria, se ha seguido esta cadena y se ha aplicado a todos los géneros o modos de
ficcién o no ficcidn. Sin embargo, al realizar webdocs se debe tener en cuenta que a esta
separacion clésica debe afadirse un factor mas: la programacion. Es decir, la realizacién

de documentales interactivos se divide en las etapas:
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- Pre-produccion: A partir de la idea inicial, se investiga el tema y se escribe el
guion. En el caso de los webdocs, la fase de guionizacion incluye la seleccion del modo
narrativo e interactivo, el planteamiento de la interfaz y los nodos que incluye, asi como
la escritura de las piezas multimedia.

- Produccién: Se prepara un desglose y plan de produccién donde se mide el
tiempo de rodaje, post-produccién y programacion, se analizan los costes y
presupuestos, se buscan imagenes de archivo o textos que se planifiquen en el guion y
se procede a preparar el rodaje de los videos si los hubiera: casting, scouting®, disefio
de arte, etc. En el caso de buscar colaboradores o financiacion, se desarrolla un pitch
sobre el plan de venta, un dossier ilustrativo y una demo o trailer si se pudiera.
(Cabezén & Gomez-Urda, 1999)

- Realizacion/rodaje: Se ruedan las piezas audiovisuales, se realizan fotos, se
graban audios o podcasts, etc.

- Post-produccidn: Se realiza el montaje y edicion de las piezas audiovisuales.

- Programacion: Se disefia la interfaz, se escribe el codigo y se vierte todo el
contenido realizado en la pagina web o programa creado.

- Distribucion: Se vende a cadenas de television o laboratorios y/o compite en

festivales especializados.

En la presente memoria, se realizaran las tareas de Pre-produccion y produccion
del webdoc Somos Millennials con la finalidad de contactar con posibles productoras y

laboratorios que financien el proyecto.

7.1- ESTUDIO DEL CASO: LA GENERACION MILLENNIAL.

Se conoce como millennials 0 Generacion Y a las personas nacidas entre 1980 y
1995 aproximadamente, tratdndose de la generacion de jovenes que ha alcanzado la
edad adulta en los 2000 o alrededores. Como ha ocurrido en todas las generaciones
anteriores, los nacidos en esos afios son definidos a partir de las estadisticas realizadas
sobre su generacion; es decir, antrop6logos, sociodlogos y mercados, realizaran estudios
a sectores concentrados dentro de esta amplia seleccion de edades y generalizaran los

%8 Scouting es el término anglosajén con el que se identifica a la “bisqueda de localizaciones”.
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resultados actuando consecuentemente con todos los individuos de dicha generacion.
Asi, las generaciones con nombre propio (los baby boomer, la generacién X, etc.)
acaban teniendo una serie de etiquetas con las que ninguno de los integrantes se siente

del todo identificado; como ejemplos:

“Los baby boomers absorbieron una cantidad de oportunidades econémicas sin
preocuparse de preservarlas para las generaciones venideras. Ellos se zamparon los
recursos, se precipitaron hacia la deuda y escaparon de la responsabilidad”.®®

“A la 'generacion X' le gusta la television casi tanto como el sexo0”.”

“Me encantaria conocer una sola idea millennial que no fuera un filtro de

Instagram o una aplicacion para el teléfono movil”."

Todas las generaciones anteriores han sufrido la critica de sus predecesores, no
han sabido cumplir las expectativas, y han sido evaluados con los mismos criterios por
mucho que el mundo haya cambiado. “Yo a tu edad estaba trabajando”, “yo a tu edad
estaba casado”, “yo a tu edad...”. Los que fueron jovenes pasaron a ser adultos y
construyeron un mundo “mejor” a su imagen y semejanza, pero ahora esperan de sus

hijos lo mismo que sus padres esperaban de ellos: que cumplan sus expectativas.

Nada de esto es nuevo; sin embargo, los millennials se enfrentan al que puede
ser el mayor salto generacional hasta la fecha gracias a un invento: Internet. Estos
individuos son lo que Nicholas Negroponte (1995) llamaria “seres digitales”: personas

que han crecido con el avance de las tecnologias y el cambio de los modos de

% Tankersley, J. (2015). Los baby boomers son el mal de la economia de Estados Unidos. El

economista. Recuperado de: http://eleconomista.com.mx/internacional/2015/11/14/baby-boomers-son-

mal-economia-estados-unidos. Cit. p.1.

% Berciano, R, A. (1994). A la 'generacion X' le gusta la television casi tanto como el sexo, segun
un sondeo. El pais. Espafia. Cit. p. 1. Recuperado de:
https://politica.elpais.com/politica/2017/03/04/actualidad/1488647914 007106.html

"t Navalén, A. (2017). ‘Millennials’: Duefios de la nada... Op. Cit. p.1. Recuperado de:
https://elpais.com/elpais/2017/06/11/opinion/1497192510 685284.html
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comunicacion. Pese a que este factor tiene muchas ventajas, uno de los inconvenientes
mas importantes es que los medios tradicionales han perdido su publico joven y no
saben como recuperarlo. Esto se ha transformado, en la mayoria de los casos, en un
discurso de rechazo: “los millennials no quieren nada” 0 “los millennials no se
preocupan por nada”. Esto choca mucho con los datos: En 2016, el 47% de los
individuos de esta generacion estaba estudiando, el 35% trabajando y el 17% esta en
paro, pero con una mayoria en busqueda de empleo. (Garcia, 2016). Es decir, los

millennials se preocupan por su futuro.

Sin embargo, lo que nadie discute es que se habla de una generacion conectada;
en continuo dialogo con otros usuarios y con fuentes de informacién variada. Los
millennials ya no consumen los medios tradicionales, pero consumen mas informacion
que nunca. Por ejemplo, en 2015, las personas entre 18 y 49 afios dedicaron un 4%
menos de su tiempo a la television, mientras que aumentaron en un 74% su dedicacion a
la plataforma de video Youtube. (Smith, 2016). Twitter, la otra gran fuente de
informacién digital, cuenta con mas de 300 millones de usuarios, de los cuales el 55%
tiene menos de 25 afos. La cuenta del diario El Pais tiene mas de 6 millones de
seguidores, EI Mundo, casi 3 millones y 20 Minutos, ABC o RTVE, suman mas del
millon. (TwitterIR, 2017). Los datos demuestran que los jovenes también se informan,
pero ademas, comparten esta informacion en sus redes sociales. De modo que la
circulacion de las noticias se multiplica. ¢Qué ocurre entonces cuando un discurso de
rechazo hacia su generacion se difunde por la red? ;Qué pasa cuando los millennials se

sienten rodeados de pensamientos negativos hacia ellos?

Pero, ¢Qué es lo que se dice? Y lo méas importante, ¢(Cuél es la verdad? En
primer lugar, se debe partir de las estadisticos. Segun un informe desarrollado por
Marcial Nava, Nathaniel Karp y Boyd Nash-Stacey (2014) sobre el Observatorio
Bancario de EEUU, los jovenes con edades comprendidas entre los 18 y los 34 afios
suponen el 24% del total de la poblacion americana. Ademas, son la generacidén con mas
estudios universitarios; en 2013, casi el 80% habia estudiado al menos cuatro afios,
Ilegando al 33.6% los que tienen incluso mas estudios. Es el porcentaje mas alto que se

haya registrado por el censo estadounidense.
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2. Porcentaje de la poblacion entre 25 y 29 afios por nivel educativo y sexo. Fuente: Nava, M., Karp, N., &

Nash-Stacey, B. (2014). La paradoja de la generacion del milenio. Observatorio bancario Estados Unidos. BBVA
Research. Recuperado en: https://www.bbvaresearch.com/

Uno de los datos que parece hacer mucho eco en los medios de comunicacion, es
que los millennials no son de los que creen en el matrimonio. Aproximadamente, solo el
22% esta casado en comparacion con el 36% de la generacidn X o el 40% de los Baby
Boomers cuando tenian la misma edad. A esto se le suma que los millennials han
retrasado la edad de formacion del hogar. En 2013, sélo el 34% habia conseguido. Los
medios achacan estos porcentajes a una cuestion de actitud: Los millennials no se casan
porque prefieren disfrutar del amor libre, experimentar, viajar, etc. Y no forman hogares
porque prefieren vivir cortas temporadas en distintos lugares y no atarse a nada. Pero la
principal razén de esta disminucion en los porcentajes es “la lenta recuperacion del
mercado de la vivienda, la caida de las tasas de propietarios de viviendas y el repunte de
la demanda de unidades de alquiler y multifamiliares”.”> Cuando preguntan su opinién,
descubren que el 41% de los millennials espafioles quiere casarse en un futuro y el 25%
espera estar en una relacion seria, frente a solo un 9% que prefiere la solteria.
(Generation What?, 2017).

En cuanto a sus ideales, casi la mitad de los millennials se declaran
politicamente independientes, mientras que un tercio no tiene relacion con instituciones
religiosas. (Nava, Karp & Nash-Stacey; 2014). Es maés, el 62% de los millenials

espafoles no confian en este tipo de instituciones. En cuestiones politicas, el 80% de los

2 Nava, M., Karp, N., & Nash-Stacey, B. (2014). La paradoja de la generacion del milenio.
Observatorio bancario Estados Unidos. BBVA Research. Recuperado en: https://goo.gl/5exMcQ. Cit. p. 2.
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millennials no quieren bipartidismo sino multipartidismo. (Garcia, 2016). Los medios
consideran que no les interesa la politica por la poca presencia en las urnas (menos del
60%), pero la realidad es que el 88% ha declarado que no confian en la politica y el

93% piensan que los politicos actuales son corruptos. (Generation What?, 2017).

Sin duda, lo que mas los define como generacion es la tecnologia y la conexion a
través de la World Wide Web. En 2013, casi el 80% de los millennials estadounidenses
tenia un telefono mavil de Gltima generacion y el porcentaje aumenta rapidamente, por
lo que los contenidos de blogs, Twitter, Youtube o Facebook podrian hacerse virales en
cuestion de minutos. (Nava, Karp & Nash-Stacey; 2014). Los medios han encontrado la
palabra adecuada: “adiccion”. Cada vez hay més estudios y articulos que analizan el
tiempo que los jovenes le dedican a los videojuegos, los ordenadores y los moviles; sin
embargo, frente a la minoria adicta, la mayoria da su opinion: EI 51% de los millennials
espafioles considera que podria ser feliz sin internet, el 66% sin el movil y el 79% sin la
television; sin embargo, el 66% cree que no podria ser feliz si no tuviera el cine, el 85%
sin su musica, el 78% si no tuviera libros y el 58% si no hiciera deporte. (Generation
What?, 2017).

Otro de los detalles que mas se rechaza por el resto de generaciones es que los
millennials son la generacion de los vanidosos. Los que hicieron que la palabra selfie
fuera la palabra del afio 2013 segun el diccionario Oxford. Como Joel Stein escribio
para la revista Time, los millennials son “The Me, Me, Me, Generation”.”® La difusion
en la red de su imagen personal y la creacion de una sociedad virtual es un factor que ha
nacido con la generacién millennial y que seguramente seguird con las generaciones
posteriores. No consideran que sean mas vanidosos que sus antecesores; simplemente
que les han proporcionado mas medios para mostrar la vanidad general. Sin duda, los
millennials son conscientes de ello; ya que el 79% piensa que hay demasiado

individualismo en la actualidad. (Generation What?, 2017).

® Stein, J, (2013). Millennials: The me me me generation. Times. U.S. Recuperado en:
https://goo.gl/Uvj58a

Traduccion propia: la generacion del “yo”, “yo” y “yo”.
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En cuanto a la vida laboral, el mensaje mediatico es “los millennials abandonan
el trabajo con mucha facilidad” y a menudo se achaca a la falta de preocupacion por el
futuro, la existencia de un colchén econémico familiar, la falta de compromiso y una
perspectiva poco realista de la economia y la sociedad. Pero, ¢cudl es la perspectiva de
esta generacion? EI 90% de los millennials cree que el trabajo es importante, incluso el
68% considera que no podria ser feliz si no tuviera un trabajo; sin embargo, el 45% no
se siente realizado en su trabajo, el 39% cree que su trabajo no estd acorde con su
preparacion, el 57% cree que su esfuerzo no estd siendo recompensado y el 62%
considera que su sueldo no esta acorde con su preparacién. Pero lo que tal vez mas
destaque, es que se ha producido un cambio de actitud: El 62% de los millennials busca
en el trabajo una via de realizacién personal, antes que ganar dinero. (Generation
What?, 2017).

Finalmente, cabe destacar que los millennials han aparecido en el cine y en la
television (series, programas, etc.) en numerosos casos; la mayoria de las veces dentro
de la ficcion. Sin embargo, se pueden visualizar algunos documentales con este tema.
Por ejemplo, Millennials of the Moral Movement: Prelude (2017) de Kenneth Alexander
Campbell y Secrets of the Sun -Millennial Meditations (2015) de Michael Barnard.

Sin embargo, lo que mas puede interesar es que ya hay un webdoc de esta
temética; el llamado My millennial life (2016) de Maureen Judge. Este proyecto
canadiense, desarrollado en inglés el marco del famoso idfa’ doclab, podria suponer un
problema por la “falta de exclusividad” del tema; pero tras su visionado se puede
observar que la perspectiva que mantiene es muy diferente. El documental entrevista a
cinco jovenes sobre los temas que mas preocupan a la generacion: expectativas, trabajo,
amor, independencia y realidad. La interfaz es muy sencilla: una tabla en la que puedes
elegir ver el documental por temas o por sujetos. Es un trabajo muy interesante, pero
han escogido a cinco sujetos gque se ajustan a los estereotipos habituales, por lo que no
comparte mi punto de vista. Por otro lado, es un webdoc que se compone s6lo de videos

y este proyecto plantea utilizar informacion en varios formatos.

™ ifda es el “Intertational Documentary Filmfestival Amsterdam”, uno de los festivales

internacionales donde mas se esta avanzando en el estudio y valoracidn de los documentales interactivos.
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7.2.- DELIMITACION DEL TEMA Y SU TRATAMIENTO.

A partir de la investigacion del tema, se pueden encontrar facilmente dos
vertientes: Una negativa (mayoritaria), que trata a los millennials con generalizaciones
que poco se adaptan a la realidad, comunicando Unicamente los resultados negativos de
las estadisticas que les interesan. Y una segunda corriente, positiva y defensiva, que a
menudo es llevada a cabo por los mismos millennials a modo de protesta, y que
argumenta las caracteristicas positivas o los datos que no se difunden en las redes. Esta
vertiente también tiene aliados de otras generaciones. Asi pues, la perspectiva con la que
quiero impregnar el webdoc es la segunda: Cémo los millennials defienden su
generacion y se sienten atacados por los comentarios de la primera corriente. Para ello,
en el webdoc se incluiran dos tipos de contenidos:

1) Los realizados por mi (cortos documentales, fotografias o texto) que
representen mi perspectiva y defiendan a la generacion millennial; asi como otros
contenidos extraidos de la red con el mismo punto de vista.

2) Contenido real difundido por la red en el que se muestra una perspectiva
negativa (y a veces erronea) sobre los millennials. Este tipo de contenido sera utilizado

como contrapunto para demostrar mi teoria.

El target” al que dirijo el webdoc comprende un rango muy amplio, ya que se
incluye a todas las personas de edad adulta y asiduos a internet y al consumo
audiovisual en la red (de los 18 a los 60 aproximadamente). Los mayores consumidores
de webdocs son los jovenes de entre los 18 y 30 afios, que es el usuario habitual de
redes sociales. (Arias & Arias, 2016). Sin embargo, cada vez encontramos mas usuarios
mayores, principalmente debido al trabajo de difusion de laboratorios especializados,
festivales y revistas culturales. De modo que el publico objetivo comprende desde los
18 a los 50-60 afios aproximadamente. Dentro de este abanico de edad, se pueden
encontrar millennials y miembros de generaciones anteriores. De modo que la finalidad

que se pretende alcanzar tiene una funcion doble:

" Target es un término angléfono utilizado en publicidad para referirse al pablico objetivo.
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1) Si el usuario que accede es millennial, se sentira atacado por los factores
negativos y tomara una actitud de protesta hasta que compruebe que no todo lo que le
rodea es pesimismo y rechazo. En este sentido, los elementos negativos influirdn en que
el usuario se sienta identificado con los sujetos del documental y su perspectiva positiva
y de defensa. Tras finalizar el documental, el usuario millennial que haya disfrutado del
webdoc lo compartird con su entorno social (sobre todo por medio de las redes sociales)
y, en determinados casos (aunque no espero que sea lo mas habitual) creard su propio
discurso defensivo.

2) Los usuarios de otras generaciones que accedan al webdoc se encontraran
puntos de vista, tanto positivos como negativos, sobre un tema al que son ajenos (o con
un conocimiento basico). Las perspectivas positivas son mas potentes (declaraciones
directas y emocionales, casos reales y sujetos que no se ajustan a la norma). Por su
parte, los argumentos negativos son utilizados como refuerzo de la idea principal. De
modo que, en funcion de la capacidad de empatia que posea el usuario, su reaccién ante
el webdoc tendra una reaccion mas o menos intensa, pero positiva en la mayoria de los

Casos.

Por otro lado, el tratamiento del webdoc viene definido por mi trayectoria
creativa. En este sentido, del epigrafe 6. se deduce que se debe aplicar un tratamiento
comico y desarrollar elementos fantasticos. Aparece pues, un problema, si nos
adentramos en las modalidades documentales de Nichols (1997; 2001) ¢Se pueden

aplicar elementos como la comedia y la fantasia al documental?

En primer lugar, la comedia suele entenderse como género pero en realidad es un
tratamiento. Por ejemplo, peliculas como La vida es bella (1999) de Roberto Benigni,
son dramas con un tratamiento comico. Del mismo modo, la vida real puede ser
divertida y se pueden encontrar numerosos documentales con este tipo de tratamiento.
Algunos ejemplos son Murderball (2005) de Henry A. Rubin y Dana A. Shapiro; The
King of Kong (2007) de Seth Gordon; la serie documental An idiot abroad (2010-2012)
producida por Ricky Gervais; Tabloid (2011) de Errol Morris; la serie documental
Drunk history (2013) de Will Ferrell y Adam MacKay; Iris (2014) de Albert Maysles; o
el reciente Asperger's Are Us (2016) de Alexandre Lehmann; entre otros. Los webdocs

no se quedan atrds con la comedia y a menudo dan un tratamiento divertido a las
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historias retratadas. Pregoneros de Medellin (2015) de Angela Caravali; My Tribe is my
life (2011) de Myriam Verreault o Bubble dancers (2014) de Mark Hoffe.

En cuanto a la fantasia, si es un elemento mucho més dificil de retratar en el
modo documental porque difiere de la concepcion de “representacion de la realidad”.
Sin embargo, no es algo imposible. Muchos documentales han sabido incorporar
elementos irreales a la narracion; un ejemplo es Abstract: The art of desing (2017) de
Scott Dadich, donde las ilustraciones del sujeto parecen cobrar vida e incorporarse a la
realidad. Sencillamente, se trata de una licencia artistica que ciertos documentalistas
usan para expresar su punto de vista del mundo real. En el terreno de los webdocs, las
posibilidades de incorporar elementos fantasticos a la narracion se multiplican
favorablemente. La mayoria de ellos, forman parte de la interfaz: Espacios inventados,
personajes animados que sirven como guia, etc. Como ejemplos, Holy Mointain (2012)
de Gilbert Duclos y Hélene de Billy o Soul Patron (2010) de Frederik Rieckher.

De modo que, se puede concluir que mis tendencias creativas son aplicables al
subgénero webdoc. La comedia encajara muy bien con la cultura millennial: memes’®,
chistes politicos, videos comicos en youtube, etc. Por otro lado, el elemento fantastico
sera incorporado en la interfaz, donde esté justificado crear una representacion creativa
y poco realista. Asi pues, se ha realizado una blsqueda y seleccion de contenido que se
puede incorporar, adaptar o referenciar en el webdoc. Para ello, se han seleccionado
enlaces a contenido en varios formatos, concretamente videos, imagenes (ilustraciones o
fotografias), articulos y libros, para ser incorporados a una tabla’’. En todos los casos,
se ha indicado si forman parte del contenido positivo o del negativo, y se ha afiadido

una serie de comentarios sobre su forma de introduccion en la interfaz.

7.3.- ADAPTACION DE LA IDEA Y MODALIDAD DEL
WEBDOC.

Para poder determinar la estructura narrativa y la modalidad interactiva que
mejor se adaptan a la historia, se debe partir de la idea inicial y meditar cual es la mejor

’® Concepto o0 pensamiento humoristico manifestado en cualquier tipo de medio virtual o visual.

" puede observarse la tabla en el Anexo 111
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forma de contarla. Como se explicd en la introduccion de este trabajo, el primer
acercamiento al tema estaba basado en mi entorno directo, pero no se centraba en la
tematica millennial. Sin embargo, el problema es que no parecia haber ningln tema que
tratar mas alld de las similitudes entre los personajes; es decir, no sabia qué queria
contar. Cuando me planteé introducir el factor millennial, el camino por recorrer se fue
allanando, siendo mucho mas facil encontrar los nexos comunes y los puntos de mayor

interés.

La idea definitiva vino de la mano de la propuesta de la interfaz. Si mi discurso
se basa en que los millennials nos sentimos atacados por toda la informacién falsa,
inconexa o0 errobneamente generalizada. ;Cémo puedo hacer que el usuario sienta lo
mismo? Toda esta informacion llega a nosotros, principalmente, a través de nuestras
redes sociales. ¢Por qué no simular una red social donde los millennials estan
compartiendo estos datos? Tras hacerme esta pregunta, me imaginé una interfaz muy
parecida a la de redes sociales como Facebook, donde hay un tablén en el que se
actualiza contenido, amigos conectados, juegos, anuncios, etc. Al imitar una red social,
la informacidn circula, tus amigos te hablan, aparece un juego nuevo, etc. Lo que en
otro tipo de interfaz podria parecer un exceso de informacion, en una red social esta

justificado.

De modo que, mi idea final, es crear un webdoc que imite la interfaz de una red
social en la que habra contenido mediatico y elementos realizados por mi para
demostrar como el tema de los millennials se percibe en las redes sociales reales. Sin
embargo, no toda la informacidn aparecera desde el primer momento, ya que creo que el
usuario puede sentirse abordado y no sabra por dénde empezar. Por el contrario, a partir

de que el interactor pase por determinados nodos, se ira ampliando contenido.

A partir de esta idea basica, se puede elegir la estructura narrativa y la modalidad
interactiva en funcion de lo estudiado en el epigrafe 5.1. Segun la clasificacion de
Florent Maurin (2011) de los tipos de narracion, el webdoc seguiria principalmente una
narrativa concéntrica. Es decir, desde el inicio, el usuario accede a un mapa o esquema
visual en el que se percibe todo el contenido y puede acceder a los elementos en el

orden y tiempo que considere. Sin embargo, algunos nodos del esquema concéntrico
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daran paso a una narrativa ramificada; es decir, a partir de un nodo se crea una linea
paralela que el usuario puede seguir si lo desea. (Maurin, 2011; de la Puente & Quiroga,
2015).

Si se siguen los esquemas de Ryan (2007), el webdoc desarrollaria un esquema
formado, principalmente, por lo que ella llama “the complete graph”, donde algunos de
los nodos crean arboles narrativos (trees). Si se representa este esquema siguiendo los
realizados por la autora, se puede ilustrar de forma basica esta estructura. (Ryan, 2007;
citado en Castells, 2014).

3. Esquema narrativo basico del webdoc Somos millennials. Fuente: Realizacion propia, basado en las
ilustraciones de Ryan, M.L. (2007) citadas en Castells, A.G. (2014) El documental interactivo: evolucion,
caracterizacion y perspectivas de desarrollo. UOC

En cuanto a las modalidades interactivas definidas por Maria Yafez (2011) y
Sandra Gaudenzi (2013b), se puede considerar que, en gran medida, vienen
determinadas por las decisiones narrativas que he tomado anteriormente. Y es que
debido al esquema definido, se parte de una modalidad hipertextual, es decir, una
interfaz abierta y explorable con una base de datos cerrada. (Yafez, 2011; Gaudenzi;
2013b).

Por otro lado, siguiendo las caracteristicas definidas por Carles Sora (2015), el
webdoc sigue una estructura atemporal donde el usuario tiene plena potestad para
decidir el tiempo invertido en el espacio determinado, asi como el orden de
visualizacion. Solo en los nodos que abren sus propios arboles narrativos, se
desarrollard una estructura procedural, donde a través del codigo se abren nuevas
opciones. En cuanto a la interfaz, se ha optado por simular una plataforma en lugar de

un espacio libre, por lo que no se puede considerar inmersiva. (Sora, 2015).
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7.4.- PROPUESTA DE DISENO DE LA INTERFAZ Y
ESQUEMA INTERACTIVO.

Las interfaces de los documentales interactivos suelen ser creadas por
ilustradores y disefiadores web profesionales a partir de las ideas iniciales del
coordinador (creador o Autor). Una alternativa a este disefio exclusivo, es la
programacion del webdoc a través de software especifico. Sin embargo, el problema que
surge de la utilizacién de estos programas, es que la edicion esta limitada a una estética
establecida y no les ofrece a los editores plena libertad. Sin embargo, estos programas
pueden ser muy interesantes para la creacidon de demos o trailers interactivos, puesto que
el mismo Autor puede programarlo sin depender de disefiadores web profesionales.
(Castells, 2013).

En cuanto al documental interactivo que se quiere desarrollar en este proyecto,
utilizar un software especifico estd descartado porque limita por completo la idea
principal. Sin embargo, si se va a utilizar un programa de disefio interactivo llamado
Klynt para crear una o varias demos con el fin de atraer financiacion y colaboradores.
De modo que, al optar por desarrollar una interfaz exclusiva, se necesitara la ayuda de

un estudio de disefio 0 una productora multimedia.

Sin embargo, es importante hacer hincapié en que este factor es una
caracteristica especifica de los webdocs que no es necesaria en la realizacion
audiovisual tradicional. Por lo tanto, en esta fase del proyecto empiezan a involucrarse
otros profesionales (normalmente informéticos, programadores, disefiadores e
ilustradores) que se dedican a la creacion de la plataforma donde el creador volcaré el
contenido. Normalmente, esta bifurcacion del trabajo en una parte creativa y otra
informatica, esta controlada por un coordinador que trabaja como puente entre unos y

otros. En el caso de los webdocs de Autor, éste debera ocupar ese puesto.

De modo que, paralelamente al trabajo del creador, la parte informética se
dedicara al disefio y la programacion del documental interactivo. Este proceso sigue las

mismas fases que tradicionalmente se han llevado a cabo en el desarrollo web centrado
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en el usuario. Tal como ilustran Yusef Hassan, Francisco Martin y Ghzala lazza (2004),

estas fases se resumen en el siguiente esquema:

PLANIFICACION |
Identificacion de
regquerin ntos del
proyecto

v

DISENO
Madelade del usuaric
Diserio Conceptusal
Definir Estilo

| Disefio Visual
. Disafio de Contenidos

EVALUACION | [ PROTOTIPADO |
Metodos de Inspeccion Low fidelity
Métodos de test High fidelity

v__

IMPLEMENTACION |

# ,

LANZAMIENTO

rd

MANTENIMIENTO

SEGUIMIENTO

4. Esquema del proceso de disefio web centrado en el usuario. Fuente: Hassan, Y., Martin Fernandez, F. J., &
lazza, G. (2004). Disefio web centrado en el usuario: usabilidad y arquitectura de la informacion. Hipertext.
net, (2). Recuperado de: https://goo.gl/LSQgCe

En cuanto a la seccion creativa, donde se desarrolla la mayor parte del trabajo
del Autor, lo que le concierne sobre la pre-produccion de la interfaz del webdoc es,
principalmente: la idea-concepto, la eleccion de la estética, el disefio conceptual, un
esquema de los modos de navegacion, y el disefio de contenidos. Asi pues, en este

epigrafe se pretenden resolver estas cuestiones.

En primer lugar, la idea-concepto ha sido comentada en el epigrafe anterior. El
webdoc simula una red social en la que el contenido fluye a través de la interfaz y los
diferentes nodos. Sin embargo, se debe hacer hincapié en que el webdoc no permite
socializar; es decir, los usuarios no estdn conectados a la vez a la plataforma y no

pueden interactuar. Pero esto es exactamente lo que se quiere aparentar. Es decir, el
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proposito es simular las acciones e interacciones habituales de una red social. El usuario
accedera y encontrara informacién que otros usuarios virtuales’ han subido. Pero la
realidad es que no hay otros usuarios, ya que estos seres son ideados y programados
para que la simulacion sea mas realista. Es decir, son parte del guion y la estructura

narrativa.

Para elegir la estética que el webdoc debe seguir, se han seleccionado algunas de
las redes sociales reales con mas usuarios (Facebook, Twitter, Youtube, Tumblr,
Instagram, Linkedin, Weibo y Baidu) para analizar los estilos de las interfaces y la

disposicion de la informacion.

En primer lugar, se han analizado las estadisticas de estas redes. Desde 2009, la
cantidad de usuarios de las redes sociales ha aumentado en mas de un 30%, hasta llegar
a 2017, donde el 86% de los internautas espafoles de 16 a 65 afios (unos 19,2 millones
de personas) las utilizan. En cuanto a la cantidad de usuarios, Facebook es la ganadora
con un 91%, seguida de YouTube (71%), Twitter (50%) e Instagram (45%). (Raigon,
2017). Y por altimo, si analizamos los usuarios en funcidn de los rangos de edad, vemos
que entre el 50% y el 70% son menores de 34 afios. Entre el 18% y el 25%, tienen entre
35 y 44 afios, los de edades comprendidas entre 45 y 54 afios suponen una media del
15% de usuarios; y finalmente, los mayores de 55 afios tienen a ser menos del 10%.
(Vela, 2016).

Por otro lado, de las ocho redes seleccionadas’® he analizado las caracteristicas
estéticas y funcionales, asi como la distribucion de la informacion; hallado las
siguientes caracteristicas:

- Siete (87,5%) de las seleccionadas tiene un fondo claro frente a solo una
(12,5%), Tumblr, que opta por un fondo azul grisdceo oscuro. Los tonos claros estan

liderados por el blanco, el gris claro o el azul claro.

LEINT3

’® Empezaré a llamar a estos usuarios virtuales “seres virtuales”, “avatares” o “seres” para que no
haya confusidn con los usuarios reales del webdoc.

7 pueden visionarse las interfaces en el Anexo 1V.
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- Seis (75%) optan por usar el color azul en la interfaz, ya sea en la portada, en
los motores de busqueda, en hiperenlaces o en los botones. De esos seis, cuatro (50%
del total) usan el azul como color corporativo y lo lucen en su logo y en la mayoria de
elementos de la interfaz. Las paginas que rompen esta estética son Instagram y Weibo.
La primera opta por la neutralidad, usando una interfaz sin color mas alla del gris y el
blanco. Weibo opta por el naranja rojizo.

- Tres (37,5%) utilizan el color rojo o tonalidades rojizas como colores
corporativos y en el logo. Dos de ellas (25% del total), utilizan este color en la interfaz
junto con el azul, y s6lo Weibo lo usa en solitario.

- Las ocho redes (100%) tienen un mend en la parte superior y poseen la

herramienta de scroll®

y un buscador. Y en todas ellas, si pulsas el logo vuelves a la
pagina de inicio.

- Dos redes (25%), curiosamente las dos enfocadas a usuarios asiaticos, tienen
un menu lateral fijo o una barra lateral ademas del menu superior.

- En siete (87,5%), el menu superior se mantiene fijo cuando se aplica el scroll.
Solo la red Baidu rompe esta tendencia.

- Siete (87,5%) comparten informacion en diferentes formatos (principalmente
imagenes y videos acompariados por texto). Solo tres redes tienen un formato
especifico: Instagram opta por las fotografias mientras Youtube y Weibo apuestan por
video.

- Seis de las redes (75%) dividen la pagina de inicio en secciones verticales donde
distribuyen la informacion. Solo Youtube e Instagram se componen Unicamente de una
seccion, Tumblr opta por dos secciones y el resto por tres; salvo Facebook que utiliza 4.
La estructura mas habitual se puede percibir en la siguiente imagen. Los elementos
numerados indican: 1) Logo o nombre 2) Barra buscadora 3) Botones y/o secciones 4)
Seccion izquierda, normalmente enfocada a los datos personales del usuario o sus
paginas destacadas. 5) Seccion central o muro, donde se recogen tus publicaciones y las
del resto de usuarios. 6) Seccion derecha, que suele estar dedicada al resto de usuarios:

amigos, personas que te pueden interesar, chats, etc.

8 Desplazamiento o deslizamiento vertical dentro de la interfaz, utilizando la rueda del ratén o

los botones de la barra lateral.

-71-



1 2[ ] o3an

5. Estructura comun de una red social. Fuente: Produccion propia.

- Por altimo, en cinco redes (62,5%), el scroll sube y baja todas las secciones a la
vez (indicadores 4, 5y 6 de la imagen). En las otras tres (37,5%), el scroll baja
Unicamente la seccion principal, conocida comunmente como muro (indicador 5 de la

imagen).

El hecho de que los disefios de estas interfaces tengan muchas similitudes no es
una casualidad. Todas han tenido en cuenta caracteristicas psicolégicas (como
simbolismo y la connotacion del color) y fisicas, como la percepcién y los ejercicios
visuales del ojo humano. ¢Por qué la mayoria usa fondos claros? Principalmente porque
el color blanco “es el fondo universal de la comunicacion grafica [...] puede expresar
paz, soleado, feliz, activo, puro e inocente; crea una impresion luminosa de vacio
positivo y de infinito”.%" El color azul, el otro gran protagonista, es fresco, relajante y se
le asocia con la parte mas intelectual de la mente. El gris simboliza confianza, madurez
e inteligencia; mientras que el rojo opta por la accion, la vitalidad y la pasion. Aunque
pueda parecer poco importante, el color tiene mucho poder de atraccidon sobre el ojo

humano y “es uno de los medios mas subjetivos con el que cuenta el disefiador. Dado

® Fraticola, P. L. (1850). La comunicacion y el simbolismo del color. Actas de Disefio. Facultad
de Disefio y Comunicacion. Universidad de Palermo. ISSN, 1850, 2032. Cit. p. 1.
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que la percepcion del color es la parte simple mas emotiva del proceso visual, tiene una
gran fuerza y puede emplearse para expresar y reforzar la informacion visual”. %

En cuanto a las capacidades visuales, las imé&genes tienen un tiempo de lectura
mucho menor (entre 17 y 2”) que el texto y sigue un patron habitual: Estimulacion,
focalizacién y percepcion. Por su parte, el texto tiene un tiempo de lectura variable (en
funcién de la longitud, el tamafio de la fuente, etc.) que suele durar entre 5 y 100
segundos. (Costa. 2003). Esto quiere decir que las imagenes atraen al ojo con mucha
mas rapidez y eficacia que otros elementos como el texto; por esto la mayoria de las

redes sociales suelen centrarse en formatos visuales.

Por otro lado, la distribucion de contenidos por secciones, asi como la
colocacion del menu fijo, también tiene una justificacion fisica; y es que el ojo humano
direcciona la mirada en el proceso de lectura (tanto en texto como iméagenes), de arriba
abajo y de izquierda a derecha. Por ello, en fotografia y disefio se suele utilizar
esquemas visuales como la regla de los tercios, segun la cual, los puntos de mayor
interés para el ojo humano son los nodos de interseccion entre las lineas rectas. (Costa,
2003).

15,5 K 628 K

A quién seguir

2 s - .
g of the victims and their famiies in Barcelona R, Pablo E. Ferndndez
th our Spanish friends. Un abraz Sequir

6. Regla de los tercios aplicada a Twitter. Fuente: www.twitter.com y edicion propia.

8 Fraticola, P. L. (1850). La comunicacién y el simbolismo... Op. cit. p. 3.
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Asi pues, que la interfaz del webdoc suponga la emulacion de una red social
tiene varias ventajas. La principal es que esta disposicion de contenidos ha sido muy
estudiada y se ha comprobado su funcionamiento, algo que no se podria asegurar si se
realizara una interfaz alternativa. Y por otro lado, los usuarios estdn acostumbrados a
navegar e inspeccionar este tipo de plataformas y conocen las posibles reacciones de la
pagina, de modo que se esta facilitando que el usuario pueda finalizar todo el

documental sin sentirse perdido.

Asi pues, a partir de las redes sociales analizadas y las estadisticas de uso, se ha
creado un prototipo de disefio de la interfaz del webdoc®. Para la portada y algunos
elementos de la interfaz, se han tenido en cuenta que en los ultimos cortometrajes que
he realizado (asi como otros proyectos secundarios), he afiadido ilustraciones o
animaciones que han empezado a formar parte de mi estilo personal. Es por esto que se
ha optado por usar ilustraciones antes que fotografias reales; puesto que estos elementos

encajaran mejor en mi trayectoria como Autora.

7. Fotogramas de los cortometrajes Dentro de mi, Animo Tonton y Blablatime, de Maria Lopez Soler. Fuente:
Realizacion propia.

En cuanto a los modos de navegacion®, se trata un webdoc muy sencillo que se
compone de seis paginas: Portada, Inicio, Pagina de ayuda, Pagina de comentarios y dos
paginas secundarias de elementos guardados (una de videos y la otra de articulos”. La
primera péagina que aparece es la Portada, y solo se puede volver a ella reiniciando la
direccion url. La pagina estd compuesta por seis elementos (ilustraciones) que funcionan
como botones (hipervinculos). Al pasar sobre ellos, su tamafio aumenta
considerablemente para que el usuario sepa qué debe pulsar. ElI elemento principal

incorpora el logo provisional y el nombre del webdoc. Al pulsar, se abre un video

8 \er en Anexo V.

8 podemos ver un esquema en el Anexo VI.
-74 -



explicativo. El resto de botones corresponden a los servicios basicos ajenos a la historia,
en concreto, son los botones de ajustes (volumen, calidad de imagen, etc), ayuda e
instrucciones, créditos del proyecto, el botdn de compartir para que difundan el webdoc
en sus redes sociales y finalmente el boton “empezar”, que enlaza con la pagina de

inicio.

Al pulsar este botdn, el usuario entrara en la red social ficticia llamada Somos,
concretamente, en su pagina de inicio. Esta es la pagina principal del webdoc, donde el
usuario encontrara la mayor parte del contenido. En esta pagina, se sitla un mend fijo
con tres botones: El primero es el logo provisional y lleva a la pagina de inicio; el
segundo lleva a la pagina de ayuda y el tercero a la pagina de comentarios. Debajo del
mend, se encuentran tres bloques o secciones y sélo la del centro (el muro) funciona con
scroll frente a las otras dos que seradn fijas. Los elementos del muro y los “amigos
conectados” abren ventanas emergentes con videos y articulos. Algunos de estos
elementos, desbloquearan cierto contenido oculto que se le envia directamente al
usuario. La justificacion de esta decision se basa en el control de la cantidad de
contenido; ya que es mucho més manejable una plataforma en la que no hay una
saturacion de informacion. Si los contenidos van apareciendo y desapareciendo, el

usuario no se cansara tan rapido.

Por otro lado, en la seccién izquierda, se hallaran cinco botones con forma de
iconos. Los dos primeros abren las paginas de guardados (con contenido adicional), y
los otros tres abren ventanas emergentes con mini-juegos®®. Se opté por incluir juegos
por dos motivos principales: porque en las redes sociales se encuentran muchos juegos
de este tipo, y porque ayuda a incorporar un elemento divertido y cémico a la narracion.
Los juegos que se han ideado son Space Millennial, que tendra una interfaz muy
parecida al Nyan Cat (2011) de Cristopher Torre®®, con la diferencia de que el usuario
debe coger todos los titulos universitarios para ganar; el Millennial Test, con cuestiones
sobre millennials que ayudaran a dar a conocer ciertos datos; y finalmente, Millennial

Tamagochi, que con una interfaz muy parecida a la portada, consistird en satisfacer los

8 \er Anexo VII.

8 Este juego naci6 a partir de un gif de 8 bits que se hizo muy famoso en las redes.
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“deseos” de un millennial para que no muera. Para ello, debe jugar a videojuegos,

comer comida basura, entrar continuamente en redes sociales, etc.

Finalmente, las péginas de comentarios y de ayuda tienen estructuras muy
similares entre ellas. En el caso de la pagina de ayuda, se colocara una lista de preguntas
frecuentes y al final se incorporara un correo por si la duda del usuario no esta
contemplada. En cuanto a la pagina de comentarios, los usuarios reales podran
compartir lo que piensan sobre el tema o bien leer lo que otros usuarios han publicado
(y contestarles), de modo que todos los comentarios serdn registrados y la pagina

funcionara como foro de debate.

Todas las interfaces y modos de navegacion establecidos son prototipos que en la
fase de realizacion y programacion se veran modificados con la ayuda de los
programadores y disefiadores con el fin de mejorar la experiencia interactiva del

webdoc.

7.5.- GUION Y PLANIFICACION DE CONTENIDOS DEL
WEBDOC.

El proceso de escritura del guion de un webdoc puede dividirse en dos grandes
bloques: el disefio de interaccion, compuesto por el disefio de la interfaz y la
estructuracion de elementos; y la guionizacién de los propios contenidos que se
incluyen en el webdoc. El primer bloque ha sido realizado en el epigrafe anterior, por lo
que en esta seccion se trabajara la guionizacion de las piezas documentales y del resto

de elementos multimedia que se van a colocar en la interfaz.

Lo primero que se debe tener en cuenta es que el guion en el modo documental
tiene una serie de particularidades muy diferentes a las del cine de ficcion, ya que al
representar la realidad, muchos documentalistas optan por trabajar sobre el terreno con
apenas una escaleta de intenciones y desarrollar la historia en la mesa de montaje a
partir de las imagenes rodadas. (Gil Puértolas, 2009). Y es cierto que hay elementos que

no pueden ser manipulados por el realizador; es decir, siempre se tratardn de personas
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reales en un contexto y entorno real. Sin embargo, esto no quiere decir que el Autor no
deba preparar los temas, elegir los personajes, seleccionar las localizaciones, etc.
(Segarra, 2008).

De todas las precondiciones que pide la industria, la escritura del guién documental
es la més dificil de cumplir satisfactoriamente. Si es demasiado “cerrado” anula el
factor sorpresa y los hallazgos espontaneos del rodaje. Si es demasiado “abierto”
supone un importante riesgo de dispersion. Entre los dos el director esta obligado a

encontrar un punto de equilibrio.*’

De modo que, la prioridad de este proyecto, es desarrollar un guion completo y
cuidadoso, pero a la vez lo suficientemente abierto, como para permitir que ciertos
acontecimientos puedan pasar y alterar el desarrollo del guion establecido previamente.
De modo que se realizaran una serie de fichas y escaletas sobre los videos que quiero
hacer, los personajes que quiero grabar y sus entornos, asi como los temas de interés de
los que quiero que hablen y las localizaciones, ambientes o actividades que quiero que

me muestren®.

En primer lugar, se puede clasificar los tipos de contenidos en tres modelos: El
primer modelo consiste en cortos documentales sin imagen rodada, realizado a través
del montaje de imagenes apropiadas de las redes y voz en off. EI segundo modelo
consiste en un montaje de entrevistas callejeras a millennials andnimos. Y finalmente, el

tercer modelo consiste en cortometrajes documentales.

El primer modelo corresponde al video de introduccion que se incorporara en la
pagina de portada y a uno o dos videos que se incluirdn en el muro. Los videos del
segundo modelo (entre dos y cuatro videos) se distribuiran en la plataforma como
“videos guardados” o como “contenido desbloqueable”. Y finalmente, los videos

documentales corresponden a los seis videos de “amigos conectados”. Estos tiltimos son

8 Guzmén, P. (1999). El guién en el cine documental. Lorenzo Vilches, Taller de escritura para
television. Barcelona: Gedisa. Cit. p. 2.

8 Estos documentos pueden verse en el Anexo VIII.
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documentales de una duracion de entre 5 y 15 minutos (10 minutos es el tiempo

perfecto) y que tienen como protagonista a una persona concreta.

Para la realizacion de los videos del primer modelo, se seleccionardn imégenes y
archivos de la lista detallada en el Anexo y se escribird un guion para la voz en off. Los
temas principales son: ;Qué es “Somos” y como funciona? y ;Qué son los millennials?
Para la realizacion de este tipo de documental, se imitaran las caracteristicas principales
de proyectos que he realizado anteriormente. En concreto, el corto documental No es
TV, es poder (2016). El hecho de que utilice mi propia voz como voz en off no sélo
sirve para continuar con mi estilo hasta la fecha, sino que tiene un significado afiadido

para el desarrollo del concepto de Autor.

Desde antes de la aparicion del directo, un nimero de directores utilizé su propia
voz para contar la historia que nos proponian [...] Eran las voces de los autores,
que buscaban una comunicacion mas dramatica 0 mas acorde con su propio

lenguaje. En realidad pasaban a formar parte de los materiales documentales.®

La realizaciéon de los videos del segundo modelo, se basan en el modelo de
entrevistas callejeras que se han desarrollado en la television desde la invencién del
directo. Aunque siempre se ha tratado de un modelo periodistico, en las redes sociales
se han hecho muy populares este tipo de videos cuando tienen un tono comico. Es el
caso de los videos de Comedy Center, Ellen y otros programas de entretenimiento. Este
tipo de videos no necesitan guion (salvo por una escueta presentacion y despedida), pero
es muy importante tener pensadas las preguntas a realizar. Por lo que desarrollaré

escaletas para cada tema y yo misma seré la entrevistadora.

Finalmente, los videos documentales son videos de estéticas variadas (quiero
que cada video incorpore elementos personales de los sujetos que estoy retratando) pero
con una caracteristica basica: El personaje serd el unico narrador de la historia y los

documentales seran “intrusivos”, personales y detallados. Se pretende que los sujetos

8 Guzman, P. (1999). El guién en el cine documental. Lorenzo Vilches, Taller de escritura para
television. Barcelona: Gedisa. Cit. p. 16.
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hablen de sus miedos, sus suefios, sus esperanzas, etc. Esta es la principal razon de que
los personajes que he seleccionado sean personas que conozco y de mi entorno mas
cercano (familiares o amigos). En este sentido, creo que ya parto con un punto muy

importante a mi favor: la confianza.

Cuando finaliza la escritura del guion literario o la escaleta, el realizador/Autor
empieza a plantear como traducir las palabras y las acciones en lenguaje audiovisual; es
decir, en tipos de planos, angulaciones, movimientos de cAmara, tiempos, etc. Esto es lo
que se denomina guion técnico, y su planificacion es una tarea imprescindible tanto en
el cine de ficcion como en el documental. (Mackendrick, 2013). Sin embargo, en este
Trabajo Fin de Grado no se pretende enfocar la realizacion de las piezas documentales o
los videos, por lo que sélo se afiadiran en los guiones algunas anotaciones sobre la
estética a seguir. Por otro lado, se tendrén en cuenta estas anotaciones para la siguiente
fase del proyecto: la produccion.

8.- DISENO DE PRODUCCION DEL WEBDOC
“SOMOS MILLENNIALS”

La produccion de un proyecto audiovisual consiste, en pocas palabras, en la
actividad previa al rodaje y la preparacion necesaria para llevar a cabo la creacion fisica
del proyecto audiovisual. (Diez & Garcia, 2010). Estas actividades suponen el paso del
guion a una forma real e incluyen tareas como la busqueda de actores, equipo técnico y
localizaciones y la realizacion de elementos necesarios para el rodaje: desgloses, planes
de trabajo, Ordenes de rodaje, estudios de costes y presupuestos, analisis de
financiacion, contratos, etc. Por otro lado, las labores de produccién contindan durante
el rodaje supervisando que la realizacion se lleve a buen término. (Cabezén & Gomez-
Urda, 1999). La produccidn es una labor indispensable para la creacion audiovisual y en

cierto modo, cuanto mejor sea la produccion, mejor sera la obra.

Tradicionalmente, se han separado la realizacion y el guion de la produccion
argumentando que los dos primeros forman parte del proceso creativo, mientras que la

produccién es un elemento mas ejecutivo. Desde la busqueda del dinero con el que
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realizar la historia, hasta la negociacién de contratos de venta y distribucién, la
produccion siempre se ha dedicado a hacer todo lo posible por cumplir las premisas de
la historia y ha dejado la parte creativa a los Autores. Sin embargo, aungque siempre se
haya separado la figura del director/Autor del productor, a lo largo de la historia del
cine, numerosas personas con nombres propios han demostrado que en la produccién
también se puede ser creativo, tener una tematica especifica y una implicacion total en
la historia. Es decir, se pueden encontrar productores que han estado cerca de ser
considerados Autores. Es el caso de Irving G. Thalberg, David O. Selznick o Darryl F.

Zanuck, entre otros. (Cousins, 2005).

Por otro lado, una mentalidad creativa no implica que no se pueda trabajar
analitica y metodicamente; y viceversa. Es decir, se pueden encontrar guionistas y
directores que también trabajan (en sus propios proyectos o incluso en otros) como
productores. Un caso muy caracteristico es el de los showrunners, que a partir de ser los
guionistas de una serie de television estan al mando de la produccion de la misma. Es el

caso de personalidades como J.J. Abrams, Matthew Weittner o Shonda Rhimes.

De modo que, como Autora, pretendo realizar también la produccion del
documental y combinar mi parte creativa con la organizativa y analitica. Creo que,
conociendo mejor que nadie como quiero que se desarrolle este webdoc, tendré mayores
facilidades para calcular tiempos, acceder a los sujetos, modificar guiones sobre la
marcha, o incluso negociar detalles de la financiacion con mas pasion y entrega. Sin
embargo, aunque yo decida ser la productora, muchas de las actividades que me
corresponderian dependen de los colaboradores con los que trabaje. Por ejemplo, el plan
de produccién de los desarrolladores multimedia depende por completo del disefio final

del webdoc y de su rutina de trabajo, por lo que no puedo preverlo.

De modo que en esta fase del proyecto, me limitaré a desarrollar los documentos
necesarios para la produccion de los contenidos integrados. Al tratarse de cortometrajes
documentales y videos con una realizacion muy sencilla, no dependen de un gran
equipo técnico; sino de todo lo contrario. Segun se ha planificado, para la realizacion de
los tres videos de entrevistas, solo se necesitard un operador de camara, puesto que yo

realizaré las entrevistas y trabajaré con el sonido. En cuanto a los videos documentales,
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se estima que seran necesarias una o dos personas: Un operador de camara y ayudante
de realizacion, y la otra persona, en el caso de que sea necesaria porque la planificacién
de los rodajes se complique, hara tareas de produccion. La eleccion de trabajar con
equipos tan escuetos se basa principalmente en la bisqueda de la comodidad e intimidad

con los personajes.

8.1.- DESGLOSE DE PRODUCCION DEL CONTENIDO
INTEGRADO EN EL WEBDOC.

El desglose de produccion es la extraccion ordenada de los detalles de la historia
que se convertiran en necesidades en el rodaje. Es una herramienta muy util que define
y enumera los elementos que van a ser necesarios para la realizacion de cada secuencia:
personajes, equipo de video, equipo de sonido, vestuario, peluqueria, maquillaje,

maquinaria, vehiculos, etc. (Tardito, 2011).

Suele tratarse de varios listados que se organizan en funcion de los elementos
necesarios. Por lo general, nunca esta completamente cerrado, sino que pueden variar en
funcién de las modificaciones los presupuestos y las necesidades improvisadas de

produccidn, o incluso rodaje.

En este proyecto, al no haber realizado un guion técnico, no se puede realizar un
desglose por secuencias, por lo que se hara por cada video o corto documental (siendo
productos de tan poca duracién no supondrd un problema). La finalidad del desglose
sera identificar todos los recursos necesarios para filmar cada uno de los contenidos
integrados. A partir de la informacion extraida del guion y estructurada en el desglose,
se podra prever el tiempo necesario para la preparaciéon y filmacion de cada video; es

decir, se podra realizar el plan de trabajo.
Asi pues, a partir de los guiones escritos en el epigrafe anterior, se va a

desarrollar el desglose de produccion; que sera adjuntado en el Anexo VIII. Sin

embargo, muchos elementos como las localizaciones donde grabaremos o los
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vestuarios, dependen de los sujetos, por lo que no podra hacerse una descripcion

detallada en el desglose hasta planificar el rodaje con ellos.

8.2.- PLAN DE TRABAJO DEL CONTENIDO INTEGRADO
EN EL WEBDOC.

A partir del desglose, donde se organizan las necesidades agrupadas por
secuencias (y en este caso por contenidos), el Autor/productor debera realizar el plan de
trabajo; es decir, organizar el rodaje en funcion de dos elementos principales: La

velocidad de realizacion y el orden de realizacion. (Marzal, Lopez & Aguilar, 2008).

El primer factor implica calcular (de la forma mas exacta posible) cuantos dias
sera necesario dedicar a cada hoja de desglose. Y el segundo elemento, tiene que ver
con muchos factores. Por ejemplo, es recomendable empezar por los planos que se
rueden en exteriores y tener planeado un backup plan, es decir, una alternativa de rodaje
por si surgen problemas. Por otro lado, al depender de personajes reales, o mas
recomendable es que todo el rodaje que implica a un sujeto concreto se realice en dias
consecutivos. Lo mismo ocurre con las localizaciones; se debe tener en cuenta que los
sujetos viven en ciudades diferentes, por lo que es mejor grabar todas las localizaciones
cercanas en los mismos dias. Y por supuesto, las horas que supone una jornada laboral y

el tiempo estimado de rodaje con los personajes. (Diez & Garcia, 2010).

A nivel préctico, el plan de trabajo consiste en una plantilla donde se realiza un
cronograma de actividades que se llevara a cabo durante los dias de produccion. Existen
numerosos formatos, desde tablas con los identificadores establecidos en el desglose,
hasta textos redactados donde se detallan todas las caracteristicas. Sin embargo, como
norma general, se busca que el plan de rodaje sea lo mas condensado posible para que
se pueda llevar durante el rodaje sin dificultad (en uno o dos folios a ser posible). La
idea principal de trabajar con un plan de rodaje consiste en que, a simple vista, se pueda
saber qué es lo que toca grabar en los dias siguientes. Y si surge un problema, que se

pueda decidir sobre la marcha qué conviene cambiar. (Marzal, Lopez & Aguilar, 2008).
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En el caso de este proyecto, se ha optado por la realizacion de una tabla® con los
indicadores del desglose. Y en cuanto a los factores que hay que tener en cuenta para la
distribucion del rodaje, se ha considerado que la velocidad va a ser bastante rapida
porque se trabaja con un equipo muy limitado, pero hasta que no se determinen con
exactitud los planes y los horarios con los personajes, se ha supuesto tres dias de rodaje
para cada corto documental y un dia para cada video de entrevistas. En cuanto al factor
del orden, se ha optado por organizar principalmente por localizaciones (y distancias
entre unas y otras), y personajes. En cada localizacion, se rodaran en primer lugar los
exteriores, y como backup plan se ha organizado que por cada seis dias de rodaje se
tenga un dia de descanso, por lo que si surge algin problema, se puede adelantar ese dia

y atrasar los dias de rodaje.

Por otra parte, los rodajes de los cortometrajes documentales se grabaran todos
seguidos para poder contar con el ayudante de Produccion (AP) y el coche de

produccién (CO).

Asi pues, se ha previsto que el rodaje de todos los elementos incorporados en el
webdoc tenga una duracion maxima de 24 dias, pudiendo realizarse con un presupuesto

minimo y un equipo de no mas de tres personas.

8.3.- BUSQUEDA DE FINANCIACION: PLANIFICACION DE
PITCH, DOSSIER Y DEMO.

Como ya se ha mencionado anteriormente, para la realizacion completa del
webdoc es necesaria la colaboracion de una productora multimedia o un laboratorio de
investigacion audiovisual, por lo que cabe cuestionarse cuales son los focos principales
de realizacion de webdocs en Espafia para estudiar sus productos, tematicas y
estrategias con el fin de preparar la presentacion del proyecto Somos Millennials y

conseguir financiacion y colaboracion.

% \fer en el Anexo IX.

-83 -



En primer lugar, se deben diferenciar varios tipos de organismos o fuentes de
interés, ya que la financiacion y la ayuda puede venir de laboratorios de universidades
(Como el Docubase del MIT), cadenas de television y radiodifusores (Lab RTVE en
Espafia, ARTE en Francia o NFB en Canadd), eventos y congresos (I-DOCS Lab, IDFA
Doclab, InterDoc, etc.), prensa escita (New York Times y The Guardian), productoras
multimedia (Upian, Helios o Honkytonk Films) o incluso empresas privadas (Apple).
(Gifreu-Castells & Moreno, 2014).

Todo ello contribuye, a su manera, a incentivar el desarrollo econémico de este
terreno. Pero esta vision del momento que vive este formato es solo parcial y las
posibilidades de expansién en términos de modelo de negocio deben ampliarse de

modo proporcional al aumento de obras y proyectos producidos.*

Sin embargo, aunque la produccion y distribucion de webdocs esta en proceso
de expansion en algunos paises como Canada o Francia, apenas se encuentra en fase de
iniciacion es Espafia. EI mayor foco de produccion, por no decir el unico, es el Lab
RTVE, que se encarga de la financiacion y distribucion de la mayoria de trabajos, asi
como la coordinacion de proyectos entre guionistas, periodistas y productoras

multimedia.

El Lab RTVE es el Laboratorio de innovacion audiovisual de Radio Television
Esparfiola, un organismo multidisciplinar formado por disefiadores, programadores,
realizadores y productores. La labor de este laboratorio es la investigacion y desarrollo
de los nuevos modelos narrativos online y la inversién en cultura digital, por lo que su
maximo exponente es la creacion de webdocs, proyectos interactivos y proyectos de
realidad virtual. Entre otros, el Lab RTVE es el responsable de proyectos como Que
tiemble el camino (2016), Guerra a la mentira (2016) y Aunque tu no lo sepas (2017).

Estos webdocs son los primeros proyectos desarrollados por lo que el laboratorio ha

%' Gifreu-Castells, A., & Moreno, V. (2014). Estrategias y modelos de financiacion del
documental interactivo y transmedia. Fonseca, Journal of Communication, (9), (pp.41-63). Recuperado
de: https://goo.gl/w6BMHA. Cit. p. 50.
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denominado Factoria de Webdocs, una iniciativa para potenciar la creacién de webdocs.
(“Presentacion de Factoria de Webdocs ”, 2016).

En la presentacion oficial de la Factoria de Webdocs, celebrada en Madrid en
diciembre de 2016, los productores y representantes de Lab RTVE no solo celebraron el
trabajo realizado con estos webdocs, sino que comunicaron que pretenden realizar un
minimo de cinco documentales interactivos al afio; por lo que invitaron a todos los
interesados en presentar sus propuestas a que les contactaran para organizar una
entrevista. Ademas, colaboran con cursos y eventos como InterDoc 0 EmprendeMedia
con la finalidad de buscar “nuevos talentos” y potenciar el emprendimiento en el

desarrollo de este tipo de productos.

De modo que, el Lab RTVE no solo es el foco espafiol més importante para la
realizacion de documentales interactivos, sino que es el mas interesado en adquirir
nuevos proyectos y financiar ideas originales. Por este motivo, se ha fijado como
objetivo captar la atencion de la Factoria de Webdocs para que invierta en el webdoc
Somos Millennials. Por lo tanto, llegados a este punto, la prioridad es realizar una demo
o trailer del proyecto y preparar un pitch con el que destacar en la entrevista. En el caso
de que este plan no funcione, estos elementos creados para la “venta” del proyecto
también serdn necesarios para buscar colaboradores independientes; es decir,
disefiadores y programadores que quieran realizar el webdoc sin el amparo de una gran

empresa.

Somos Millennials ha sido planteado como un proyecto bastante sencillo y
asequible, por lo que no costaria mucho tiempo o dinero producirlo y la realizacion
independiente es totalmente factible. Finalmente, si no se consiguen colaboradores de
ningun tipo, se optara por adaptar la historia a los modelos de interfaces de Klynt o
cualquier otro software de edicion interactiva y se distribuird el webdoc en las redes

sociales.

De modo que el futuro del proyecto depende, en cierta medida, de la produccion
de elementos de venta tales como: dossier, demo y pitch. Para su desarrollo, se han

seguido las indicaciones de los profesionales Arnau Gifreu (2017) y Puy Oria (2017).
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Por un lado, Gifreu es profesor, investigador y productor de narrativas
transmedia y documentales interactivos. En dos ocasiones (una masterclass y en la
presentacion de Factoria de Webdocs) he tenido la oportunidad de aprender de sus
experiencia como productor y colaborador del Lab RTVE. A partir de sus
recomendaciones, se ha optado por realizar un dossier donde prime la estética y el
resumen claro y conciso de los contenidos; incluyendo los siguientes elementos:
Introduccion, conceptualizacion, estado de desarrollo, arquitectura de la informacion,
disefio de la interfaz, desglose y plan de trabajo de los contenidos. Por otro lado, Gifreu
(2017) recomienda que la demo o trailer sea lo mas interactiva posible (o simule la
interaccién) por lo que he optado por realizar y una pequefia demo® interactiva

(realizada con Klynt) con muestras de los contenidos del webdoc. (Gifreu, 2017).

Finalmente, para la realizacion del pitch, he seguido las indicaciones de Puy
Oria (2017), productora de cine y profesora del centro universitario TAI. Segun Oria, un
buen pitch debe durar aproximadamente cinco minutos (diez como maximo) y debe
incluir un tiempo de preguntas. El primer paso del pitch es la presentacion del equipo y
los datos principales del proyecto: un buen pitch debe iniciarse con una frase que sirva
como elemento diferenciador, como “punto de enganche”. A partir de ahi, es necesario
dar, rapidamente, los datos necesarios: género, tiempo, tratamiento, si es una historia
real, etc. (Duracion: 1 minuto). Seguidamente se debe hablar de los contenidos y
aspectos creativos: concepto, tratamiento narrativo y visual, modelo de interaccion,
mapa de contenidos, etc. (Duracién: 2 minutos). El siguiente paso es hablar de la
produccién: disefio, tiempos, presupuesto, negociaciones y acuerdos. (Duracion: 1
minuto). Tras esto, se debe dedicar un breve espacio a la financiacion: estimacion de
coste, estado de financiacion y necesidades. (Duracién: 30 segundos). Finalmente, se
despide el discurso hablando de la distribucién y el marketing. (Duracion: 30 segundos).
El pitch es un elemento que requiere de mucho trabajo previo; cada palabra debe estar

calculada y ensayada para que el discurso salga fluido de forma natural. (Oria, 2017).

%2 pyede verse en el Anexo X.
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Todos los productores cuentan sus historias sobre las veces que han ido de
productora en productora con la lata de pelicula. Ahora, con los webdocs, los
productores pasean con una memoria USB, pero la necesidad es la misma. La
produccion audiovisual forma parte de una industria y si se pretende crear un producto,

se necesita saber venderlo.

9.- CONCLUSIONES.

En esta era digital en la que vivimos y que seguimos construyendo en la
actualidad, se ha producido lo que Henry Jenkins (2008) llama cultura de la
convergencia; una época en la que los medios tradicionales y los nuevos medios
conviven y convergen en Internet. Cada vez con mas asiduidad, surgen plataformas de
creacion y difusion de contenidos, haciendo que los usuarios dejen el rol pasivo que los
caracteriza como espectadores, para convertirse en prosumidores; es decir,
consumidores activos y creadores de su propio contenido. A dia de hoy, una frase dicha
por un politico puede convertirse en un meme internacional en cuestion de minutos, en
un video viral esa misma noche y en una noticia al dia siguiente. En esta cultura
colectiva, colaborativa y excesivamente rapida y fugaz, ¢;donde reside la figura del
Autor definida por la critica? Esas personas creativas que inundan la web de contenido
audiovisual no son consideradas “artistas” ;Por qué? A fin de cuentas, estan haciendo lo
que los Autores anteriores a ellos han realizado a lo largo de la historia: Darle forma a
una idea, con un lenguaje propio, dentro de un medio especifico.

Es posible entonces, que el problema resida en la propia critica; es decir, en la
academia que funciona como entidad con potestad para decir lo que es arte 0 no lo es.
Cabe destacar que la critica esta precedida por un canon que no se crea de forma rapida,
sino que depende de una experiencia y trayectoria analizable. De forma que, por norma
general, los movimientos culturales no son creados por la academia, sino que es ésta la
que finalmente acaba asumiendo el valor cultural de los nuevos formatos, una vez se

han asentado y, por lo tanto, son indiscutibles.

La cultura de la convergencia va mas rapido que el analisis critico, y aunque

estas creaciones acaben siendo evaluadas por la critica (para bien o para mal), ahora
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mismo no hay una teoria o canon que sirva de guia para los futuros Autores. Se puede
considerar que los webdocs forman parte de esta nueva cultura. Nacidos de la union del
codigo informatico, las narrativas de los videojuegos y el modo documental, los
webdocs son un subgénero que sélo podria haber existido en Internet. Los creadores de
documentales interactivos fluyen entre la programacién y la realizacién audiovisual;
entre la escritura y la interactividad Iudica; pero con el mismo proposito que los Autores

de documentales: Darle un tratamiento creativo a la realidad.

A lo largo de mi corta experiencia como directora, he procurado tener
consciencia de lo que significa ser una Autora. No porque buscara la aprobacion de la
critica, sino porque la Autoria implica crear un sello propio; una forma personal y Unica
de percibir el mundo y representarlo a través de historias. Por lo tanto, al escribir un
guion o plantearme una nueva produccion, siempre me acosaban preguntas como: ¢Por

qué esta historia? ¢Para qué quiero contar esto? ;Encaja con lo que yo hago?, etc.

Sin embargo, querer ser Autora en el cine es mucho mas sencillo porque hay mas
textos que leer, mas peliculas que ver y mas Autores en los que inspirarse. Pero cuando
me plantee realizar un webdoc, las referencias eran mucho mas escuetas y poco
concluyentes. Es por esto que opté por realizar un razonamiento deductivo, empezando
por el “nacimiento” del Autor de mano de la literatura, continuando por la redefinicion
de Autor en el cine, y adaptando esta figura al tratamiento documental y la
representacion de la realidad.

Esta aproximacion ha dado como resultado un listado de los elementos
indispensables que debe tener un realizador audiovisual para ser considerado Autor. Y, a
partir de esta lista, se han extrapolado a las narrativas interactivas los factores necesarios
para poder realizar webdocs de Autor con el fin de aplicar estos elementos a mi

proyecto.

Esta investigacion ha conformado el bloque tedrico de este Trabajo Fin de Grado
y ha permitido realizar favorablemente los objetivos que se habian planteado en primera
instancia: Definir lo que es un Autor y aplicarlo al cine, al documental y a los webdocs

multimedia.
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A partir de esta revision bibliogréafica, he adquirido una serie de conocimientos
que he pretendido aplicar al bloque practico del presente trabajo, es decir: El
planteamiento, la guionizacion y el disefio de produccion del webdoc de Autora: Somos
Millennials.

En primer lugar, se ha realizado una investigacion sobre la generacién millennial
y su representacion en los medios de comunicacion; asi como sus tendencias
comunicativas y participativas en redes sociales. Y a partir de la comprension del tema,
se ha seleccionado documentacion relacionada. Por otro lado, el tratamiento que se
deberia dar al documental interactivo venia dado por la aplicacion del blogque teérico a
mi trayectoria como Autora. Es decir, a partir del analisis de las obras que he realizado
anteriormente, se han hallado tematicas, tonos, estilos y tratamientos comunes que
definen mi personalidad creativa, y que deben ser usados en este proyecto.
Seguidamente, se ha disefiado un prototipo del proyecto y se ha realizado el disefio de
produccidn de los elementos incorporados en el mismo, con la intencion de realizar una
demo, un teaser y otros elementos que me permitan buscar financiacion y colaboracién

por parte de laboratorios de investigacion audiovisual y productoras multimedia.

Asi pues, en el bloque practico también se cumplen los objetivos que se habian
previsto. Sin embargo, considero que gran parte de los contenidos integrados podria
empezar a realizarlos sin financiacion ajena, por lo que este proyecto ain no esta
cerrado y continuaré trabajando en él hasta que sea necesaria la intervencion de

organismos colaboradores.
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ANEXOS

I. Estructuras interactivas segun Ryan. Fuente: Castells, A. G. (2014). El
documental interactivo: evolucion, caracterizacion y perspectivas de desarrollo.

Barcelona, Espala: Editorial UOC.
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Modos de

interaccion.

Fuente:

Gaudenazi,

S.

(2013b). The Living

Documentary: from representing reality to co-creating reality in digital interactive
documentary (Doctoral dissertation, Goldsmiths, University of London). p.71.
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I11. Tabla de contenidos ajenos. Fuentes: Google, Youtube, Twitter, Facebook.

PERSPECTIVA NEGATIVA

NOMBRE ENLACE FORMATO COMENTARIOS
Simon Sinek https://goo.gl/eJHQdd video Lecturas posmvag y negativas, pero
muy muy interesante.
Azte(;g?rtcl)mas i https://goo.gl/ZycacC video No ahorramos para la jubilacién.
CarOneTV-— no https://q00.gl/JJSQiL video No podemos_ conducir porgue somos
conducir adictos al movil.
Mundo Cristiano https://goo.gl/RpvxZq video No queremos el matrimonio.
Cancion https://goo.gl/6w6dPB video Estereotipos cantados
Debater;é%c;lllctos al https://goo.gl/gxfYh5 video Adiccion a la tecnologia
Mark Dice - https://qoo.ql/Z2qH1a video Pregun_tas se]ecmonadas para que los
Preguntas millennials parezcan tontos.
Warnews — , Video Inglés. Estamos destruyendo el
destruimos mundo https://goo.gl/mzJFSF facebook mundo.
ABC- generacion https://a00.al/GigWv7 texto Lee los datos con una perspectiva
malcriada negativa.
El Pais - Navaldn https://g00.gl/38HSFs texto Muy Interesante _tamblen Ig reaccion
de los millennials y su disculpa.
LW[;};?Sm'da https://goo.gl/Z9wQAZ texto En inglés
TIMES — me me htts://qoo.gl/PHZUIX '_I'exto + En inglés. Muy interesante la
me generation imagen portada.
GQ- quejicas https://goo.gl/29KnjL texto En inglés.
NBC- narcisismo | https://goo.gl/BtK3HD texto En inglés.
Semarlw:;; Peter https://goo.gl/Bu6bgcc texto No dice millennials como tal.
Semana - Sexo https://goo.gl/JAKPYn texto Tenemos menos sexo por adictos a la
tecnologia.
Blog - Sexo https://goo.gl/AioQgw texto “Ni para eso sirven”.
Next — los peores . . N
empleados https://goo.gl/WzCyqi texto En inglés.
Fiscal Times — no ] R L
estamos bien https://goo.qgl/cjFFti texto En inglés.
Bussm_ess—_ https://q00.ql/RYdmSd texto En inglés. Nomk_)ran las industrias
matamos industias gue los medios dicen que matamos.
Blog — matando el hitps://q00.ql/s3fxPq texto En inglés. Hemos matado el suefio

suefilo americano

americano por ser socialistas.
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Blog — matamos

En inglés. Les preocupa como

las relaciones https://goo.gl/GQPVwn texto salimos.
Blog — narcisistas | https://goo.gl/hB8TpD texto Narcisistas empsgermdos. Y0, Yo,
Blog — inseguros y . Se pueden sacar cosas buenas y
adictos al trabajo https://goo.gl/1dgDgZ texto malas.
Mail — no _ hitps://q00.ql/thSVD5 texto En inglés — Ansiedad, estrés y miedo
preparados la vida al fracaso.
Indepen_dent - httos://goo.ql/rJ7vud texto En inglés. S_(_)bre practicas. Lectura
précticas positiva y negativa.
TIMES- trabajo . En inglés. Lectura positiva y
antes que familia https://goo.gl/pmdgpU texto negativa.
El I_Da}ls X https://goo.gl/w5Bn7T texto Hace un repaso por la historia del
narcisismo narcisismo.
Semana,— https://qoo.ql/afb9Tc texto Caracteristicas de los mlller]mals que
economia asustan a la economia.
Blog- errores httos://d00.ql/uFVe3p texto Errores comunes cua}ndo empezamos
comunes a trabajar.

Vanguar-_ a(_jlctos https://q00.ql/ffipUC texto _ La vgngu_ardla - mse_gqudad,
reconocimiento 1mpaciencia, reconocimiento...
MSN — seremos https://qo0.ql/ihPFiO texto Nuestras pr_|or|dades monetarias nos

pobres destinan a la pobreza.
PERSPECTIVA POSITIVA
NOMBRE ENLACE FORMATO COMENTARIOS
Navalon contesta | https://goo.gl/DWurCC Video Navalén contesta y Jus,tlﬁca o que
pasé con su articulo.
_Pu_bllco - httos://goo.al/KVHP94 texto Indignados por Ie} columna de
indignados Navalon
El Pais — Navalon https://goo.gl/gCu4v4 texto La disculpa textual de Navalén
contesta
El Espariol B Sobre https://goo.gl/itdKiK texto Analizan la disculpa de Navalén
Navalon
VIo_g humor - hitps://qoo.ql/iIFUy6e video Video de hu_m_or con pantallazos de
millennial noticias y tweets.

TedtaBer;WPfelly https://g00.gl/t8v2NE video En inglés. Muy ironico y divertido.
FablaCIE;rrlo i https://goo.gl/SFuhm?7 video Vamos a acabar con el mundo.

Ge_nerac_lon 2015 - https://q00.ql/T3qbJD video Mlllenn_lals hablan sobre los
millennials hablan estereotipos que les achacan.

Breve documental | https://goo.gl/gQNFWB video Inglés. Breve QOcumental _desde la

perspectiva millennial

NatlonaI-C_:ontra https://goo.gl/ymu7xT video Discuten estereotipos

estereotipos
Comedy Central — https://q00.ql/xZtrHi video Inglés. Preguntas callejeras sobre las

lo que matamos

industrias que matamos.
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https://goo.gl/GQPVwn
https://goo.gl/hB8TpD
https://goo.gl/1dgDqZ
https://goo.gl/thSVD5
https://goo.gl/rJ7vud
https://goo.gl/pmdgpU
https://goo.gl/w5Bn7T
https://goo.gl/afb9Tc
https://goo.gl/uFVe3p
https://goo.gl/ffipUC
https://goo.gl/ihPFiQ
https://goo.gl/DWurCC
https://goo.gl/KVHP94
https://goo.gl/qCu4v4
https://goo.gl/itdKiK
https://goo.gl/iFUy6e
https://goo.gl/t8v2NE
https://goo.gl/SFuhm7
https://goo.gl/T3gbJD
https://goo.gl/gQNFWB
https://goo.gl/ymu7xT
https://goo.gl/xZtrHi

Bo Burnham -

Inglés. Monologo sobre los

Expectativas https://goo.ql/E8BYGn video problemas y las expectativas
Not!c_las - hitps://q00.al/7ByAU3 video Defienden el trabajo a trgves de las
narcisismo nuevas tecnologias

Estudio — peor que httos://goo.ql/EaoL 6Z texto Acrticulo sobre Ia_s com_pllcamones de
nuestros padres los millennials.
Market — negocios https://goo.gl/EFa3xr texto Inglés. Incluye tweets.
gque matamos
Forbes — dgfensa https://goo.gl/mcD4MM texto Inglés. Analisis generacional.
generacion
Fo_rbes N https://goo.gl/5w7jzf texto In_gl_es. Pagamos mas |mpues_tos y
desmiente idea viajamos menos de lo que dicen.
Blog — compaiiias htts://g0o.ql/niXBpL texto Inglés. Lo que las compaiiias no
no entienden entienden.
ng;'ijzrgslos https://goo.gl/zfzK1U texto Inglés. Lectura positiva y negativa.
El Espariol - https://goo.gl/uHFjXT texto Lo que las empresas buscan.
rasgos laborales
Forbes — cambiar https://goo.ql/kmEVbr texto Los millennials pueden cambiar el
el mundo mundo.
Blog —,a_naI|5|s hitps://q00.ql/KWoA4X texto Polltlca._ Des_conflanza pero nos
politica sigue importando.
Estudio —activos y https://g00.ql/ps2XZJ texto Inglés. Queremos mejorar y cumplir
confiados expectativas.
ATTN — industria . Video Inglés. Mantenemos la industria
editorial https://goo.gl/LATyst facebook editorial.

Algunos tweets

https://goo.gl/pjgmpD

Texto twitter

Inglés y espafiol. Coleccién de
tweets (hay mas).
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https://goo.gl/E8BYGn
https://goo.gl/7ByAu3
https://goo.gl/EaoL6Z
https://goo.gl/EFa3xr
https://goo.gl/mcD4MM
https://goo.gl/5w7jzf
https://goo.gl/niXBpL
https://goo.gl/zfzK1U
https://goo.gl/uHFjXT
https://goo.gl/kmEVbr
https://goo.gl/KwoA4X
https://goo.gl/ps2XZJ
https://goo.gl/LATysr
https://goo.gl/pjgmpD

IV. Interfaces de las principales redes sociales. Fuentes: www.facebook.com,

www.twitter.com (Las imagenes han sido editadas para ocultar perfiles y nombres reales

de personas no publicas).

Q

Publicidad Crear un anuncio

UsB3.0

| Noticias

@ Messenger

amazon

ACCESOS DIRECTOS

®

& o

B

P— "

s N . 20+

Jesus Tenorio Mufioz
Ver las opiniones de clientes respondio el comentario de
amazon.es Irene Trapero Gonzalez.

Tomas Mufioz Rodero y
Sergio Garcia Noguera
ahora son amigos

w Ver mas.

EXPLORAR

W cuardado una nueva generacion de creativos y visionarios

Eventos 1 o

Péginas 6 seiiales de advertencia que bajo ningin caso

L
00% = 15 coment o v paraloscuriosos.com
@ Grupos = No dudes en acudir al médicol 4 l - .
d

24| Listas de amigos il Megusta @ Comentar 4 Compartir

B8 Juegos Espafiol - English (US) - Catala +
- Vermés E Andrea Martinez Martinez corr €l video de Vix Mujer. Portugués (Brasil) - Francais (France)
min - €

CREAR
Anuncio - Pégina - Grupo 000005110 B439
Evento pomiati

) nicie [ Momentos [\ Notificaciones  [] Mensajes

Tweets Siguiendo  Seguidores  Megusta Listas

155K 628K  94M 10 3 K igeaur )

Tweets Tweets y respuestas Multimedia A quién seguir . Acualizar . Ver todos
Barack Obama @
@BarackObama &  Barack Obama @ @BarackObama - 17 ago. v 2 Seguido por Quermosura ‘@ y otros
S . Michelle and | are thinking of the victims and their families in Barcelona. y. Pablo E. Ferndndez @
Dad, husband, President, citizen. 2 2 : : e —
Americans will always stand with our Spanish friends. Un abrazo. ( Seguie )

© Washington, DC

és
CNN Breaking News @ @..

N

& obama.org Ok MWk OQiem & N
B Se uni6 en marzo de 2007

(_ Seguir
o Barack Obama @ @BarackObama - 13 ago. v

© Nacis el 4 de agosto de 1961 % En respuesta a @BarackObama Hillary Clinton @
Ve = *..For love comes more naturally to the human heart than its opposite.” - Nelson ( s )
Mandela - >

@ Traduc:

R —_—
Ok Mak Q1am S

o Barack Obama @ @BarackObama - 13 ago. v

Tendencias: Espafia - cambiar
En respuesta a @BarackObama

Tomasa
*People must learn to hate, and if they can learn to hate, they can be taught to

#PDG58

love..”
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Interfaces de las principales redes sociales. Fuentes: www.youtube.com,

www.instagram.com (Las imagenes han sido editadas para ocultar perfiles y nombres

reales de personas no publicas).

Yl'juEs Buscar 1+

Inicio Tendencias

Videos de musica populares de Masica

Carlos Vives, Sebastian Yatra - DJ Khaled - Wild Thoughts ft.
Robarte un Beso (Official Video)  Rihanna, Bryson Tiller

w { 457

Ed Sheeran - Shape of You Ed Sheeran - Galway Girl [Official Ed Sheeran - Thinking Out Loud Ed Sheeran - Shape Of You
[Official Video] Video] [Official Video] [Official Lyric Video]

Ed Sheeran Ed Sheeran
sualizaciones 1.77 5.378 visualizaciones

fablanve’mger Siguiendo %
526 publicaciones  2.153 seguidores 420 seguidos

Fabian Vettiger Director/Cinematographer based in Cape Town i zacH
www.africasveryown.com
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Interfaces de las principales redes sociales. Fuentes: www.linkedin.com,

www.tumblr.com (Las imagenes han sido editadas para ocultar perfiles y nombres reales

de personas no publicas).

Prueba Premium

i R
Inicio Mi red Empleos Mensajes Notificaciones Yo

roductos
v Comparte un articulo, una foto o una actualizacion bten notif esdeal i aiip =

( " escribirunarticulo )(" @ Imagen ) [ Publicar |

gratis

Maria, explora oportunidades relevantes
con Grupo Planeta

‘ Seguir

CMAcomunicacion

& wA .

Amplia tu red " g g i
I Te explicamos las principales tendencias en #VideolMarketing para llegar mejor a
tus potenciales clientes.

Centro de ayuda

érminos >~ Publicidad

Linked(fJ Lin

Video-marketing, una herramienta eficaz para captar clientes en Intern... i o
MR Mensajes ]

1 soundcloud.png

m giorgianoiml

H cor-ta
" murallamuerta
|

smile-more-and-cry-less
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Interfaces de las principales redes sociales. Fuentes: www.weibo.com,

tieba.baidu.com (Las imagenes han sido editadas para ocultar perfiles y nombres reales

de personas no publicas).
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V. Prototipo de la interfaz del webdoc Somos Millennials. Pagina de inicio. Fuente: realizacion propia.

(S 0000

Guardados

. Avatar 1

Hoy me han dicho en el trabajo que haga yo las fotocopias, que
como soy millennial controlo la tecnologia...JA-JA-JA

andy levy ©

.'J nilennials are idiots’ - the gene
am naire out of the cn

27 Millennial Tweets so good vou’ll stop blaming them
\4 for everything

" . Avatar 2

Puede que tenga razén-en-muchas cosas, pero otras no sé de
dénde las saca... éPor qué asumen que por ser millennials estamos
enganchados al mévil?

L MR |
MILLENNIAL

-111 -

?2 2

Amigos Conectados

. Video documental 1
Video documental 2
Video documental 3

Video documental 4

Video documental 5

Video documental 6

Caracteristicas basicas:

La red social ficticia se llama
“Somos”.

-La barra de menu( superior es fija
con tres botones: ElI logo
provisional, que lleva a la pagina de
inicio, la ayuda, que da
instrucciones de uso y la de
comentarios, que va a una pagina
donde los usuarios reales pueden
dejar opiniones sobre el webdoc.

- El contenido se divide en tres
secciones: el muro funciona con
scroll y los dos laterales son fijos.

- Los botones de la seccion
“guardados” abren una segunda y
tercera pagina donde se ha
clasificado contenido alternativo.

- Los “juegos” abren pequefias
pantallas donde se desarrollan
juegos cortos y dinamicos. El
cohete es “Space Millennial”, el de
la flor es “Millennial Test” y el de
la  etiqueta es  “Tamagochi
millennial”.

- Los amigos conectados (aparece
su imagen y nombre) abren los
videos documentales en una
pantalla emergente.




(S 0000

Guardados

[ MELLO; |
NILLENNIAL

. Avatar 1

Hoy me han dicho en el trabajo que haga yo las fotocopias, que
como soy millennial controlo la tecnclogia...JA-JA-JA

neration that made

? 2

Amigos Conectados

Video documental 1
Video documental 2
Video documental 3

Video documental 4

Video documental 5

v —

27 Millennial Tweets so good you’ll
for everything

. Avatar 2

Puede que tenga razén-en-muchas cosas,
dénde las saca... {Por qué asumen que pg
enganchados al mévil?

Avatar 3

riendome xD

Oye, éhas visto este video? Llevo un rato

X b
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Caracteristicas basicas I1:

Cuando el usuario ha visionado
ciertos contenidos (por ejemplo,
una vez que haya jugado al trivial
millennial), se abrird una ventana
paralela donde un avatar le enviara
contenido adicional.

Si el wusuario decide cerrar la
ventana sin ver el contenido, éste se
guardard en las péaginas de
“guardados” para que pueda
visionarlo mas tarde.

Esta forma de interaccion supone
gue hay contenidos que e€s
necesario “desbloquear”. En
funciéon de lo activo que sea el
usuario, mas contenido visualizara.

La justificacion de esta decision se
basa en el control de la cantidad de
contenido; ya que considero que es
mucho mas manejable una
plataforma en la que no hay una
saturacion de informacion. Si los
contenidos van apareciendo 'y
desapareciendo, el usuario no se
cansara tan rapido.




Millevviial s
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Prototipo de la interfaz del webdoc Somos Millennials. Pagina de portada. Fuente: realizacion propia.

Caracteristicas basicas:

Esta es la portada; es decir, lo
primero que se vera al acceder a la
direccion url.

- Todos los elementos son botones.
Al pasar sobre ellos, su tamafio
aumenta considerablemente para
gue el usuario sepa que debe pulsar.

- La tarjeta de “Somos millennials”
es el video explicativo que hemos
detallado en el guion. El usuario no
estd obligado a verlo y puede
empezar solo. El problema es que
tardara algo mas en entender que se
trata de una red social falsa.

- De izquierda a derecha, las manos
son los botones de ajustes
(volumen, calidad de imagen, etc),
ayuda e instrucciones, créditos del
proyecto y finalmente, el botdn de
compartir, para que difundan el
webdoc en sus redes sociales.

- Finalmente, el boton “empezar”
enlaza con la pagina de inicio
descrita en las paginas anteriores.




Prototipo de la interfaz del webdoc Somos Millennials. Ventanas emergentes. Fuente: realizacion propia.

Caracteristicas basicas:

Tanto los videos y los cortos
documentales como los juegos, al
ser pulsados apareceran en una

ventana emergente.

Para que no haya diferencias en la
interfaz, sélo usaré la plataforma
Youtube para subir los videos
realizados por mi, ya que la
mayoria de los videos ajenos se

encuentran en esa web.

Los videos pueden ser pausados y

tienen sus propios ajustes. En la

> ¥ o) 028/7:40 ' ' esquina superior derecha hay un

boton con forma de X para que los
usuarios puedan quitar la ventana

emergente cuando lo deseen.
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Prototipo de la interfaz del webdoc Somos Millennials. Paginas secundarias de elementos guardados. Fuente: realizacion propia.

©omos ? 2

ARTICULO RELACIONADO ARTICULO RELACIONADO ARTICULO RELACIONADO

ARTICULO RELACIONADO ARTICULO RELACIONADO ARTICULO RELACIONADO
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Caracteristicas basicas:

El webdoc se compone de seis
paginas: Portada, Inicio, Pagina de
ayuda, Pagina de comentarios y las
dos paginas secundarias de

elementos guardados.

Estas dos Gltimas se abriran a través
de los iconos de elementos
“guardados” que se encuentran en
la pagina de inicio. Las dos paginas
tienen las mismas caracteristicas,
salvo porque en una hay articulos y

en la otra videos.

Al abrir alguno de los elementos, se
abrird una ventana emergente como

la descrita en la pagina anterior.




Prototipo de la interfaz del webdoc Somos Millennials. Paginas de comentarios y Ayuda. Fuente: realizacion propia.

n -~ Caracteristicas basicas:
" -~ - .
Las paginas secundarias de
comentarios y de ayuda tienen

estructuras muy similares.
Usuario real 1

La verdad es que ni siquiera sabia lo que eran los Millennials

hasta que he visto el documental. Muy interesante!! En el caso de la pagina de ayuda, se

trata de una lista de preguntas
frecuentes. Al final se incorporara
un correo por si la duda del usuario

Usuario real 2 no esta contemplada.

Me han obligado a ver el webdoc en clase y me ha encantado.

(Soy el primer sorprendido). X En cuanto a la pagina de
iDeja tu comentario!

comentarios, los usuarios reales
podran compartir lo que piensan

sobre el tema o bien leer lo que

Usuario real 3 otros usuarios han publicado (y

Es cierto que hablan mucho de ello

que dicen no tienen sentido, pero @ : ) :
demasiado. Yo no era tan quejica a los comentarios seran registrados y

la pagina funcionard como foro de
debate.

contestarles), de modo que todos
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VI. Esquema basico del modo de navegacion del webdoc Somos Millennials. Fuente: realizacion propia.

Desbloqueo de contenido

T e

A L

=1 Pre=

@ .. G

» H . =3

Video explicativo = =
- - : Ventanas Paginas de ayuda y compartir
A e ye e viw

emergentes

url o
Milexmials Inicio
’ i

1 m\ —

Ventanas

emergentes
Amigos Conectados

Desbloqueo de

™

o @ i ot mm contenido
p— ooms v e
E @ &5 E e
m [ 2 E
Video docsmental 4o 9
Juegos ® _;

‘ Video documental ‘s
Botones basicos del

o
webdoc &

. Video documental G

4 £

Ventana
emergente

El scroll muestra mas

i l contenido en el muro
PP Tarmgccn Hilowd =

= @a &) Mini-juego 3
= = L=
@

Péginas de elementos guardados:
Videosy articulos respectivamente.

Mini-juego 1 Mini-juego 2
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VII. Prototipos de las interfaces de los mini-juegos del webdoc Somos Millennials.

Fuente: realizacion propia.

/

12
11
10
9
8
7

\ 6 £20,000 4

5
4
2
1

£1,000,000
£500,000
£250,000
£150,000
£75,000
£50,000

< £10,000
* £5,000
* £2,000
<+ £1,000
< £500
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Space Millennial:

El usuario, a través de la
nave y las teclas de
arriba, abajo y adelante,
debe conseguir todos los
titulos universitarios y
esquivar los obstaculos
para ganar.

Millennial test:

El usuario debe contestar
correctamente las
preguntas para ganar el
millon de ddélares. Solo
tiene tres comodines.
Sigue un funcionamiento
similar al “;Quién quiere

ser millonario?”

Tamagochi Millenial:

El usuario debe
mantener vivo al
millennial dandole lo
que pide: juegos, Redes
Sociales y Comida. El
problema es que el
dinero ir4 agotandose y
s6lo gana cuando sus

padres se lo ingresan.




VII. Guion del webdoc Somos Millennials: Video entrevistas 1. Fuente: realizacion

propia.

VIDEO DE ENTREVISTAS 1: MILLENNIALS Y LA VANIDAD

LOCALIZACIONES

Granada o Madrid. Zonas concurridas y turisticas para intentar
hablar con extranjeros. Campus universitarios y centros
comerciales.

PERFIL DE
ENTREVISTADOS

Jovenes de entre 18 y 30 afios. Prefiero que sean tranquilos y
que muestren normalidad y responsabilidad con sus respuestas.
Debo buscar por variedad de edades dentro de ese rango.

GUION
PRESENTACION

(Intro) Los millennials somos la generacion del Yo. Yo. Yo.
(Captura) Nuestra aficion favorita es hacer selfies y alabarnos
a nosotros mismos; porque al parecer, somos la generacion
maés vanidosa de la historia. Veamos si podemos conseguir que
algun millennial deje de hacerse fotos para que responda a
nuestras preguntas.

GUION
DESPEDIDA

Bueno amigos, hoy no puedo despedir el video porque tengo
cosas mucho mejores que hacer. (Saca el mdvil y se hace
selfies) jHasta la proxima! (outro)

PREGUNTAS

- ¢Cuando fue la Gltima vez que te miraste en el espejo?

- ¢Cuéndo fue la dltima vez que te miraste en el espejo y
pensaste: “Eres perfecta/o, eres la mejor persona del mundo™?

- ¢Crees que eres mejor que los demas? ¢Por qué?

- ¢Cuéntas selfies te echas al dia? ¢Dirias que hacerte selfies es
lo que mas te gusta hacer? ;Cuando haces selfies?

- ¢Crees que los millennials estamos obsesionados con
Nosotros mismos y nuestra imagen?

- ¢Crees que los millennials somos mas vanidosos y
egocéntricos que otras generaciones?

- ¢Crees que el hecho de darle importancia a la imagen y a lo
que piensen los demas es algo propio de los millennials o de
todo el mundo?

- (Crees que tus padres también sufren este “mal del selfie”?

- ¢Qué haces normalmente en tu vida cuando no estas
haciéndote selfies?
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Guion del webdoc Somos Millennials: Video entrevistas 2. Fuente: realizacion propia.

VIDEO DE ENTREVISTAS 2: PROBLEMAS DE MILLENNIALS.

LOCALIZACIONES

Granada o Madrid. Zonas concurridas y turisticas para intentar
hablar con extranjeros. Campus universitarios y centros
comerciales.

PERFIL DE
ENTREVISTADOS

Jovenes de entre 18 y 30 afios. Prefiero que sean tranquilos y
gue muestren normalidad y responsabilidad con sus respuestas.
Debo buscar por variedad de edades dentro de ese rango.

GUION
PRESENTACION

(Intro) Hoy en dia es muy facil encontrar un articulo en el
periédico o un debate en la television que hable sobre los
millennials y diga cosas como “que no tenemos ningun tipo de
interés en el futuro”, “que no tenemos responsabilidades™ “o
que so6lo nos importa el nimero de likes”... Pero... ;Creéis

que es verdad?

GUION
DESPEDIDA

Definitivamente, es cierto que los millennials vivimos en un
mundo diferente al de nuestros padres en su juventud, pero no
se nos olvida que el futuro es importante y la mayoria estamos
luchando por hacerlo un poquito mejor. Asi que la proxima
vez que veas un millennials, dale animos y una palmadita en la
espalda. Gracias por ver este video. (Outro)

PREGUNTAS

- ¢Trabajas? ¢Buscas trabajo? ¢Estudias?

- ¢ Te sientes realizado/a?

- Y te sientes valorado/a?

- ¢Qué prefieres, trabajar de lo que te gusta aunque no ganes
mucho dinero, o trabajar en algo que odias que te da mucha
pasta? ;Por qué?

-¢Cudl dirias que es tu mayor problema ahora mismo?

- ¢Cual dirias que es tu mayor miedo?

- ¢Crees que tenemos la vida mucho mas facil de lo que la
tuvieron nuestros padres?

- ¢Cual dirias que es tu suefio? Si pudieras elegir, ;Donde
estarias dentro de diez afios?

- La sociedad tiende a pensar que los millennials somos un
poco desastrosos en nuestras vidas, que no tenemos
ambiciones ni ganas de trabajar o formar una familia, que sélo
queremos divertirnos. ;Qué opinas de eso?

- ¢Crees que los millennials somos el mayor problema de la
sociedad actual?
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Guion del webdoc Somos Millennials: Video entrevistas 3. Fuente: realizacion propia.

VIDEO DE ENTREVISTAS 3: MILLENNIALS Y EL AMOR.

LOCALIZACIONES

Granada o Madrid. Zonas concurridas y turisticas para intentar
hablar con extranjeros. Campus universitarios y centros
comerciales.

PERFIL DE
ENTREVISTADOS

Jovenes de entre 18 y 30 afios. Prefiero que sean tranquilos y
gue muestren normalidad y responsabilidad con sus respuestas.
Debo buscar por variedad de edades dentro de ese rango.

GUION
PRESENTACION

(Intro)Los millennials son unos asesinos. Y es que segun los
medios de comunicacion... los millennials han matado al
matrimonio. (Insertar capturas) ¢Crees que es porque prefieren
ir por ahi de flor en flor? jPues resulta que no! Porque al
parecer, estan demasiados enganchados al moévil como para
practicar sexo. (Insertar capturas). ¢Por qué no preguntamos a
algunos de los presuntos asesinos?

Bueno... al parecer los asesinos se limpian las manos. Puede
que algunos no echen de menos al pobre y difunto matrimonio,

GUION pero lo que esta claro es que ninguno rechaza su raciéon de

DESPEDIDA sexo. ¢(No deberiamos preguntarnos entonces si las
generaciones anteriores eran unos Vviciosos? jQuiza otro dia!
Gracias por ver este video. (Outro)
- ¢Crees en el matrimonio? ;Por quée?
- ¢Qué es un follamigo/a? ; Te gusta la idea?
- Cuando te imaginas en el futuro... ;Te ves solo/a o en
pareja?
- ¢ Te gustaria formar una familia ahora mismo? ;Por qué? Y
en el futuro?
- ¢Por qué crees que los millennials tardamos mas en tener
hijos?

PREGUNTAS - ¢ Dirias que te gusta el sexo?

- Varios estudios dicen que los millennials practicamos menos
sexo que las generaciones anteriores. Es decir, nuestros padres
y nuestros abuelos follaban mas que nosotros ¢Por qué crees
que es? ¢Crees que es verdad o no?

- Algunos dicen que estamos demasiado enganchados a los
moviles como para querer sexo ¢Crees que es verdad?

- ¢Que les dirias a la gente que se preocupa tanto por lo que
nuestra generacion hace o deja de hacer con su vida personal?
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Guion del webdoc Somos Millennials: Video documental 1. Fuente: realizacion propia.

VIDEO DOCUMENTAL 1: VALERIA

DESCRIPCION
DEL PERSONAJE

Valeria (27 afios) Estudia el grado de comunicacion
audiovisual y es fotdgrafa. Su pasion es retratar “la decadencia
del mundo” a través de su cdmara. Nacio en Sicilia; pero a los
dieciocho afios se mudé a México para trabajar como
fotografa. Unos afios después, se mudo a Espafia para estudiar.
Desde entonces, estudia y trabaja. Le apasiona viajar y no esta
segura de querer una familia porque prefiere ser némada.

TEMAS DE LOS
QUE HABLARY
PREGUNTAS QUE
HACER

-Quiero que me cuente su vida. ¢Por qué se fue de su pais
cuando apenas habia cumplido los 18 afios? ¢Por qué sigue
queriendo irse? Y ;Donde? ;Qué paises o ciudades estan en su
lista de lugares donde vivir?

-¢Qué hay del trabajo? ¢Vivir para trabajar o trabajar para
vivir? ;A qué quiere dedicarse en el futuro? ;Prefiere algo
estable tipo oficina o prefiere variar y probar cosas nuevas?

-Y en cuanto al amor y la familia ;Como encajan las relaciones
con sus ganas de comerse el mundo?

-¢Qué hay de la maternidad? ¢Matrimonio e hijos? ¢Esta
preparada? ¢Cree que lo estara algun dia?

- ¢Que hay de su nacionalidad? ¢ Tiene unas raices arraigadas a
su tierra o se siente como ciudadana de ningun sitio?

ACCIONES
POSIBLES

Valeria suele hacer rutas fotogréaficas, asi que podria seguirle
en una de ellas. Quiero que haga fotos, que cocine, que pasee
por rastrillos y regatee ofertas; que se note su vena
exploradora.

LOCALIZACIONES
POSIBLES

Su lugar de trabajo (camarera), su casa con Su pareja y sus
comparieros de piso, y las zonas por las que haga fotos.

ESTETICA DEL
DOCUMENTAL

Al principio quiero jugar mucho con la camara lenta. EI mundo
va muy rapido pero siempre hay tiempo de disfrutar de su
belleza. Valeria mira el mundo desde un ojo fotogréafico, asi
que quiero explotar esa idea. Ya que el tema de Valeria es “lo
decadente” quiero mostrar esta estética en el documental. Ella
seré la voz narradora.
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Guion del webdoc Somos Millennials: Video documental 2. Fuente: realizacion propia.

VIDEO DOCUMENTAL 2: INMA

DESCRIPCION
DEL PERSONAJE

Inma (26 afios) es matrona. Desde que acabé la carrera de
enfermeria, ha trabajado en mas de cinco hospitales.
Normalmente, contratos cortos y sabe que cada seis meses le
toca cambiar de ciudad. Vive por y para su trabajo. Hace
amigos con facilidad, pero siempre son fugaces. Pasa casi todo
su tiempo en el hospital y ahorra para el futuro. En su tiempo
libre, viaja. Inma espera tener la oportunidad de trabajar cerca
de su tierra 'y formar una familia.

TEMAS DE LOS
QUE HABLARY
PREGUNTAS QUE
HACER

-Por un lado, acompafiar a Inma en su dia a dia para ser
conscientes de su trabajo y esfuerzo.

Por otro lado, quiero tratar principalmente el tema del trabajo y
la realizacion personal VS la creacion de una familia y
estabilidad.

-Inma ha dejado su vida personal de lado para dedicarse al
trabajo. ¢Por qué? ;A donde espera llegar? ;Cual es su mayor
suefio en el futuro? ¢Quiere volver a su tierra o prefiere seguir
conociendo lugares nuevos? ¢Espera encontrar pareja estable?
¢Crees que es compatible todo el tiempo que le dedica al
trabajo con la formacién de una familia? ;Qué piensa de ser
madre? ¢Esté preparada? ;Lo estara?

- Quiero tratar también temas como la soledad. ¢Se siente sola?
¢Le da miedo seguir saltando de trabajo en trabajo cada seis
meses?

ACCIONES
POSIBLES

Grabar su dia a dia en el hospital. Grabar sus cosas, lo que ha
guardado de los sitios donde ha trabajado y por qué.
Preguntarle por su libreta (donde apunta nombre, peso y fecha
de todos los nifios que trae al mundo) ¢Por qué? Grabarla sola
paseando por la ciudad. Grabarla aprendiendo y hablando
Euskera. Grabarla con sus amigos.

LOCALIZACIONES
POSIBLES

Grabarla en el hospital y en su casa. Actualmente trabaja en
Bilbao, por lo que grabarla alli. Aun esta conociendo la ciudad
y sus habitantes, por lo que es interesante recorrer el camino
con ella.

ESTETICA DEL
DOCUMENTAL

Quiero grabarla como si no fuera consciente de que le sigue
una camara. Al principio quiero que sea todo sonido ambiente,
y a los dos minutos aproximadamente, Inma empieza a narrar
sus pensamientos en voz en off. Solo al final, se muestra el
plano de la entrevista.
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Guion del webdoc Somos Millennials: Video documental 3. Fuente: realizacion propia.

VIDEO DOCUMENTAL 3: IRIS Y LUCIANO

DESCRIPCION
DE LOS
PERSONAJES

Iris (23 aflos) y Luciano (29 afios) son pareja y se conocieron
en clase. Ambos estudian el grado de comunicacién
audiovisual y trabajan como videdgrafos y realizando videos
de bodas. Su suefio es dedicarse a la realizacién documental y
trabajan juntos en numerosos proyectos, colaborando en causas
benéficas, sociales y de concienciacion para el cuidado del
medio ambiente. Viven juntos en una casa con varios gatos, en
un pueblo lejos del centro de la ciudad. Creen en la vida
sencilla y de campo, y aunque no estan seguros de querer
casarse, si quieren crear una familia y luchar por un mundo
mejor.

TEMAS DE LOS
QUE HABLARY

- El mundo, las prisas, el estrés, la ambicion, la situacion
politica y econémica VS alejarse de todo y dedicarse a una
vida sencilla.

- Por qué han estudiado.

- La belleza de las cosas sencillas, ¢graban bodas porque no
hay otra cosa o lo disfrutan?

PREG'_L|JAI\\|(':I'EA|_\S) QL= . ¢Qué esperan del futuro? ¢Cémo quieren contribuir al
mundo?
- ¢Por qué hacen documentales? ¢Por qué obras sociales? ¢Por
qué Greenpeace?
- (Boda? ¢Hijos? (Cuando?
Grabarles en su casa. Pedirles imagenes de sus documentales y
ACCIONES trabajos con Greenpeace y Dont Money Be Happy. Si es
POSIBLES posible, grabarlos en una boda trabajando. Que inviten amigos

a casa y hagan una cena divertida.

LOCALIZACIONES
POSIBLES

Su casa en el pueblo. EI campo, el huerto vy, si es posible, una
boda en la que estén trabajando.

ESTETICA DEL
DOCUMENTAL

Quiero que sea un documental dulce; muy dedicado a la
naturaleza y su entorno tranquilo. Su forma de vida, el carifio
que se tienen, sus animales, etc. Ambos seran las voces
narradoras.
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Guion del webdoc Somos Millennials: Video documental 4. Fuente: realizacion propia.

VIDEO DOCUMENTAL 4: FEDE

DESCRIPCION
DEL PERSONAJE

Fede (21 afios) parece cumplir las caracteristicas de un
millennial, pero su mentalidad rompe los esquemas. Esta
terminando sus estudios universitarios y nunca ha trabajado ni
vivido fuera de casa. Su suefio es ser actor y director de cine,
por lo que lleva actuando desde que tiene diez afios y
realizando cortometrajes desde que tiene quince. Es una
persona muy divertida e inteligente pero teniendo miedo del
futuro. Le asusta defraudar a los que creen en él. Fede esta
capacitado pero le pesan demasiado las expectativas que hay
puestas sobre él.

TEMAS DE LOS
QUE HABLARY
PREGUNTAS QUE
HACER

- La actuacion.

- La situacion del cine desde su perspectiva.

- Sus esperanzas y miedos sobre el futuro. ¢ Trabajara de lo que
le gusta? ¢De qué trabajara si no? ¢Seguird haciendo lo que
hace aunque tenga otro trabajo?

- Si le ofrecen irse a otro pais para trabajar de lo suyo ¢lo deja
todo y se va?

- ¢ Qué va antes, pelear por sus suefios o formar un hogar?

- ¢Crees que la gente se toma en serio tus aspiraciones? ¢O
crees que piensan que es un hobbie?

- Hoy en dia es muy facil hacerse famoso en internet. ¢Por qué
no lo intenta? ;Cree que lo tiene mas facil por ser millennial?

ACCIONES
POSIBLES

Quiero que sea un documental mas performativo. Fede
también es cdmico y suele hacer monélogos y actuaciones de
improvisacion, por lo que me gustaria grabar una actuacién en
directo. Ademas quiero pedir sus grabaciones vhs de cuando
actuaba de pequefio. Grabar su dia a dia (hormal) y un dia
especial (actuacion)

LOCALIZACIONES
POSIBLES

Teatro vacio. Actuacion en directo (pequefio teatro o bar con
escenario tipo La Tertulia de Granada). Su casa y su ambiente.
Su escuela de interpretacion. Su trabajo (si lo tiene).

ESTETICA DEL
DOCUMENTAL

Quiero inspirarme en los documentales y mondlogos de Bo
Burnham y Luis C.K. En el documental jugar con diferentes
tonalidades y colores. La Unica voz, es la de Fede.
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Guion del webdoc Somos Millennials: Video documental 5. Fuente: realizacion propia.

VIDEO DOCUMENTAL 5: JOSE

DESCRIPCION
DEL PERSONAJE

Jose (23 afios), es ingeniero mecanico y aeroespacial. Un joven
muy inteligente y capacitado cuyo suefio es, sencillamente:
ganar dinero y pasarselo bien. Jose ha estudiado y trabajado en
Espafia y Escocia y ha viajado por toda Europa. Ahora mismo
estd en Chicago (Estados Unidos) finalizando sus estudios. Sus
aficiones favoritas son viajar, el deporte y salir de fiesta. Por
ahora no cree en las relaciones a largo plazo, pero siempre
tiene novia (hasta su préximo viaje).

TEMAS DE LOS
QUE HABLARY

- Suefios, ambicion dinero... ;Vivir para trabajar o trabajar
para vivir? ;Por qué ese trabajo?; ¢Es vocacion?

- ¢Para qué quiere tener dinero? Viajes, aficiones... ;Vida de
lujos o vida sencilla con seguridad y estabilidad?

- ¢Qué esta antes, los estudios y el trabajo o las aficiones y los
viajes?

- (Qué esté antes, el trabajo o las relaciones?

PREGI_L'JA'\\IJEAS CLE ¢ Qué esta antes, las relaciones estables o disfrutar de la vida
(y el pingoneo)?
- ¢Cree en el matrimonio? ;/Se imagina a si mismo casado y
con hijos en el futuro? Si lo quiere, ;dénde? ;Extranjero o
Espafa?
- De aqui a veinte afios, ;Donde imagina su vida?
Lo ideal es ir a grabarlo, pero si se sale de presupuesto quiero
ACCIONES pedirle a Jose que se _grabe a si mismo en Chlcago (modo vlog)
POSIBLES y me ceda el contenido. Por otro lado, quiero grabarlo en su

casa para incidir en la ruptura de su vida de lujos y diversion
VS la vida sencilla y familiar.

LOCALIZACIONES
POSIBLES

Su campus universitario (Chicago), Su casa en Espafia, zonas
de fiesta y lugares a los que suele ir (Marbella)

ESTETICA DEL
DOCUMENTAL

Combinar dos tipos de videos: Los caseros realizados por Jose
grabandose a si mismo (videoblog). Y los realizados por mi
sobre Jose en sus diferentes entornos. Quiero que se note el
cambio entre el Jose que actla ante la camara (vlogs) y el jose
mas personal e introvertido. El ser4 la Gnica voz narradora.

- 126 -




Guion del webdoc Somos Millennials: Video documental 6. Fuente: realizacion propia.

VIDEO DOCUMENTAL 6: ALI

DESCRIPCION
DEL PERSONAJE

Ali (23 afios), esta graduada en filologia hispanica. Es escritora
y ha trabajado en muchos formatos. Ha escrito un cuento (con
una visién feminista enfocada a la educacion), un par de
guiones, un poemario, numerosos relatos y una novela; pero
nada ha sido publicado adn. Sus ingresos provienen de sus
trabajos esporadicos; pero no se siente realizada ni valorada,
por lo que ha optado por seguir estudiando y va a empezar un
master de escritura creativa. Tiene una relacion seria con un
chico pero no cree en el matrimonio.

TEMAS DE LOS
QUE HABLARY
PREGUNTAS QUE
HACER

Quiero que Ali hable sobre temas muy similares a los de Fede,
porque ambos tienen lo que parece ser el mismo problema: un
suefio dificil de alcanzar. Sin embargo, Ali es mas optimista y
tiene mas facilidad para lanzarse a la piscina y arriesgarse.
Quiero que hable de la realizacion personal en el trabajo. ¢Por
qué es tan importante? ;Cudl es su trabajo deseado? ¢Por qué
sigue formandose, estudiando y aprendiendo? ¢Como se
imagina el futuro?

Por otro lado, quiero que tratemos el tema del matrimonio. Ella
es hija de padres divorciados y es bastante escéptica sobre el
matrimonio. Sin embargo tiene una pareja estable.

Por otro lado, es una chica muy concienciada con el feminismo
y quiero hablar también de los cambios de conciencia que
estan teniendo las mujeres de mi generacion y la lucha por la
igualdad.

ACCIONES
POSIBLES

Ali hace lo que tiene que hacer para ganar dinero: Madruga,
trabaja, estudia, etc. Pero al menos un rato al dia, dedica su
tiempo a hacer lo que le gusta: escribir, leer, escuchar musica
con sus amigos Yy su pareja, etc.

LOCALIZACIONES
POSIBLES

Madrid, calles con mucha gente y el metro. La universidad y
su trabajo/os. Su casa, con su pareja y su gata. El bar La Fidula
(Madrid), donde su novio suele actuar (es musico) y donde
siempre estd rodeada de amigos. Rastrillos donde compra
libros. Lugares donde va a leer.

ESTETICA DEL
DOCUMENTAL

Me gustaria que el documental se dividiera en dos partes: La
primera, mas caética, muestra el dia a dia en Madrid: Metro,
universidad, trabajo, correr a todas partes. La segunda parte,
empieza cuando Ali llega a casa y el ambiente se relaja: Es la
entusiasmada y tranquila Ali que se dedica a escribir, leer,
tomarse unas cervezas y disfrutar de su relacion. Ali siempre
serd la voz narradora, pero ademéas me gustaria que leyera citas
de libros que encajaran con las diferentes situaciones.
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VIII: Desglose de produccion del webdoc Somos Millennials. Parte 1: Catalogo de

Indicadores®. Fuente: Realizacién propia.

DESGLOSE: CATALOGO DE INDICADORES (BASE DE DATOS)

PERSONAJES
ID NOMBRE DESCRIPCION
YO Yo, Maria Lopez Soler | Presentadora de los videos de entrevistas
VA Valeria Protagonista del documental 1
IN Inma Protagonista del documental 2
LU Luciano Protagonista del documental 3
IR Iris Protagonista del documental 3
FE Fede Protagonista del documental 4
JO Jose Protagonista del documental 5
AL Ali Protagonista del documental 6
OC (?) Operador de cAmara Camara /Ayudante de realizacion
?
AP ) Ayudar!t,e de Ayudante de produccion
produccion
MATERIALES
ID NOMBRE DESCRIPCION
CAl Camara 1\,;Jgerada por Preferiblemente, una Sony Alpha A7R 11
CA2 Camara Z,Oogerada por Preferiblemente, una Sony Alpha A7R 11
501 Equipo de sonido 1 Micro de mano, cable a camara 'y
grabadora manual de repuesto.
Dos microfonos de cafidon adaptables a
las cdmaras, dos quitavientos, dos
S0O2 Equipo de sonido 2 micréfonos de solapa, dos emisores de
petaca, cables micro USB, grabadora
manual de repuesto y memoria USB.
OR Ordenador C_)rde_n,ador para utilizar durante !a
realizacion para el trasvase de archivos.
. Caja con al menos cinco tarjetas SD de
SD Tarjetas SD 32GB y un disco duro de al menos 1TB.
TR Tripodes Equipo de dos tripodes ligeros.
SL Slider Slider ligero (1 metro)
OB Objetivos Obijetivos fotograficos: Teles y grandes

% Esta tabla (y el desglose) se ira modificando y ampliando cuando sepa con seguridad los
elementos que dependen de los sujetos.
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angulares. Filtros varios.
BA Baterias secundarias Caja de cinco baterias secundarias y sus
cargadores.
IL [luminacion Dos focos led y peliculas de colores.
VESTUARIO
ID NOMBRE DESCRIPCION
VYO Yo, Maria Tres vestua}rlos dlstmtos,_uno para cada
video de entrevistas.
VVA Valeria \estuario acordado con el sujeto.
VIN Inma \estuario acordado con el sujeto.
VLU Luciano Vestuario acordado con el sujeto.
VIR Iris \estuario acordado con el sujeto.
VFE Fede Vestuario acordado con el sujeto.
VJO Jose \estuario acordado con el sujeto.
VAL Ali \estuario acordado con el sujeto.
MAQUILLAJE
ID NOMBRE DESCRIPCION
MQ Magquillaje basico Maquillaje para quitar brillos y colorete.
VEHICULOS
ID NOMBRE DESCRIPCION
CO Coche Coche de produccion

MA Madrid Ciudad de Madrid

UNI Zona universitaria Campus universitario en Madrid
GR Granada Ciudad de Granada

SE Sevilla Ciudad de Sevilla

MR Marbella Ciudad de Marbella

BA Baena Localidad de Baena

Bl Bilbao Ciudad de Bilbao
UGR Universidad de Granada Zonas universitarias en Granada
LVA Localizaciones Valeria Localizaciones acordadas con sujeto
LIN Localizaciones Inma Localizaciones acordadas con sujeto
LLU Localizaciones Luciano Localizaciones acordadas con sujeto
LIR Localizaciones Iris Localizaciones acordadas con sujeto
LFE Localizaciones Fede Localizaciones acordadas con sujeto
LJO Localizaciones Jose Localizaciones acordadas con sujeto
LAL Localizaciones Ali Localizaciones acordadas con sujeto
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Desglose de produccion del webdoc Somos Millennials. Parte 2: Hojas de desglose por

hijas de guion. Fuente: Realizacion propia.

HOJA DE DESGLOSE. PAG: 01

TITULO DE LA OBRA: SOMOS MILLENNIALS

NOMBRE CONTENIDO: VIDEO DE ENTREVISTAS 1: MILLENNIALS Y LA
DIA: X NOCHE: /INT: EXT:X

VANIDAD (V1)

PERSONAJES

YO

VESTUARIOS

VYO

EQUIPO TECNICO

OoC

MATERIALES

CA2
SO1
SD
OR
TR
OB
BA

MAQUILLAJE

MQ

VEHICULOS

LOCALIZACIONES

GR
UGR

OTROS
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HOJA DE DESGLOSE. PAG: 02

TITULO DE LA OBRA: SOMOS MILLENNIALS

NOMBRE CONTENIDO: VIDEO DE ENTREVISTAS 2: PROBLEMAS DE
DIA: X NOCHE: /INT: EXT: X

MILLENNIALS (V2)

GR
UGR

PERSONAJES VESTUARIOS EQUIPO TECNICO
YO VYO oC
MATERIALES MAQUILLAJE
CA2 MQ

SO1

SD

OR VEHICULOS
TR

OB

BA

LOCALIZACIONES OTROS
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HOJA DE DESGLOSE. PAG: 03

TITULO DE LA OBRA: SOMOS MILLENNIALS

NOMBRE CONTENIDO: VIDEO DE ENTREVISTAS 3: MILLENNIALS Y EL

AMOR (V3) DIA: X NOCHE: /INT: EXT:X
PERSONAJES VESTUARIOS EQUIPO TECNICO
YO VYO oC
MATERIALES MAQUILLAJE
CA2 MQ

So1

SD

OR VEHICULOS

TR

OB

BA

LOCALIZACIONES OTROS

GR
UGR
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HOJA DE DESGLOSE. PAG: 04
TITULO DE LA OBRA: SOMOS MILLENNIALS
NOMBRE CONTENIDO: VIDEO DOCUMENTAL 1: VALERIA (D1)
DIA: X NOCHE: X [/INT:X EXT: X

PERSONAJES VESTUARIOS EQUIPO TECNICO
VA VVA ocC
AP
MATERIALES MAQUILLAJE
MQ
CAl CA2
SO2 OR
SD TR VEHICULOS
SL OB
BA IL CO
LOCALIZACIONES OTROS
LVA
MA
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HOJA DE DESGLOSE. PAG: 05
TITULO DE LA OBRA: SOMOS MILLENNIALS
NOMBRE CONTENIDO: VIDEO DOCUMENTAL 2: INMA (D2)
DIA: X NOCHE: X [/INT:X EXT: X

PERSONAJES VESTUARIOS EQUIPO TECNICO
IN VIN ocC
AP
MATERIALES MAQUILLAJE
MQ
CAl CA2
SO2 OR
SD TR VEHICULOS
SL OB
BA IL CO
LOCALIZACIONES OTROS
LIN
BI
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HOJA DE DESGLOSE. PAG: 06
TITULO DE LA OBRA: SOMOS MILLENNIALS
NOMBRE CONTENIDO: VIDEO DOCUMENTAL 3: IRIS Y LUCIANO (D3)
DIA: X NOCHE: X [/INT:X EXT: X

PERSONAJES VESTUARIOS EQUIPO TECNICO
LU VLU ocC
IR VIR AP
MATERIALES MAQUILLAJE
MQ
CAl CA2
SO2 OR
SD TR VEHICULOS
SL OB
BA IL CO
LOCALIZACIONES OTROS
LLU
LIR
GR
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HOJA DE DESGLOSE. PAG: 07
TITULO DE LA OBRA: SOMOS MILLENNIALS
NOMBRE CONTENIDO: VIDEO DOCUMENTAL 4: FEDE (D4)
DIA: X NOCHE: X [/INT:X EXT: X

PERSONAJES VESTUARIOS EQUIPO TECNICO
FE VFE ocC
AP
MATERIALES MAQUILLAJE
MQ
CAl CA2
SO2 OR
SD TR VEHICULOS
SL OB
BA IL CO
LOCALIZACIONES OTROS
LFE
SE
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HOJA DE DESGLOSE. PAG: 08
TITULO DE LA OBRA: SOMOS MILLENNIALS
NOMBRE CONTENIDO: VIDEO DOCUMENTAL 5: JOSE (D5)
DIA: X NOCHE: X [/INT:X EXT: X

PERSONAJES VESTUARIOS EQUIPO TECNICO
Jo VJO ocC
AP
MATERIALES MAQUILLAJE
MQ
CAl CA2
SO2 OR
SD TR VEHICULOS
SL OB
BA IL CO
LOCALIZACIONES OTROS
LJO
MR
BA
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HOJA DE DESGLOSE. PAG: 09
TITULO DE LA OBRA: SOMOS MILLENNIALS
NOMBRE CONTENIDO: VIDEO DOCUMENTAL 6: ALI (D6)
DIA: X NOCHE: X [/INT:X EXT: X

PERSONAJES VESTUARIOS EQUIPO TECNICO
AL VAL ocC
AP
MATERIALES MAQUILLAJE
MQ
CAl CA2
SO2 OR
SD TR VEHICULOS
SL OB
BA IL CO
LOCALIZACIONES OTROS
LAL
MA
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IX. Plan de trabajo del webdoc Somos Millennials. Fuente: Realizacion propia.

PLAN DE TRABAJO

3 4 5 6 8 9 | 10 | 11 | 12 | 13 15 | 16 | 17 | 18 | 19 | 20 [21] 22 | 23 | 24

GR MR BA SE MA BI
PIEZA| V1 | v2 | v3 | D3 | D3 | D3 D5 | D5 | D5 | D4 | D4 | D4 DI | D1 | D1 | D6 | D6 | D6 D2 | D2 | D2
PERS. | YO | YO | Yo 'I‘FL{J IereJ IereJ o ||| rkE|FE]|EFE VA | va | vA | AL | AL | AL IN | IN | IN
oc | oc | oc oc | oc|oc|oc|oc|oc oc | oc | oc|oc| oc| oc oc | oc | oc
ETEC | OC | OC | OC | Ap | AP | AP AP | AP | AP | AP | AP | AP AP | AP | AP | AP | AP | AP AP | AP | AP
VEST. | VYO | VYO | vYO \\’/';Flj \\’/'I-FL{J \\’/'I-FL{J VIO | vio | vio | VFE | VFE | VFE VWA | VWA | WA | VAL | VAL | VAL VIN | VIN | VIN
MAQ. | Mo | MO | MO | MQ | MQ | MQ MQ | MQ | MQ | MQ | Mo | MO MQ | MQ | MQ | MQ | MQ | MQ MQ | MQ | MQ
VEHI. co | co | co co|colco|colcolco co|co|lcol|col|colco co | co | co
GR | GR | GR LGLFEJ LGLFEJ LGLFEJ MR | BA | BA | sE | sE | SE MA | MA | MA | MA | MA | MA Bl | BI | BI
UGR | UGR | UGR | Tho | Hhd | L L0 | Lo | Lo | LFE | LFE | LFE LVA | LVA | LVA | LAL | LAL | LAL LIN | LIN | LIN
CAL | CAL | CAL CAL | CAL | CAL | CAL | CAL | CAL CAL | CAL | CAL | CAL | CAL | CAL CALl | CAL | CAL
cas | can | can | CA2 | CAZ | cA2 cA2 | ca2 | ca2 | caz | ca2 | ca2 cA2 | cA2 | ca2 | ca2 | ca2 | ca2 CA2 | cA2 | cA2
o | So | So7 | so2 | so2 | 502 502 | s02 | so2 | so2 | so2 | so2 s02 | so2 | so2 | so2 | soz2 | so2 s02 | s02 | so2
o | S | %5 | OR | OR | OR OR | OR | OR | OR | OR | OR OR | OR | OR | OR | OR | OR OR | OR | OR
var | on | on | op | SD | sD | sD sD | SD|sp|sp|sp| sp sD | sp|sp|spl|splsp sD | SD | sD
R RR R TR| R TR|TR|TR| TR | TR | TR || ™| ™| T]R|TR ™R | TR | TR
sl on | op | st | st st SL | sL | sL|sL|sL|sL sL | st | sL | sL | sL | sL sL | sL | sL
o | oa | oa | OB | OB | OB oB | oB|oB| OB | OB | OB oB | oB | 0B | OB | OB | OB OB | OB | OB
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X. Demo — Somos Millennials. Fuente: Realizacion y edicion propias a partir del software

Klynt y el montaje de videos de realizacidn propia y fuentes ajenas (especificadas abajo)

STORYBOARD DE LA DEMO:

@ Kiynt - C:AU: Do Kiynt tento.klynt = X
Kiynt File Edit View Project ?

disefio interfaz

Milomaals

mena

Q0S|

ENLACE DE DESCARGA DE LA DEMO (Para verlo adecuadamente, se recomienda
leer primero las instrucciones que se incluyen en la carpeta):
https://mega.nz/#!'elUgllLS!B8f8zFieDGroXdTcqURughPGTCU49B20XU U7 LInz8
(Enlace acortado: https:/goo.gl/DagtWwB)

ENLACESA LOS VIDEOS INCLUIDOS EN LA DEMO:

1. TEASER: https://youtu.be/7sAalVYNr60

2. EXPLICACION DE LA INTERFAZ: https://youtu.be/T2fuEV1NaNw
3: MILLENNIALS: https://youtu.be/roYGGCwkTJs

FUENTES AJENAS:

Las imagenes ajenas tienen las siguientes fuentes (sefializadas en los créditos de la demo):

1. llustracion Millennials. Fuente: Bilbro, K. (2016). Engaging Millennial Donors. ynpn
Chicago Blog. Recuperado de: https://goo.gl/uD5y5U
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https://mega.nz/#!elUglILS!B8f8zFieDGr9XdTcqURughPGTCU49B2OXU_U7_LInz8
https://goo.gl/DaqtWB
https://youtu.be/7sAalVYNr60
https://youtu.be/T2fuEV1NaNw
https://youtu.be/roYGGCwkTJs

2. Video 1- Interfaz. Fuente: Jimenez, 1. (2017). La verdad sobre los millennials. Recuperado
de: https://goo.gl/GikKPm

3. Captura. Fuente: Rigal, A. (2017). 'Millennials', el mundo esta hecho una mierda y la culpa
es vuestra. El Confidencial Blog. Recuperado de: https://goo.gl/iR97TV

4. Imagen Portada. Fuente: Stein, J, (2013). Millennials: The me me me generation. Times.
Estados Unidos. Recuperado en: https://goo.gl/Uvj58a

5. Video 2- Interfaz. Fuente: StardustDragon (2014). Nyan Cat: Lost In Space gameplay!.
Recuperado de: https://goo.gl/UdofvW

6. Video 3- Interfaz. Fuente: Wasabi Humor (2017). Millennials - Toda la "verdad" sobre
nosotros. Recuperado de: https://goo.gl/cRHK8w

7. Video 4- Interfaz. Fuente: Watermark Church (2016). You've Gotta Love Millennials -
Micah Tyler. Recuperado de: https://goo.gl/xAfijN

8. Video 5 - millennials. Fuente: Tedx Talks (2014). Millennials -- why are they the worst? |
Kelly Williams Brown | TEDxSalem. Recuperado de: https://goo.gl/k3hDVP

9. Video 6 - millennials. Fuente: Radio Television de Castilla y Ledn (2015). Los ‘'millenials’
son narcisistas, malcriados pero muy comprometidos socialmente. Recuperado de:
https://goo.gl/uXtHVh

10. Video 7 - millennials. Fuente: Barrio, F. (2016). Los postmillennials: la generacion que
acabara con el mundo. Recuperado de: https://goo.gl/hm7gA5

11. Video 8 - millennials. Fuente: CarOneTV (2017). Los Millennials no estan preparados
para manejar vehiculos - Noticias - Car One TV - actualidad. Recuperado de:
https://goo.gl/Mcihc3

12. Video 9 - millennials. Fuente: Azteca Noticias (2016). Millennials no ahorran: no tendran
para retiro | Finanzas. Recuperado de: https://goo.gl/fhQEpN

13. Video 10 - millennials. Fuente: MentirasLaRed (2017). El "like" de las redes sociales
podria generar una peligrosa adiccion. Recuperado de: https://goo.gl/WhHiku

14. Video 11 - millennials. Fuente: Dice, M. (2016). What's Wrong with Millennials?.
Recuperado de: https://goo.gl/ME2kJd

15. Video 12 - millennials. Fuente: The National (2017). Millennials: Coddled, entitled,
narcissistic, and lazy?. Recuperado de: https://goo.gl/aAeUU9

16. Video 13 - millennials. Fuente: Comedy Central UK (2017). CC Investigates: Why Are
Millennials Killing Everything?. Recuperado de: https://goo.gl/1yx221
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