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Dia: Martes, 12 de mayo de 2026, a las 09.00h.

Resumen: ;Qué pasa cuando dos paises arrancan desde contextos
totalmente distintos y tienen que reinventar su forma de comunicar? En
esta charla comparamos la evolucion de la publicidad en Rusia y Espaia
desde los afnos 90 hasta hoy: del caos creativo y los cambios rapidos, a la
influencia global, las redes sociales y las nuevas formas de conectar con la
gente.
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Veremos campanas, estilos y tendencias que muestran coémo la historia, la
cultura y el mercado influyen en lo que vemos cada dia en anuncios. Una
mirada dindmica para entender como ha cambiado la publicidad... y hacia
donde va

Impartido por: Gulnaz Abdyusheva Minnibaeva. Doctoranda en Ciencias
Sociales en la especialidad de Comunicacidén y periodismo en la Universidad
de Granada. Master Universitario en Profesorado de Ensefanza Secundaria
Obligatoria y Bachillerato, Formacion Profesional y Ensenanza de Idiomas y
Graduada en Traduccidn e Interpretacion por la Universidad de Granada.
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